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22 grudnia 2004

W przypadku wykorzystywania danych prosimy o podanie źródła i podanie pełnej nazwy firmy: TNS OBOP
Ulubione komórki Polaków

Nokia jest częściej wybierana przez mężczyzn, Motorola przez najmłodszych, zaś Siemens przez osoby stanu wolnego – wynika z badania TNS Telecoms Index* zrealizowanego w grudniu 2004 roku. 

Na polskim rynku aparatów telefonów komórkowych niekwestionowanym liderem pozostaje Nokia. Z badań TNS OBOP wynika, że w grudniu 2004 roku aparaty tej marki używane były przez 47%** osób w wieku 15 lat i więcej, posiadających telefon komórkowy. Częściej z Nokii korzystają mężczyźni niż kobiety, prywatni przedsiębiorcy oraz osoby z gospodarstw domowych o dochodach miesięcznych powyżej 3 tysięcy złotych. Mniejszą popularnością ta marka cieszy się natomiast wśród osób z wykształceniem podstawowym, a także młodzieży w wieku 15 – 19. 
Wykres. Najczęściej wykorzystywane marki telefonów komórkowych w Polsce. 
Podstawa: Osoby posiadające telefon komórkowy, w wieku 15 lat i więcej. 
Grudzień 2004, dane rolowane 3-miesięcznie. 
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Drugą pozycję na rynku zajmuje Siemens. Z telefonów tej marki korzysta 18% posiadaczy komórek w wieku 15 lat i więcej. Aparaty te częściej używane są przez uczniów i studentów oraz przez osoby stanu wolnego. 

Zajmującą trzecią pozycję na rynku Motorolę wybrało 11% osób posiadających telefon komórkowy (w wieku 15+). Telefony tej marki częściej posiadają osoby młode, w wieku 15 – 19 lat, oraz osoby z wykształceniem podstawowym. 

	*Przedstawione powyżej wyniki pochodzą z ciągłego badania TNS Telecoms Index realizowanego przez TNS OBOP na reprezentatywnej próbie mieszkańców Polski powyżej 15 roku życia. TNS uruchamiając w 2002 roku badanie TNS Telecoms Index zdecydował się na ciągły monitoring rynku telekomunikacyjnego. Co miesiąc badanych jest 1000 gospodarstw domowych.

**Prezentowane wyniki dotyczą głównego telefonu komórkowego – w przypadku osób, które posiadają więcej niż jeden telefon komórkowy.


TNS jest światowym dostawcą informacji o rynku. Zbieramy, analizujemy i interpretujemy informacje pomagając w ten sposób naszym klientom zrozumieć potrzeby i oczekiwania odbiorców ich usług oraz produktów. Dostarczamy badania i rekomendacje dotyczące segmentacji rynku, reklamy i komunikacji, strategii rozwoju nowych produktów oraz sytuacji już istniejących marek. Jesteśmy również jedną z wiodących firm w dziedzinie badań społeczno-politycznych.

Poprzez światową sieć obejmującą swym zasięgiem 70 krajów dostarczamy międzynarodowym firmom wiedzę wynikającą z połączenia zarówno znajomości rynków lokalnych, jak i dostępu do globalnych rozwiązań. 

TNS jest firmą notowaną na Londyńskiej Giełdzie. Więcej informacji na temat TNS można znaleźć na www.tns-global.com
TNS OBOP jest jedną z wiodących firm badawczych działających na rynku

polskim. Jego korzenie sięgają 1958 r., kiedy to powstał Ośrodek Badania

Opinii Publicznej. W 1998 r. OBOP włączony został w struktury

międzynarodowej grupy badawczej TNS. Od 1997 r. prowadzi ogólnopolski

elektroniczny pomiar widowni telewizyjnej (tzw. telemetria).

Zgodnie ze strategią TNS, TNS OBOP rozwija sektory badawcze, jak również
wprowadza na polski rynek licencjonowane produkty sieci TNS. Należą do nich

m.in.:
· Badania reklamy AdEval,

· Badania trackingowe marki i reklamy MarketWhys,

· Segmentacje Conversion Model, NeedScope,

· Badania satysfakcji CustomerScore (satysfakcja klientów) i TRI*M (satysfakcja klientów) oraz EmployeeScore (satysfakcja pracowników)

· Oprogramowanie do analizy i łączenia danych Miriad
Więcej informacji na ten temat udzielają:

	Monika Trojan-Stelmach

Joanna Orłowska

Rowland Communications

m.trojan@rowland.pl
j.orlowska@rowland.pl

tel. (22) 593 91 00
	Beata Durka

TNS OBOP
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f   +48 22 598 99 99

e    beata.durka@tns-global.pl
www.tns-global.pl
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