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W przypadku wykorzystywania danych prosimy o podanie źródła i podanie pełnej nazwy firmy: TNS OBOP
Warszawa – miasto marzeń?

Czterech na pięciu mieszkańców Polski, w wieku powyżej 15 lat było w Warszawie - wynika z badania „Co dalej z Warszawą …?”*, prowadzonego przez TNS OBOP. Osoby odwiedzające stolicę przyjeżdżają do niej głównie w celach turystycznych (44%), a także by odwiedzić rodzinę (15%) lub znajomych (8%).

[image: image3.wmf]Wykres. Po co do Warszawy …?N=755 (osoby, które były, ale nie mieszkają w Warszawie). Odpowiedzi nie sumują się do 100%, ponieważ respondenci mogli podać więcej niż jeden powód przyjazdu do stolicy.

Z badania TNS OBOP wynika także, że aż 7% Polaków chciałoby się przeprowadzić do Warszawy. Oznacza to, że w stolicy chciałoby zamieszkać ponad 2 mln dodatkowych osób! Są to głównie ludzie młodzi między 15 a 20 rokiem życia (17%), o niższym wykształceniu lub w trakcie edukacji. 

„Zaskakuje liczba osób, które chciałyby osiąść w stolicy. Gdyby wszyscy z nich zrealizowali swoje marzenie, to trzeba byłoby wybudować drugą Warszawę!” – komentuje Mateusz Galica z TNS OBOP

Nieznacznie częściej w Warszawie chcieliby zamieszkać mężczyźni (8,5%) niż kobiety (6,5%). Warszawa wydaje się być także bardziej atrakcyjna dla osób wolnych, tzw. „singli” (12%) niż będących w stałym związku (6%). Najmniej chętnie do Warszawy przeprowadziłyby się osoby powyżej 60 roku życia (3%) oraz te z wykształceniem wyższym (1%).
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*Informacje o badaniu

Projekt „Co dalej z Warszawą …?” jest niezależnym przedsięwzięciem TNS OBOP. Jego celem jest zbadanie wizerunku Warszawy i warszawiaka, satysfakcji z życia w stolicy oraz odnalezienie pomysłów na poprawę najbardziej negatywnych aspektów tego miasta. Realizowany jest w II etapach. Pierwszy z nich - badania ilościowe miały za zadanie pokazać satysfakcję z życia w Warszawie i sposób postrzegania miasta. Etap ten tworzyły dwa moduły:

1. Badanie wśród uczestników V Ogólnopolskiego Kongresu Badaczy Opinii i Rynku (21-22 października 2004),

2. Badanie przeprowadzone na reprezentatywnej próbie Polaków (ok. 1000 osób),

Celem drugiego etapu - badań jakościowych - jest pogłębienie uzyskanych informacji oraz wypracowanie pomysłów na poprawę najbardziej niepożądanych aspektów stolicy. Badanie zostanie wykonane w styczniu 2005, w nowym Warszawskim Centrum Badań Jakościowych. Badacze TNS OBOP przeprowadzą wywiady z dwoma całkowicie różnymi grupami mieszkańców Warszawy, przy wykorzystaniu jednego zestawu pytań.

Kompleksowe wyniki projektu zostaną przedstawione podczas uroczystej Gali inaugurującej działalność Warszawskiego Centrum Badań Jakościowych.

Patronat medialny nad projektem „Co dalej z Warszawą...?” objął magazyn Brief oraz Radio PIN 102 FM.

TNS jest światowym dostawcą informacji o rynku. Zbieramy, analizujemy i interpretujemy informacje pomagając w ten sposób naszym klientom zrozumieć potrzeby i oczekiwania odbiorców ich usług oraz produktów. Dostarczamy badania i rekomendacje dotyczące segmentacji rynku, reklamy i komunikacji, strategii rozwoju nowych produktów oraz sytuacji już istniejących marek. Jesteśmy również jedną z wiodących firm w dziedzinie badań społeczno-politycznych.

Poprzez światową sieć obejmującą swym zasięgiem 70 krajów dostarczamy międzynarodowym firmom wiedzę wynikającą z połączenia zarówno znajomości rynków lokalnych, jak i dostępu do globalnych rozwiązań. 

TNS jest firmą notowaną na Londyńskiej Giełdzie. Więcej informacji na temat TNS można znaleźć na www.tns-global.com
TNS OBOP jest jedną z wiodących firm badawczych działających na rynku polskim. Jego korzenie sięgają 1958 r., kiedy to powstał Ośrodek Badania Opinii Publicznej. W 1998 r. OBOP włączony został w struktury międzynarodowej grupy badawczej TNS. Od 1997 r. prowadzi ogólnopolski elektroniczny pomiar widowni telewizyjnej (tzw. telemetria).

Zgodnie ze strategią TNS, TNS OBOP rozwija sektory badawcze, jak również wprowadza na polski rynek licencjonowane produkty sieci TNS. Należą do nich m.in.:

· Badania reklamy AdEval,

· Badania trackingowe marki i reklamy MarketWhys,

· Segmentacje Conversion Model, NeedScope,

· Badania satysfakcji CustomerScore, TRI*M (satysfakcja klientów) i EmployeeScore (satysfakcja pracowników)

· Oprogramowanie do analizy i łączenia danych Miriad

Więcej informacji na ten temat udzielają:

	Monika Trojan-Stelmach

Joanna Orłowska

Corporate&Financial Relations

Rowland Communications

m.trojan@rowland.pl
j.orlowska@rowland.pl

tel. (22) 593 91 00
	Mateusz Galica

TNS OBOP

mateusz.galica@tns-global.pl 

 tel. (22) 598 98 98
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