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23 listopada 2004

W przypadku wykorzystywania danych prosimy o podanie źródła i podanie pełnej nazwy firmy: TNS OBOP
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Internetowe plany Polaków

Z badania TNS Interbus*, zrealizowanego w październiku 2004 r. przez TNS OBOP wynika, że wzrasta odsetek osób planujących uzyskać dostęp do Internetu. Obecnie 8,2% mieszkańców Polski w wieku 15 lat i więcej planuje uzyskać dostęp do sieci w ciągu najbliższych 6 miesięcy. Rok temu takich osób było 4,8%. 

Osoby, które nie mają jeszcze dostępu do Internetu, ale planują go uzyskać w ciągu najbliższego półrocza to najczęściej młodzi i wykształceni mieszkańcy miast. Na przestrzeni ostatniego roku odsetek planujących uzyskanie dostępu wzrósł wśród mieszkańców największych miast (powyżej 500 tys.) o 8,8 punktu procentowego, zaś w małych miastach (do 20 tys.) o 5,8 punktu procentowego. Dostęp do Internetu planuje także uzyskać 5% mieszkańców wsi. 

Z badania TNS OBOP wynika ponadto, że większość osób korzystających z Internetu najczęściej łączy się z siecią za pomocą swojego domowego komputera. 

30% wszystkich badanych obecnie posiada dostęp do Internetu, zaś 22% ogółu stanowią internauci, tzn. osoby korzystające z sieci przynajmniej raz w miesiącu. 

Wykres. Plany uzyskania dostępu do Internetu w ciągu najbliższych 6 miesięcy. 

Podział według miejsca zamieszkania. Dane rolowane 3-miesięcznie. 
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Słowniczek pojęć:

· Internauta: osoba, która przynajmniej raz w miesiącu korzysta z Internetu. Przyjęta definicja jest definicją międzynarodową, która po raz pierwszy została opisana przez Internet Advertising Bureau (USA).

	*Przedstawione powyżej wyniki pochodzą z ciągłego badania TNS Interbus realizowanego co miesiąc  przez TNS OBOP na reprezentatywnej próbie 1000 mieszkańców Polski powyżej 15 roku życia.

TNS uruchamiając badanie TNS Interbus zdecydował się na ciągły monitoring rynku informatycznego. Badany zakres zjawisk obejmuje: dostęp do Internetu, znajomość poszczególnych portali i serwisów internetowych oraz korzystanie z serwisów internetowych. Odpowiednio do potrzeb klientów poszczególne bloki mogą zostać rozszerzone o inne zagadnienia.


TNS jest światowym dostawcą informacji o rynku. Zbieramy, analizujemy i interpretujemy informacje pomagając w ten sposób naszym klientom zrozumieć potrzeby i oczekiwania odbiorców ich usług oraz produktów. Dostarczamy badania i rekomendacje dotyczące segmentacji rynku, reklamy i komunikacji, strategii rozwoju nowych produktów oraz sytuacji już istniejących marek. Jesteśmy również jedną z wiodących firm w dziedzinie badań społeczno-politycznych.

Poprzez światową sieć obejmującą swym zasięgiem 70 krajów dostarczamy międzynarodowym firmom wiedzę wynikającą z połączenia zarówno znajomości rynków lokalnych, jak i dostępu do globalnych rozwiązań.  

TNS jest firmą notowaną na Londyńskiej Giełdzie. Więcej informacji na temat TNS można znaleźć na www.tns-global.com
TNS OBOP jest jedną z wiodących firm badawczych działających na rynku

polskim. Jego korzenie sięgają 1958 r., kiedy to powstał Ośrodek Badania

Opinii Publicznej. W 1998 r. OBOP włączony został w struktury

międzynarodowej grupy badawczej TNS. Od 1997 r. prowadzi ogólnopolski

elektroniczny pomiar widowni telewizyjnej (tzw. telemetria).

Zgodnie ze strategią TNS, TNS OBOP rozwija sektory badawcze, jak również
wprowadza na polski rynek licencjonowane produkty sieci TNS. Należą do nich

m.in.:

· Badania reklamy AdEval,

· Badania trackingowe marki i reklamy MarketWhys,

· Segmentacje Conversion Model, NeedScope,

· Badania satysfakcji CustomerScore (satysfakcja klientów) i TRI*M (satysfakcja klientów) oraz EmployeeScore (satysfakcja pracowników)

· Oprogramowanie do analizy i łączenia danych Miriad.
Dodatkowych informacji na ten temat udzielają:

	Monika Trojan-Stelmach

Joanna Orłowska

Rowland Communications

m.trojan@rowland.pl
j.orlowska@rowland.pl

tel. (22) 593 91 00
	Beata Durka

TNS OBOP

t   +48 22 598 98 98

f   +48 22 598 99 99

e    beata.durka@tns-global.pl
www.tns-global.pl
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