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W przypadku wykorzystywania danych prosimy o podanie źródła i używanie pełnej nazwy firmy: TNS OBOP
Jak korzystamy z recept lekarskich?

Jak wynika z badania TNS OBOP*, w ciągu roku 83% Polaków (w wieku 15 i więcej lat) otrzymuje od lekarza receptę na lek receptowy (lek Rx). 11% z przepisanych leków nie zostaje jednak nigdy wykupionych, ponieważ są one za drogie dla pacjentów.

Wszystkie zalecone przez lekarza medykamenty wykupuje 68% pacjentów, 9% chorych (ok. 2,3 mln osób) wykorzystuje tylko połowę lub mniej otrzymanych recept.

Rysunek 1. Średni procent leków dostępnych na receptę (Rx) wykupionych w ciągu ostatniego roku

Podstawa do średniej: deklaracje osób, które kupiły lek Rx w ciągu ostatniego roku, N=834, średnia leków w %
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Z badania TNS OBOP wynika ponadto, że większość Polaków (64%) nie próbuje wpływać na lekarza odnośnie przepisywanego rodzaju leku. Prawie jedna piąta pacjentów (18%) prosi jednak o recepty na tańsze leki, niż te zalecone przez lekarza. 

Osobami, które częściej sugerują lekarzowi przepisanie leków preferowanych przez pacjenta - z powodów innych, niż cena - są kobiety (17% wszystkich pacjentek) i ludzie starsi, w wieku 60 i więcej lat (18% tej grupy wiekowej).

Rysunek 2. Zachowania w sytuacji przepisywania przez lekarza leków Rx

Podstawa: Wszyscy badani, N=1000, w %
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*Badanie „Zwyczaje zakupowe Polaków dotyczące nabywania leków” przeprowadzono w ramach badania OTC Track w okresie 26 maja – 22 czerwca 2003r. na reprezentatywnej próbie 1000 Polaków w wieku 15 lat i więcej.

OTC Track to badanie o charakterze syndykatowym prowadzone dla marek leków dostępnych bez recepty. OTC Track obejmuje monitoring znajomości marek, reklam oraz używania leków OTC na przestrzeni całego roku. Każdego tygodnia w badaniu uczestniczy 250 Polaków w wieku 15 lat i więcej i wypowiada się na temat leków z różnych kategorii (obecnie uwzględniamy: środki przeciwbólowe, leki na przeziębienie i grypę, witaminy i preparaty witaminowe, leki wspomagające trawienie; do kwietnia 2004 badano także: środki na ból gardła oraz leki przeciw alergii).

Dostępny jest raport z badania „Zwyczaje zakupowe Polaków dotyczące nabywania leków”.

Dodatkowe informacje:

TNS jest światowym dostawcą informacji o rynku. Zbieramy, analizujemy i interpretujemy informacje pomagając w ten sposób naszym klientom zrozumieć potrzeby i oczekiwania odbiorców ich usług oraz produktów. Dostarczamy badania i rekomendacje dotyczące segmentacji rynku, reklamy i komunikacji, strategii rozwoju nowych produktów oraz sytuacji już istniejących marek. Jesteśmy również jedną z wiodących firm w dziedzinie badań społeczno-politycznych. Poprzez światową sieć obejmującą swym zasięgiem 70 krajów dostarczamy międzynarodowym firmom wiedzę wynikającą z połączenia zarówno znajomości rynków lokalnych, jak i dostępu do globalnych rozwiązań. 

TNS jest firmą notowaną na Londyńskiej Giełdzie. Więcej informacji na temat TNS można znaleźć na www.tns-global.com
TNS OBOP jest jedną z wiodących firm badawczych działających na rynku polskim. Jego korzenie sięgają 1958 r., kiedy to powstał Ośrodek Badania Opinii Publicznej. W 1998 r. OBOP włączony został w struktury międzynarodowej grupy badawczej TNS. Od 1997 r. prowadzi ogólnopolski elektroniczny pomiar widowni telewizyjnej (tzw. telemetria).

Zgodnie ze strategią TNS, TNS OBOP rozwija sektory badawcze, jak również wprowadza na polski rynek licencjonowane produkty sieci TNS. Należą do nich m.in.:
· Badania reklamy AdEval,

· Badania trackingowe marki i reklamy MarketWhys,

· Segmentacje Conversion Model, NeedScope,

· Badania satysfakcji CustomerScore, TRI*M (satysfakcja klientów) i EmployeeScore (satysfakcja pracowników)

· Oprogramowanie do analizy i łączenia danych Miriad
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