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24 września 2004 r.

W przypadku wykorzystywania danych prosimy o podanie źródła i pełnej nazwy firmy:

TNS OBOP

Oglądalność programów publicystycznych - wrzesień 2004

	
	
	
	
	
	Widownia

	Program
	Stacja
	Data
	Godz.
	Długość
	Proc
	Tys.
	Udział

	DEBATA (ŚREDNIA)
	
	
	
	
	3,57
	1293,59
	16,85

	DEBATA
	TVP 1
	2004-09-09
	22:05:24
	00:47:14
	3,82
	1381,23
	17,16

	DEBATA
	TVP 1
	2004-09-16
	22:13:31
	00:48:40
	3,41
	1234,94
	16,24

	DEBATA
	TVP 1
	2004-09-23
	22:13:45
	00:45:51
	3,5
	1265,57
	17,17

	NAJSZTUB PYTA (ŚREDNIA)
	
	
	
	
	4,14
	1498,49
	12,59

	NAJSZTUB PYTA
	TVN
	2004-09-05
	21:20:35
	00:30:03
	3,55
	1283,98
	10,35

	NAJSZTUB PYTA
	TVN
	2004-09-12
	21:22:14
	00:29:16
	4,42
	1601,01
	13,56

	NAJSZTUB PYTA
	TVN
	2004-09-19
	21:21:12
	00:29:56
	4,46
	1613,6
	13,9

	PROSTO W OCZY (ŚREDNIA)
	
	
	
	
	7,14
	2586,42
	19,9

	PROSTO W OCZY
	TVP 1
	2004-09-06
	20:07:27
	00:10:07
	6,67
	2413,51
	20,96

	PROSTO W OCZY
	TVP 1
	2004-09-07
	20:10:13
	00:11:57
	8,37
	3029
	24,17

	PROSTO W OCZY
	TVP 1
	2004-09-08
	20:09:10
	00:12:28
	8,24
	2984,69
	22,76

	PROSTO W OCZY
	TVP 1
	2004-09-09
	20:11:15
	00:13:04
	10,63
	3849,45
	30,85

	PROSTO W OCZY
	TVP 1
	2004-09-13
	20:10:00
	00:12:44
	4,59
	1660,18
	12,15

	PROSTO W OCZY
	TVP 1
	2004-09-14
	20:09:52
	00:13:07
	4,76
	1723,98
	12,47

	PROSTO W OCZY
	TVP 1
	2004-09-15
	20:10:04
	00:11:42
	8,99
	3252,92
	25,54

	PROSTO W OCZY
	TVP 1
	2004-09-16
	20:11:53
	00:12:38
	8,79
	3183,54
	26,59

	PROSTO W OCZY
	TVP 1
	2004-09-20
	20:10:41
	00:14:16
	5,4
	1953,72
	13,74

	PROSTO W OCZY
	TVP 1
	2004-09-21
	20:10:19
	00:12:48
	5,57
	2015,36
	13,72

	PROSTO W OCZY
	TVP 1
	2004-09-22
	20:09:57
	00:13:03
	5,6
	2025,84
	13,68

	PROSTO W OCZY
	TVP 1
	2004-09-23
	20:10:08
	00:11:59
	8,62
	3121,21
	24,35

	

	SUMMA ZDARZEŃ WG JACKA ŻAKOWSKIEGO
	TVP 1
	2004-09-19
	13:12:03
	00:25:53
	2,73
	986,93
	13,28


Informacje o badaniu:

Dane pochodzą z elektronicznego pomiaru widowni telewizyjnej prowadzonego przez TNS OBOP od 1997 roku, próba: 3319 osób powyżej 4 roku życia.

TNS OBOP jest jedną z wiodących firm badawczych działających na rynku polskim. Jego korzenie sięgają 1958 r., kiedy to powstał Ośrodek Badania Opinii Publicznej. W 1998 r. OBOP włączony został w struktury międzynarodowej grupy badawczej TNS. Od 1997 r. prowadzi ogólnopolski elektroniczny pomiar widowni telewizyjnej (tzw. telemetria).

Zgodnie ze strategią TNS, TNS OBOP rozwija sektory badawcze, jak również wprowadza na polski rynek licencjonowane produkty sieci TNS. Należą do nich m.in.:

· Badania reklamy AdEval,

· Badania trackingowe marki i reklamy MarketWhys,

· Segmentacje Conversion Model, NeedScope,

· Badania satysfakcji CustomerScore, TRI*M (satysfakcja klientów) i EmployeeScore (satysfakcja pracowników)

· Oprogramowanie do analizy i łączenia danych Miriad
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Telemetria na gorąco





	








