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26 sierpnia 2004 r.

W przypadku wykorzystywania danych prosimy o podanie źródła i pełnej nazwy firmy:

TNS OBOP

Oglądalność wczorajszych programów – 25 sierpnia 2004 (top 5 w stacjach)

	
	 
	 
	 
	 
	 
	Widownia

	
	Program
	Stacja
	Data
	Godz.
	Długość
	Proc
	Tys.

	
	TVP 1
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	1
	ATENY SIAT.M.POLSKA- BRAZYLIA
	TVP 1
	2004-08-25
	22:12:08
	00:14:00
	15,12
	5473,95

	2
	WIADOMOŚCI 19:30
	TVP 1
	2004-08-25
	19:30:04
	00:23:59
	10,44
	3780,12

	3
	ZA MŁODA NA ŚMIERĆ
	TVP 1
	2004-08-25
	20:12:00
	01:28:11
	10,36
	3749,73

	4
	TELEEXPRESS
	TVP 1
	2004-08-25
	17:00:00
	00:15:27
	7,17
	2596,97

	5
	ATENY LEKKOATLETYKA
	TVP 1
	2004-08-25
	23:03:10
	00:11:55
	6,45
	2336,28

	
	TVP 2
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	1
	ATENY SIAT.M.POLSKA- BRAZYLIA
	TVP 2
	2004-08-25
	21:38:35
	00:12:29
	14,34
	5193,16

	2
	ATENY KOSZ.M.USA- GRECJA
	TVP 2
	2004-08-25
	19:41:37
	01:17:26
	8,09
	2929,1

	3
	ATENY STUDIO
	TVP 2
	2004-08-25
	21:01:21
	00:14:56
	7,71
	2790,16

	4
	ATENY LEKKOATLETYKA
	TVP 2
	2004-08-25
	19:26:34
	00:09:27
	6,59
	2384,14

	5
	ATENY BOKS
	TVP 2
	2004-08-25
	19:03:40
	00:15:02
	5,46
	1978,34

	
	TVN
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	1
	TVN FAKTY 19:00
	TVN
	2004-08-25
	18:59:56
	00:25:05
	5,34
	1932,51

	2
	UWAGA
	TVN
	2004-08-25
	19:47:20
	00:17:40
	4,85
	1754,87

	3
	PN LM WISŁA KRAKÓW- REAL MADRYT (Ip.)
	TVN
	2004-08-25
	21:28:12
	01:51:38
	4,18
	1514,92

	4
	DETEKTYW MONK
	TVN
	2004-08-25
	20:09:24
	00:52:44
	3,71
	1342,92

	5
	PN LM STUDIO
	TVN
	2004-08-25
	21:10:45
	00:09:34
	3,48
	1260,31

	
	Polsat
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	1
	DYŻUR
	Polsat
	2004-08-25
	20:03:29
	00:26:20
	4,17
	1510,21

	2
	TOP TRENDY - SOPOT FESTIWAL 2004
	Polsat
	2004-08-25
	20:34:53
	01:58:02
	3,89
	1406,79

	3
	INFORMACJE 18:30
	Polsat
	2004-08-25
	18:30:03
	00:20:36
	3,53
	1279,22

	4
	N RODZINA ZASTĘPCZA
	Polsat
	2004-08-25
	17:56:17
	00:28:51
	3,45
	1247,64

	5
	BOSTON PUBLIC
	Polsat
	2004-08-25
	22:38:19
	00:53:56
	3,13
	1132,06


Informacje o badaniu:

Dane pochodzą z elektronicznego pomiaru widowni telewizyjnej prowadzonego przez TNS OBOP od 1997 roku, próba: 3218 osób powyżej 4 roku życia.

TNS OBOP jest jedną z wiodących firm badawczych działających na rynku polskim. Jego korzenie sięgają 1958 r., kiedy to powstał Ośrodek Badania Opinii Publicznej. W 1998 r. OBOP włączony został w struktury międzynarodowej grupy badawczej TNS. Od 1997 r. prowadzi ogólnopolski elektroniczny pomiar widowni telewizyjnej (tzw. telemetria).

Zgodnie ze strategią TNS, TNS OBOP rozwija sektory badawcze, jak również wprowadza na polski rynek licencjonowane produkty sieci TNS. Należą do nich m.in.:

· Badania reklamy AdEval,

· Badania trackingowe marki i reklamy MarketWhys,

· Segmentacje Conversion Model, NeedScope,

· Badania satysfakcji CustomerScore, TRI*M (satysfakcja klientów) i EmployeeScore (satysfakcja pracowników)

· Oprogramowanie do analizy i łączenia danych Miriad
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Telemetria na gorąco





	








