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W przypadku wykorzystywania danych prosimy o podanie źródła i pełnej nazwy firmy: 

TNS OBOP

Co zamiast obowiązkowego ubezpieczenia zdrowotnego?

Ponad 11 milionów Polaków akceptuje ideę przeznaczenia części lub całości środków płaconych obecnie na obowiązkowe ubezpieczenie zdrowotne na zapewnienie sobie prywatnych usług medycznych – wynika z badania 
TNS OBOP*.

TNS OBOP zapytał Polaków, w jaki sposób, gdyby to od nich zależało, wykorzystaliby kwotę, którą płacą na obowiązkowe ubezpieczenie zdrowotne. 49% osób nie zmieniłoby nic w tej kwestii i przeznaczyłoby składkę tylko na publiczne usługi medyczne, 32% wydałoby te pieniądze częściowo na publiczne, a częściowo na prywatne usługi medyczne, a tylko 5% zadeklarowało przeznaczenie całości składki tylko na usługi prywatne. 

Przyjęcie rozwiązania uwzględniającego przeznaczenie przynajmniej części składki na prywatne usługi medyczne jest bardziej prawdopodobne wśród osób młodszych, pracujących zawodowo, lepiej sytuowanych i wykształconych oraz tych mieszkających w największych miastach. 

Konkurencyjne rozwiązanie - ponoszenie dodatkowych wydatków na prywatne ubezpieczenie zdrowotne lub zakup abonamentu na prywatne usługi medyczne niezależnie od płacenia obowiązkowej składki - może liczyć na akceptację niespełna 4 milionów mieszkańców Polski.

Rys.: Propozycja wykorzystania kwoty potrącanej (lub samodzielnie opłacanej) na obowiązkowe ubezpieczenie zdrowotne
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Podstawa: Ogół badanych, N=1004
*Dane pochodzą z raportu „Rynek płatnych usług medycznych w Polsce” zrealizowanego przez TNS OBOP w okresie 11-13 października 2003 w ramach badania OMNIMAS.

Badanie OMNIMAS (sondaż typu Omnibus) jest przeprowadzane cyklicznie, co najmniej dwukrotnie w miesiącu, na reprezentatywnej próbie 1000 mieszkańców Polski w wieku 15 i więcej lat.

TNS jest światowym dostawcą informacji o rynku. Zbieramy, analizujemy i interpretujemy informacje pomagając w ten sposób naszym klientom zrozumieć potrzeby i oczekiwania odbiorców ich usług oraz produktów. Dostarczamy badania i rekomendacje dotyczące segmentacji rynku, reklamy i komunikacji, strategii rozwoju nowych produktów oraz sytuacji już istniejących marek. Jesteśmy również jedną z wiodących firm w dziedzinie badań społeczno-politycznych.

Poprzez światową sieć obejmującą swym zasięgiem 70 krajów dostarczamy międzynarodowym firmom wiedzę wynikającą z połączenia zarówno znajomości rynków lokalnych, jak i dostępu do globalnych rozwiązań. 

TNS jest firmą notowaną na Londyńskiej Giełdzie. Więcej informacji na temat TNS można znaleźć na www.tns-global.com
TNS OBOP jest jedną z wiodących firm badawczych działających na rynku polskim. Jego korzenie sięgają 1958 r., kiedy to powstał Ośrodek Badania Opinii Publicznej. W 1998 r. OBOP włączony został w struktury międzynarodowej grupy badawczej TNS. Od 1997 r. prowadzi ogólnopolski elektroniczny pomiar widowni telewizyjnej (tzw. telemetria).

Zgodnie ze strategią TNS, TNS OBOP rozwija sektory badawcze, jak również wprowadza na polski rynek licencjonowane produkty sieci TNS. Należą do nich m.in.:

· Badania reklamy AdEval,

· Badania trackingowe marki i reklamy MarketWhys,

· Segmentacje Conversion Model, NeedScope,

· Badania satysfakcji CustomerScore, TRI*M (satysfakcja klientów) i EmployeeScore (satysfakcja pracowników)

· Oprogramowanie do analizy i łączenia danych Miriad
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