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3 sierpnia 2004

W przypadku wykorzystywania danych prosimy o podanie źródła i pełnej nazwy firmy: 
TNS OBOP

Olimpiada w cieniu terroru

Niemal jedna trzecia respondentów (32%) nie wierzy, że zbliżające się Igrzyska Olimpijskie będą wolne od ataków terrorystycznych – wynika z badania zrealizowanego przez firmę TNS* w jedenastu wybranych krajach europejskich na zlecenie telewizji CNN oraz magazynu Time**. 

W Polsce podobny pogląd charakteryzuje 41% badanych. Niemal tyle samo osób (40%) wierzy, iż terroryści mimo wszystko nie zakłócą olimpijskiej rywalizacji. Tymczasem największymi pesymistami w tej kwestii są mieszkańcy Holandii – aż 56% z nich jest przekonanych, że w trakcie Olimpiady dojdzie do zamachów terrorystycznych. Co ciekawe, mimo niedawnych ataków terrorystycznych w Hiszpanii, tylko 17% jej obywateli obawia się ponownych zamachów w Grecji. 

Z badania wynika ponadto, że Igrzyska cieszą się dużym zainteresowaniem wśród mieszkańców wszystkich krajów objętych pomiarem – niemal trzy czwarte respondentów (74%) zadeklarowało chęć oglądania zmagań sportowców w telewizji. Wśród najbardziej zagorzałych fanów znaleźli się mieszkańcy Hiszpanii (34% Hiszpanów deklaruje, że będzie codziennie oglądać olimpijskie relacje), Danii (33%) oraz Wielkiej Brytanii (30%).   

W Polsce również prawie trzy czwarte badanych (74%) stwierdziło, iż zamierza oglądać zawody w telewizji, z czego 29% osób zadeklarowało, że będzie codziennie w tym celu zasiadać przed szklanym ekranem. Ponad jedna czwarta Polaków (27%) w ogóle nie planuje oglądać Olimpiady w telewizji. 

* W Polsce do sieci TNS należy TNS OBOP

**Badanie zostało zrealizowane w okresie 17.06.04-6.07.04 na reprezentatywnych próbach dorosłych mieszkańców Belgii, Danii, Finlandii, Francji, Niemiec, Wielkiej Brytanii, Holandii, Norwegii, Polski, Włoch, Hiszpanii, Szwajcarii oraz Czech. We wszystkich krajach próby obejmowały ok. 1000 osób, wyjątek stanowiły Czech gdzie zbadano 530 osób.

TNS jest światowym dostawcą informacji o rynku. Zbieramy, analizujemy i interpretujemy informacje pomagając w ten sposób naszym klientom zrozumieć potrzeby i oczekiwania odbiorców ich usług oraz produktów. Dostarczamy badania i rekomendacje dotyczące segmentacji rynku, reklamy i komunikacji, strategii rozwoju nowych produktów oraz sytuacji już istniejących marek. Jesteśmy również jedną z wiodących firm w dziedzinie badań społeczno-politycznych.

Poprzez światową sieć obejmującą swym zasięgiem 70 krajów dostarczamy międzynarodowym firmom wiedzę wynikającą z połączenia zarówno znajomości rynków lokalnych, jak i dostępu do globalnych rozwiązań.   

TNS jest firmą notowaną na Londyńskiej Giełdzie. Więcej informacji na temat TNS można znaleźć na www.tns-global.com
TNS OBOP jest jedną z wiodących firm badawczych działających na rynku polskim. Jego korzenie sięgają 1958 r., kiedy to powstał Ośrodek Badania Opinii Publicznej. W 1998 r. OBOP włączony został w struktury międzynarodowej grupy badawczej TNS. Od 1997 r. prowadzi ogólnopolski elektroniczny pomiar widowni telewizyjnej (tzw. telemetria).

Zgodnie ze strategią TNS, TNS OBOP rozwija sektory badawcze, jak również wprowadza na polski rynek licencjonowane produkty sieci TNS. Należą do nich m.in.:

· Badania reklamy AdEval,

· Badania trackingowe marki i reklamy MarketWhys,

· Segmentacje Conversion Model, NeedScope,

· Badania satysfakcji CustomerScore, TRI*M (satysfakcja klientów) i EmployeeScore (satysfakcja pracowników)

· Oprogramowanie do analizy i łączenia danych Miriad
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