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2 sierpnia 2004

W przypadku wykorzystywania danych prosimy o podanie źródła i pełnej nazwy firmy:

TNS OBOP

Obchody 60 rocznicy Powstania Warszawskiego w telewizji

Miniony weekend (30.07 – 1.08.2004) upłynął w telewizji pod znakiem obchodów 60 rocznicy Powstania Warszawskiego. Przeszło 40% Polaków obejrzało przynajmniej jedną z bezpośrednich relacji z uroczystości, filmów lub dokumentów poświęconych obchodom rocznicy wybuchu Powstania.  

Największą widownię zgromadziły programy nadawane dokładnie w 60 rocznicę Powstania czyli 1 sierpnia 2004 r. Pierwsza w rankingu znalazła się transmisja z Apelu Poległych przed pomnikiem Polegli Niepokonani, która zgromadziła prawie 2,5 mln  widzów (6,8%), następne w kolejności – z widownią przeszło 2 milionową - uplasowały się filmy fabularne „Godzina W” oraz „Zakazane piosenki”. Relacja z koncertu z Placu Powstańców „O wolność i godność” przyciągnęła 1,6 mln telewidzów (4,6%). Piątkowy koncert z Placu Powstańców Warszawy „W hołdzie bohaterom ...” zgromadził 1,2 mln widzów (3,4), a transmisja otwarcia Muzeum Powstania Warszawskiego emitowana przez TVP3 przeszło 200 tys. (0,6%). Sobotnią relację z Pałacu Prezydenckiego, z uroczystości uhonorowania Powstańców odznaczeniami państwowymi śledziło 757 tys. widzów (2%). 

Warto dodać, że udział w oglądalności stacji telewizji publicznej oraz TVN24, transmitujących uroczystości, nieznacznie wzrósł w stosunku do porównywalnego okresu z lipca br. i wyniósł odpowiednio dla TVP1, TVP2, TVP3 - 54%, a dla TVN 24 - 1%.

Informacje o badaniu:

Dane pochodzą z elektronicznego pomiaru widowni telewizyjnej prowadzonego przez TNS OBOP od 1997 roku, próba: 3207 osób powyżej 4 roku życia.

TNS jest światowym dostawcą informacji o rynku. Zbieramy, analizujemy i interpretujemy informacje pomagając w ten sposób naszym klientom zrozumieć potrzeby i oczekiwania odbiorców ich usług oraz produktów. Dostarczamy badania i rekomendacje dotyczące segmentacji rynku, reklamy i komunikacji, strategii rozwoju nowych produktów oraz sytuacji już istniejących marek. Jesteśmy również jedną z wiodących firm w dziedzinie badań społeczno-politycznych.

Poprzez światową sieć obejmującą swym zasięgiem 70 krajów dostarczamy międzynarodowym firmom wiedzę wynikającą z połączenia zarówno znajomości rynków lokalnych, jak i dostępu do globalnych rozwiązań. 

TNS jest firmą notowaną na Londyńskiej Giełdzie. Więcej informacji na temat TNS można znaleźć na www.tns-global.com
TNS OBOP jest jedną z wiodących firm badawczych działających na rynku polskim. Jego korzenie sięgają 1958 r., kiedy to powstał Ośrodek Badania Opinii Publicznej. W 1998 r. OBOP włączony został w struktury międzynarodowej grupy badawczej TNS. Od 1997 r. prowadzi ogólnopolski elektroniczny pomiar widowni telewizyjnej (tzw. telemetria).

Zgodnie ze strategią TNS, TNS OBOP rozwija sektory badawcze, jak również wprowadza na polski rynek licencjonowane produkty sieci TNS. Należą do nich m.in.:

· Badania reklamy AdEval,

· Badania trackingowe marki i reklamy MarketWhys,

· Segmentacje Conversion Model, NeedScope,

· Badania satysfakcji CustomerScore, TRI*M (satysfakcja klientów) i EmployeeScore (satysfakcja pracowników)

· Oprogramowanie do analizy i łączenia danych Miriad
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