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W przypadku wykorzystywania danych prosimy o podanie źródła: 

Badanie zrealizowane przez TNS OBOP na zlecenie Fundacji Komunikacji Społecznej w ramach kampanii “Tata i ja”

Babcia i dziadek wiedzą najlepiej

Dziadkowie są najczęstszym źródłem wiedzy na temat wychowywania dzieci – wynika z badania TNS OBOP, przeprowadzonego na zlecenie Fundacji Komunikacji Społecznej. Aż 62% Polaków po rady dotyczące metod wychowawczych udaje się do swoich rodziców, a ponad jedna czwarta ankietowanych (27%) przyznała, że porad wychowawczych szuka w książkach. 

Kolejne miejsce w rankingu źródeł metod wychowawczych zajmują teściowe – ich o pomoc prosi 22% rodziców. 17% ankietowanych konsultuje wychowanie swoich dzieci ze znajomi i przyjaciółmi, a 14% czerpie wiedzę z prasy. Niechętnie udajemy się po poradę do psychologów – do wizyt w poradniach wychowawczych przyznaje się 6% rodziców. Najmniej popularnym źródłem wiedzy jest Internet – z tego źródła korzysta zaledwie 1% Polaków.

„Charakterystyczne jest to, że rodzice najmłodszych dzieci chętniej szukają porady u dziadków. Aż 68% osób posiadających dzieci w wieku przedszkolnym konsultuje ich wychowanie ze swoimi rodzicami, a gdy pociechy podrosną - są w wieku gimnazjalnym lub starsze – rodziców radzi się już tylko 57% Polaków. W miarę upływu czasu rodzice sami nabierają doświadczenia i o wiele rzeczy nie muszą już pytać – komentuje Anna Kaliwoda, Market Researcher z TNS OBOP.

Tendencja wygląda podobnie, gdy źródłem wiedzy są książki - rodzice przedszkolaków korzystają z poradników wychowawczych częściej niż rodzice gimnazjalistów i starszych dzieci. Natomiast zupełnie odwrotnie kształtuje się popyt na telewizję: im starsze dzieci, tym programy telewizyjne cieszą się większym powodzeniem. Tylko 8% rodziców przedszkolaków korzysta z telewizyjnych porad, natomiast w przypadku gimnazjalistów odsetek ten jest już niemal dwukrotnie większy i wynosi 15%.

Co piąty rodzic (19%) nie radzi się nikogo wychowując swoje dzieci.

Wykres. Źródła wiedzy na temat metod wychowawczych, w %, analiza wśród rodziców mających przynajmniej jedno dziecko do 18 roku życia, które mieszka wspólnie z rodzicami w jednym gospodarstwie domowym, N=346, 15+ lat, kwiecień 2004r.

% nie sumują się do 100% gdyż badani mogli wskazać więcej niż jedną odpowiedź
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Informacja o badaniu:

Badanie TNS OBOP przeprowadzone na zlecenie Fundacji Komunikacji Społecznej zostało zrealizowane metodą OMNIMAS w dniach 15 - 18 kwietnia 2004 roku na reprezentatywnej próbie 1005 Polaków powyżej 15 roku życia.

Badanie zostało przeprowadzone w ramach społecznej kampanii budowania dobrej relacji między tatą i dzieckiem “Tata i ja”, której organizatorami są: Fundacja Komunikacji Społecznej i rodzinny portal internetowy www.babyboom.pl Sponsorem badania jest naturalna woda źródlana Dobrawa. Więcej informacji o kampanii na stronie: www.bycrodzicem.pl 

Dodatkowe informacje:

TNS jest światowym dostawcą informacji o rynku. Zbieramy, analizujemy i interpretujemy informacje pomagając w ten sposób naszym klientom zrozumieć potrzeby i oczekiwania odbiorców ich usług oraz produktów. Dostarczamy badania i rekomendacje dotyczące segmentacji rynku, reklamy i komunikacji, strategii rozwoju nowych produktów oraz sytuacji już istniejących marek. Jesteśmy również jedną z wiodących firm w dziedzinie badań społeczno-politycznych.

Poprzez światową sieć obejmującą swym zasięgiem 70 krajów dostarczamy międzynarodowym firmom wiedzę wynikającą z połączenia zarówno znajomości rynków lokalnych, jak i dostępu do globalnych rozwiązań. 

TNS jest firmą notowaną na Londyńskiej Giełdzie. Więcej informacji na temat TNS można znaleźć na www.tns-global.com
TNS OBOP jest jedną z wiodących firm badawczych działających na rynku

polskim. Jego korzenie sięgają 1958 r., kiedy to powstał Ośrodek Badania

Opinii Publicznej. W 1998 r. OBOP włączony został w struktury 

międzynarodowej grupy badawczej TNS. Od 1997 r. prowadzi ogólnopolski

elektroniczny pomiar widowni telewizyjnej (tzw. telemetria).

Zgodnie ze strategią TNS, TNS OBOP rozwija sektory badawcze, jak również
wprowadza na polski rynek licencjonowane produkty sieci TNS. Należą do nich

m.in.:

· Badania reklamy AdEval,

· Badania trackingowe marki i reklamy MarketWhys,

· Segmentacje Conversion Model, NeedScope,

· Badania satysfakcji CustomerScore i TRI*M (satysfakcja klientów) i EmployeeScore (satysfakcja pracowników)

· Oprogramowanie do analizy i łączenia danych Miriad.
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