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W przypadku wykorzystywania poniższych danych prosimy o podanie źródła: TNS OBOP
Grecja i Portugalia przyciągnęły telewidzów

Z danych telemetrycznych TNS OBOP wynika, że wraz ze zbliżaniem się finału Mistrzostw Europy w piłce nożnej rosła również oglądalność poszczególnych spotkań. Największą widownię - 24% (8,6 mln widzów) - zgromadził mecz o złoto: Grecja - Portugalia (4 lipca 2004, TVP1 godz. 20:45), a 64% oglądających w tym czasie telewizję miało włączoną TVP1. 

Warto dodać, że aż 37% Portugalczyków śledziło przed telewizorami finałowe zmagania swojej drużyny, a 88% oglądających w tym czasie telewizję miało włączoną stację RTP 1* transmitującą finałowy mecz.
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Kolejne w rankingu najlepiej oglądanych meczów były półfinałowe rozgrywki: Grecja – Czechy z 6,7 mln widzów oraz Portugalia – Holandia z 6,2 mln widownią. Najmniej widzów było zainteresowanych retransmisją meczu Włochy – Bułgaria 835 tys.

Średnia oglądalność spotkań rozegranych w ramach Mistrzostw Europy 2004, wyniosła przeszło 4 mln (11%).

Jak można było się spodziewać zdecydowanie chętniej zmagania piłkarskich jedenastek oglądali mężczyźni (72%), kobiety stanowiły niespełna jedną trzecią widowni (28%).

	Mecze
	Stacja
	Data
	Godz.
	Widownia (%)
	Widownia (tys.)

	CEREMONIA OTWARCIA
	TVP 2
	2004-06-12
	17:45:00
	4,9
	1771,0

	EURO 2004 PORTUGALIA.-GRECJA
	TVP 2
	2004-06-12
	17:55:45
	8,1
	2920,4

	EURO 2004 HISZPANIA- ROSJA
	TVP 1
	2004-06-12
	20:38:19
	8,7
	3148,6

	EURO 2004 SZWAJCARIA-CHORWACJA
	TVP 2
	2004-06-13
	17:54:41
	8,6
	3093,2

	EURO 2004 FRANCJA- ANGLIA
	TVP 1
	2004-06-13
	20:37:56
	14,3
	5191,0

	EURO 2004 DANIA- WŁOCHY
	TVP 2
	2004-06-14
	17:53:55
	7,8
	2828,6

	EURO 2004 SZWECJA-BUŁGARIA
	TVP 1
	2004-06-14
	20:38:10
	10,4
	3753,7

	EURO 2004 CZECHY- ŁOTWA
	TVP 2
	2004-06-15
	17:53:05
	8,7
	3146,8

	EURO 2004 NIEMCY- HOLANDIA
	TVP 1
	2004-06-15
	20:38:38
	12,9
	4674,1

	EURO 2004 GRECJA-HISZPANIA
	TVP 2
	2004-06-16
	17:54:03
	9,3
	3366,05

	EURO 2004 ROSJA-PORTUGALIA
	TVP 1
	2004-06-16
	20:38:24
	12,81
	4638,43

	EURO 2004 ANGLIA-SZWAJCARIA
	TVP 2
	2004-06-17
	17:55:09
	8,4
	3040,14

	EURO 2004 CHORWACJA-FRANCJA
	TVP 1
	2004-06-17
	20:38:25
	12,48
	4516,83

	EURO 2004 BUŁGARIA- DANIA
	TVP 2
	2004-06-18
	17:54:11
	7,46
	2698,62

	EURO 2004 WŁOCHY- SZWECJA
	TVP 1
	2004-06-18
	20:37:52
	12,34
	4465,43

	EURO 2004 HOLANDIA- CZECHY
	TVP 1
	2004-06-19
	20:37:39
	12,58
	4552,13

	EURO 2004 ŁOTWA- NIEMCY
	TVP 2
	2004-06-19
	17:53:22
	7,99
	2893,47

	EURO 2004 ROSJA- GRECJA
	TVP 1
	2004-06-20
	23:15:26
	3,15
	1140,68

	EURO 2004 HISZPANIA-PORTUGALIA
	TVP 2
	2004-06-20
	20:38:09
	14,47
	5238,99

	EURO 2004 CHORWACJA-ANGLIA
	TVP 1
	2004-06-21
	20:38:20
	13,72
	4967,67

	EURO 2004 SZWAJCARIA - FRANCJA
	TVP 2
	2004-06-21
	23:17:46
	2,75
	996,21

	EURO 2004 DANIA- SZWECJA
	TVP 1
	2004-06-22
	20:37:24
	13,07
	4730,64

	EURO 2004 WŁOCHY- BUŁGARIA
	TVP 2
	2004-06-22
	23:16:59
	2,31
	835,52

	EURO 2004 HOLANDIA- ŁOTWA
	TVP 1
	2004-06-23
	23:01:22
	2,67
	965,66

	EURO 2004 NIEMCY- CZECHY
	TVP 2
	2004-06-23
	20:38:51
	13,76
	4982,31

	EURO 2004 PORTUGALIA - ANGLIA
	TVP 1
	2004-06-24
	20:38:05
	15,54
	5623,69

	EURO 2004 FRANCJA- GRECJA
	TVP 2
	2004-06-25
	20:38:22
	12,46
	4510,7

	EURO 2004 SZWECJA-HOLANDIA
	TVP 1
	2004-06-26
	20:37:13
	12,34
	4464,89

	EURO 2004 CZECHY- DANIA
	TVP 2
	2004-06-27
	20:38:48
	15,64
	5662,21

	EURO 2004 PORTUGALIA- HOLANDIA
	TVP 1
	2004-06-30
	20:36:42
	17,37
	6286,08

	EURO 2004 GRECJA - CZECHY
	TVP 2
	2004-07-01
	20:38:52
	18,7
	6767,25

	EURO 2004 PORTUGALIA - GRECJA
	TVP 1
	2004-07-04
	20:45:28
	23,96
	8672,54


Dane pochodzą z elektronicznego pomiaru widowni telewizyjnej prowadzonego przez TNS OBOP od 1997 roku, próba: 3256 osób powyżej 4 roku życia.

* Dane portugalskie: Markdata Polska

TNS jest światowym dostawcą informacji o rynku. Zbieramy, analizujemy i interpretujemy informacje pomagając w ten sposób naszym klientom zrozumieć potrzeby i oczekiwania odbiorców ich usług oraz produktów. Dostarczamy badania i rekomendacje dotyczące segmentacji rynku, reklamy i komunikacji, strategii rozwoju nowych produktów oraz sytuacji już istniejących marek. Jesteśmy również jedną z wiodących firm w dziedzinie badań społeczno-politycznych.

Poprzez światową sieć obejmującą swym zasięgiem 70 krajów dostarczamy międzynarodowym firmom wiedzę wynikającą z połączenia zarówno znajomości rynków lokalnych, jak i dostępu do globalnych rozwiązań. 

TNS jest firmą notowaną na Londyńskiej Giełdzie. Więcej informacji na temat TNS można znaleźć na www.tns-global.com
TNS OBOP jest jedną z wiodących firm badawczych działających na rynku

polskim. Jego korzenie sięgają 1958 r., kiedy to powstał Ośrodek Badania

Opinii Publicznej. W 1998 r. OBOP włączony został w struktury 

międzynarodowej grupy badawczej TNS. Od 1997 r. prowadzi ogólnopolski

elektroniczny pomiar widowni telewizyjnej (tzw. telemetria).

Zgodnie ze strategią TNS, TNS OBOP rozwija sektory badawcze, jak również
wprowadza na polski rynek licencjonowane produkty sieci TNS. Należą do nich

m.in.:

· Badania reklamy AdEval,

· Badania trackingowe marki i reklamy MarketWhys,

· Segmentacje Conversion Model, NeedScope,

· Badania satysfakcji CustomerScore i TRI*M (satysfakcja klientów) i EmployeeScore (satysfakcja pracowników)

· Oprogramowanie do analizy i łączenia danych Miriad.
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