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W przypadku wykorzystywania danych prosimy o podanie źródła: 

Badanie zrealizowane przez TNS OBOP na zlecenie Fundacji Komunikacji Społecznej

Lubimy rozmawiać z dziećmi 

Według badania TNS OBOP dotyczącego dobrej komunikacji w rodzinie - przeprowadzonego na zlecenie Fundacji Komunikacji Społecznej w ramach kampanii „Tata i ja” - wynika, że najpopularniejszym sposobem spędzania czasu wolnego z dziećmi jest rozmowa z nimi. Preferuje ją prawie 80% badanych. Jednocześnie 59% rodziców twierdzi, że rozmowa jest jednym z kluczowych czynników, decydujących o dobrych kontaktach z dzieckiem. 

Dość popularnym sposobem spędzania czasu z dziećmi pozostaje oglądanie telewizji, deklaruje tak 58% respondentów. Blisko 40% rodziców chodzi ze swoim pociechami na spacery, robi z dziećmi zakupy i wykonuje obowiązki domowe, takie jak sprzątanie i gotowanie. 

Wykres 1. Sposoby spędzania czasu z dzieckiem, w %, odsetki odpowiedzi „bardzo często”, analiza wśród rodziców mających przynajmniej jedno dziecko do 18 roku życia, które mieszka wspólnie z rodzicami w jednym gospodarstwie domowym, N=346, 15+ lat, kwiecień 2004r.
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Co czwarty rodzic dziecka w wieku przedszkolnym czyta mu książki. Jeśli chodzi 
o dzieci w wieku szkolnym to blisko połowa rodziców deklaruje, że pomaga dziecku w odrabianiu lekcji. Aż 32% rodziców nastolatków przyznaje natomiast, że nie zdarza im się uprawiać sportu z dziećmi. W tej grupie również najwięcej, bo ponad połowa, rodziców twierdzi, że nigdy nie chodzi z dziećmi do kina, muzeum czy restauracji. 

Z badania TNS OBOP wynika, że wraz z dorastaniem dzieci zmieniają się formy wspólnego spędzania czasu. Rodzice najmłodszych dzieci to rodzice, którzy w bardziej aktywny sposób spędzają z nimi czas: czytają im książki, grają w gry planszowe, uprawiają sporty, chodzą do kina, muzeum czy na spacery oraz pomagają w odrabianiu lekcji. Tymczasem rodzice nastolatków głównie spędzają czas ze swoimi dziećmi przy okazji wykonywania innych czynności, na przykład oglądania telewizji albo wykonywania czynności domowych takich, jak sprzątanie, gotowanie. 

Oprócz rozmowy, ważnym czynnikiem determinującym pozytywne relacje 
z dzieckiem jest okazywanie dziecku uczuć (42%), wspólne spędzanie czasu wolnego (23%) oraz zapewnienie mu bytu materialnego na odpowiednim poziomie (23%). Co charakterystyczne, niewiele rodziców (10%) uważa, że czynnikiem wpływającym na dobre relacje z dzieckiem jest posiadanie wspólnych zainteresowań i hobby oraz spożywanie wspólnych posiłków (9%).

Wykres 2. Czynniki wpływające na dobre relacje z dzieckiem, w %, analiza wśród rodziców mających przynajmniej jedno dziecko do 18 roku życia, które mieszka wspólnie z rodzicami w jednym gospodarstwie domowym, N=346, 15+ lat, kwiecień 2004r.

% nie sumują się do 100% gdyż badani mogli wskazać dwie odpowiedzi
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„Z badań wyłania się obraz rodziny, w której jest ciepło i wspólnie spędzany czas, ale brak w nim elementów interakcji. Zdecydowana większość rodziców chodzi ze swoimi dziećmi na zakupy, ogląda telewizję, ale blisko połowa nigdy nie grała z dzieckiem w gry ani nie poszła z nim do kina, teatru czy muzeum. Mimo, że rodzice deklarują chęć rozmowy z dziećmi, co czwarty Polak (26%) ma problemy z poruszaniem tematów dotyczących własnych przeżyć i emocji” – komentuje Anna Kaliwoda z TNS OBOP.

Informacja o badaniu:

Badanie TNS OBOP przeprowadzone na zlecenie Fundacji Komunikacji Społecznej zostało zrealizowane metodą OMNIMAS w dniach 15 - 18 kwietnia 2004 roku na reprezentatywnej próbie 1005 Polaków powyżej 15 roku życia.

Dodatkowe informacje:

TNS jest światowym dostawcą informacji o rynku. Zbieramy, analizujemy 
i interpretujemy informacje pomagając w ten sposób naszym klientom zrozumieć potrzeby i oczekiwania odbiorców ich usług oraz produktów. Dostarczamy badania i rekomendacje dotyczące segmentacji rynku, reklamy i komunikacji, strategii rozwoju nowych produktów oraz sytuacji już istniejących marek. Jesteśmy również jedną z wiodących firm w dziedzinie badań społeczno-politycznych.

Poprzez światową sieć obejmującą swym zasięgiem 70 krajów dostarczamy międzynarodowym firmom wiedzę wynikającą z połączenia zarówno znajomości rynków lokalnych, jak i dostępu do globalnych rozwiązań.   

TNS jest firmą notowaną na Londyńskiej Giełdzie. Więcej informacji na temat TNS można znaleźć na www.tns-global.com
TNS OBOP jest jedną z wiodących firm badawczych działających na rynku polskim. Jego korzenie sięgają 1958 r., kiedy to powstał Ośrodek Badania Opinii Publicznej. W 1998 r. OBOP włączony został w struktury międzynarodowej grupy badawczej TNS. Od 1997 r. prowadzi ogólnopolski elektroniczny pomiar widowni telewizyjnej (tzw. telemetria). Zgodnie ze strategią TNS, TNS OBOP rozwija sektory badawcze, jak również wprowadza na polski rynek licencjonowane produkty sieci TNS. Należą do nich m.in.:

· Badania reklamy AdEval,

· Badania trackingowe marki i reklamy MarketWhys,

· Segmentacje Conversion Model, NeedScope,

· Badania satysfakcji CustomerScore (satysfakcja klientów) i TRI*M (satysfakcja klientów) oraz EmployeeScore (satysfakcja pracowników) 

· Oprogramowanie do analizy i łączenia danych Miriad.
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