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W przypadku wykorzystywania danych prosimy o podanie źródła i pełnej nazwy firmy: 

TNS OBOP
Staż w TNS OBOP dla Najlepszego Badacza

Już wkrótce zostanie rozstrzygnięty „Konkurs na Najlepszego Badacza”, organizowany przez Koło Naukowe Marketingu „Target”, działające przy Wydziale Zarządzania Uniwersytetu Warszawskiego. Głównym partnerem merytorycznym 
i fundatorem jednej z głównych nagród, stażu, jest firma badawcza TNS OBOP. 

W konkursie mogli wziąć udział studenci III, IV lub V roku z Uniwersytetu Warszawskiego, z wydziałów Ekonomia, Socjologia, Psychologia i Zarządzanie; ze Szkoły Głównej Handlowej oraz Wyższej Szkoły Przedsiębiorczości i Zarządzania im. L. Koźmińskiego.

Spośród prac, nadesłanych przez uczestników dwudniowych warsztatów, Jury - w skład którego weszli przedstawiciele organizatorów i partnerów merytorycznych - wyłoni pięć najlepszych opracowań. Zadaniem studentów jest przygotowanie projektu badania - opisu metodologii i kwestionariusza oraz raportu z wraz 
z rekomendacjami na podstawie wyników przekazanych przez organizatorów. Podczas finału każdy z wyróżnionych będzie miał za zadanie zaprezentować wyniki badania, a także krótki raport z opracowanego projektu.

Laureat konkursu oprócz stażu w TNS OBOP otrzyma również stypendium ufundowane przez tę firmę oraz weźmie udział w szkoleniu organizowanym przez Centrum Szkoleniowe SPSS Polska.

Partnerami merytorycznymi konkursu oraz programu merytorycznego warsztatów są również: Polskie Towarzystwo Badaczy Rynku i Opinii, SPSS Polska Sp. z o.o., PTC ERA oraz Katedra Marketingu Wydziału Zarządzania UW.
Więcej informacji na temat konkursu można znaleźć na stronie www.target.uw.edu.pl 
 
-koniec-

TNS jest światowym dostawcą informacji o rynku. Zbieramy, analizujemy 
i interpretujemy informacje pomagając w ten sposób naszym klientom zrozumieć potrzeby i oczekiwania odbiorców ich usług oraz produktów. Dostarczamy badania 
i rekomendacje dotyczące segmentacji rynku, reklamy i komunikacji, strategii rozwoju nowych produktów oraz sytuacji już istniejących marek. Jesteśmy również jedną 
z wiodących firm w dziedzinie badań społeczno-politycznych.

Poprzez światową sieć obejmującą swym zasięgiem 70 krajów dostarczamy międzynarodowym firmom wiedzę wynikającą z połączenia zarówno znajomości rynków lokalnych, jak i dostępu do globalnych rozwiązań. TNS jest firmą notowaną na Londyńskiej Giełdzie. Więcej informacji na temat TNS można znaleźć na www.tns-global.com
TNS OBOP jest jedną z wiodących firm badawczych działających na rynku

polskim. Jego korzenie sięgają 1958 r., kiedy to powstał Ośrodek Badania

Opinii Publicznej. W 1998 r. OBOP włączony został w struktury

międzynarodowej grupy badawczej TNS. Od 1997 r. prowadzi ogólnopolski

elektroniczny pomiar widowni telewizyjnej (tzw. telemetria).

Zgodnie ze strategią TNS, TNS OBOP rozwija sektory badawcze, jak również
wprowadza na polski rynek licencjonowane produkty sieci TNS. Należą do nich

m.in.:

· Badania reklamy AdEval,

· Badania trackingowe marki i reklamy MarketWhys,

· Segmentacje Conversion Model, NeedScope,

· Badania satysfakcji CustomerScore (satysfakcja klientów) i EmployeeScore

· (satysfakcja pracowników)

· Oprogramowanie do analizy i łączenia danych Miriad.
	Eliza Misiecka

Monika Trojan-Stelmach

Corporate&Financial Relations

Rowland Communications

e.misiecka@rowland.pl
m.trojan@rowland.pl 

tel. (22) 651 64 40
	Mateusz Galica

TNS OBOP

mateusz.galica@tns-global.pl
tel. (22) 648 49 01
	


Informacja prasowa





	Więcej informacji:


	


 


	Mateusz Galica


	t     +48 22 648 49 01 


	f     +48 22 643 16 07


	e � HYPERLINK "mailto:mateusz.galica@tns-global.pl" ��mateusz.galica@tns-global.pl�


	� HYPERLINK "http://www.tns-global.pl" ��www.tns-global.pl� 





	Marketing








strona 1 z 2

