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W przypadku wykorzystywania danych prosimy o podanie źródła i używanie pełnej nazwy firmy: TNS OBOP
Wyborcze telefonowanie

W dniu wyborów do Parlamentu Europejskiego (13 czerwca 2004 r.) TNS OBOP, na zlecenie TVP SA, zrealizował badanie, którego celem było wstępne określenie frekwencji wyborczej oraz poparcia dla poszczególnych komitetów wyborczych w skali całego kraju.

Badanie zostało przeprowadzone za pośrednictwem telefonów metodą CATI. W sumie przeprowadzono 17 tys. rozmów. Ostateczne wyniki badania TNS OBOP udostępnił na swojej stronie internetowej dokładnie o godzinie 23:24 w dniu wyborów (wcześniej dane z badania przesłane zostały do Studia Wyborczego TVP). W tym samym czasie w Brukseli eksperci, wśród których był również przedstawiciel TNS OBOP, w oparciu o napływające z Polski dane wyborcze dokonywali symulacji podziałów mandatów dla poszczególnych ugrupowań w przyszłym Parlamencie Europejskim. 

Różnice między wynikami badania a danymi z PKW

Przyjęta przy okazji tych wyborów metoda badawcza – wywiady telefoniczne CATI – dała bardzo satysfakcjonujący wynik, choć zgodnie z oczekiwaniami okazała się nieco mniej dokładna, niż wykorzystywana wcześniej technika „exit poll” (wywiady przy lokalach wyborczych).

Zaistniałe różnice w danych z badania w odniesieniu do rzeczywistych wyników (np. przeszacowanie wyniku PO, a niedoszacowanie wyniku LPR) wynikają przede wszystkim z faktu, że ludzie niechętnie przyznają się do głosowania na mniejszościowe ugrupowania oraz takie, które otacza mniej „przyjazna aura”. Jednym słowem chętniej przyznajemy się do zwycięzców. – twierdzi Andrzej Olszewski, Prezes Zarządu TNS OBOP.  

Zadziwiać też może dość wysoki wynik niektórych partii w odniesieniu do znacznie gorszych wyników w sondażach przedwyborczych. To z kolei może wynikać z dość popularnego dla niektórych ugrupowań nawoływania do bojkotu sondaży opinii. W ten sposób liderzy tych partii mogą sami przyczynić się do niedoszacowania poparcia w sondażach przedwyborczych. – mówi Andrzej Olszewski. 

Zmyleni czytelnicy

Na wyniki badania zrealizowanego przez TNS OBOP powoływały się liczne media. W sumie do tej pory pojawiło się kilkadziesiąt publikacji w mediach drukowanych. Niestety na skutek błędu dziennikarskiego w  wielu z nich cytowano zniekształcone dane (np. zawyżając wynik PO aż do 28,7%). Prawidłowe dane (ogólna tabela wyników oraz szczegółowe dane o elektoratach poszczególnych partii) dostępne są na stronie internetowej http://www.tns-global.pl/2004-06/wid/721. Poprawione dane można również znaleźć na stronie www Polskiej Agencji Prasowej.

Dodatkowa informacja

Poprawnie przytoczone dane można było znaleźć m.in. w Wieczorze Wyborczym TVP1, czy poniedziałkowym wydaniu Super Expresu. Błędne dane zostały zaś podane m.in. w serwisie Polskiej Agencji Prasowej.

-koniec-

Dodatkowe informacje:

TNS jest światowym dostawcą informacji o rynku. Zbieramy, analizujemy i interpretujemy informacje pomagając w ten sposób naszym klientom zrozumieć potrzeby i oczekiwania odbiorców ich usług oraz produktów. Dostarczamy badania i rekomendacje dotyczące segmentacji rynku, reklamy i komunikacji, strategii rozwoju nowych produktów oraz sytuacji już istniejących marek. Jesteśmy również jedną z wiodących firm w dziedzinie badań społeczno-politycznych.

Poprzez światową sieć obejmującą swym zasięgiem 70 krajów dostarczamy międzynarodowym firmom wiedzę wynikającą z połączenia zarówno znajomości rynków lokalnych, jak i dostępu do globalnych rozwiązań. 

TNS jest firmą notowaną na Londyńskiej Giełdzie. Więcej informacji na temat TNS można znaleźć na www.tns-global.com
TNS OBOP jest jedną z wiodących firm badawczych działających na rynku

polskim. Jego korzenie sięgają 1958 r., kiedy to powstał Ośrodek Badania

Opinii Publicznej. W 1998 r. OBOP włączony został w struktury 

międzynarodowej grupy badawczej TNS. Od 1997 r. prowadzi ogólnopolski

elektroniczny pomiar widowni telewizyjnej (tzw. telemetria).

Zgodnie ze strategią TNS, TNS OBOP rozwija sektory badawcze, jak również
wprowadza na polski rynek licencjonowane produkty sieci TNS. Należą do nich

m.in.:

· Badania reklamy AdEval,

· Badania trackingowe marki i reklamy MarketWhys,

· Segmentacje Conversion Model, NeedScope,

· Badania satysfakcji CustomerScore i TRI*M (satysfakcja klientów) i EmployeeScore (satysfakcja pracowników)

· Oprogramowanie do analizy i łączenia danych Miriad.
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