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W przypadku wykorzystywania danych prosimy o podanie źródła i pełnej nazwy firmy:

TNS OBOP
Tylko dzieci chcą być dziećmi

Zdecydowana większość Polaków (70%) chciałaby mieć poniżej 30 lat  – wynika z badania zrealizowanego w maju br. przez TNS OBOP. Jednocześnie co trzeci rodak (36%) w odpowiedzi na pytanie, ile chciałby mieć teraz lat, wskazywał na wiek pomiędzy 20 a 29 rokiem życia. Trochę mniejszą „popularnością” wśród zapytanych osób (29%) cieszyły się lata pomiędzy 15 a 19 rokiem życia.

Z badania wynika ponadto, że najbardziej pogodzeni ze swoją metryką są Polacy w wieku 15-19 lat. W tej grupie aż 80% osób nie chciałoby zmieniać swojego aktualnego wieku. Zdecydowanie mniejsze, choć i tak duże, zadowolenie z posiadanych lat deklarują dwudziestolatkowie - ponad połowa z nich (56%) twierdzi, że jest zadowolona z daty swoich narodzin i nie odczuwa potrzeby jakichkolwiek zmian. 

Rysunek: Ile chciał(a)by mieć Pan(i) teraz lat?

Rozkład odpowiedzi w poszczególnych grupach wiekowych 
– tylko największy procent wskazań w danej grupie wiekowej
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Przykład czytania: Najwięcej, bo 42% trzydziestolatków (30-39 lat) chciałoby dziś być dwudziestolatkami (odpowiedź na pytanie o wymarzony wiek padła w przedziale 20-29 lat).

TNS jest światowym dostawcą informacji o rynku. Zbieramy, analizujemy 
i interpretujemy informacje pomagając w ten sposób naszym klientom zrozumieć potrzeby i oczekiwania odbiorców ich usług oraz produktów. Dostarczamy badania 
i rekomendacje dotyczące segmentacji rynku, reklamy i komunikacji, strategii rozwoju nowych produktów oraz sytuacji już istniejących marek. Jesteśmy również jedną 
z wiodących firm w dziedzinie badań społeczno-politycznych.

Poprzez światową sieć obejmującą swym zasięgiem 70 krajów dostarczamy międzynarodowym firmom wiedzę wynikającą z połączenia zarówno znajomości rynków lokalnych, jak i dostępu do globalnych rozwiązań. TNS jest firmą notowaną na Londyńskiej Giełdzie. Więcej informacji na temat TNS można znaleźć na www.tns-global.com
TNS OBOP jest jedną z wiodących firm badawczych działających na rynku

polskim. Jego korzenie sięgają 1958 r., kiedy to powstał Ośrodek Badania

Opinii Publicznej. W 1998 r. OBOP włączony został w struktury

międzynarodowej grupy badawczej TNS. Od 1997 r. prowadzi ogólnopolski

elektroniczny pomiar widowni telewizyjnej (tzw. telemetria).

Zgodnie ze strategią TNS, TNS OBOP rozwija sektory badawcze, jak również
wprowadza na polski rynek licencjonowane produkty sieci TNS. Należą do nich

m.in.:

· Badania reklamy AdEval,

· Badania trackingowe marki i reklamy MarketWhys,

· Segmentacje Conversion Model, NeedScope,

· Badania satysfakcji CustomerScore (satysfakcja klientów) i EmployeeScore

· (satysfakcja pracowników)

· Oprogramowanie do analizy i łączenia danych Miriad.
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