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W przypadku wykorzystywania poniższych danych prosimy o podanie źródła: TNS OBOP
Superjedynki hitem Opola

Z badania telemetrycznego TNS OBOP wynika, że tegoroczny czterdziesty pierwszy koncert - Opole 2004 (28-29 maja 2004) zainteresował średnio około 4 mln telewidzów.

Najwięcej widzów zgromadził sobotni koncert „Superjedynek” – prawie 5 mln (14%) i znalazł się na drugiej pozycji wśród najlepiej oglądanych programów minionego tygodnia. Piątkowe „Premiery” śledziło przeszło 4 mln (12%) telewidzów, a występ zespołu „Budka Suflera” zainteresował 2,8 mln widzów 

Przypomnijmy, że zeszłoroczne „Premiery” oglądało prawie 6,5 mln Polaków (18%), „Superjedynki” 5,6 mln widzów (15%), a koncert Opole „40x40” przyciągnął 4,3 mln widzów (12%).

Widownia koncertów nadawanych w ramach tegorocznego festiwalu opolskiego

	 
	
	
	
	
	Wszyscy 4+
	
	

	Program
	Stacja
	Data
	Godz.
	Długość
	rat%
	rat#
	shr%

	SUPERJEDYNKI
	TVP 1
	2004-05-29
	20:14:46
	01:29:47
	13,68
	4953,12
	42,52

	SUPERJEDYNKI
	TVP 1
	2004-05-29
	22:03:08
	01:57:12
	12,26
	4438,72
	47,39

	PREMIERY
	TVP 1
	2004-05-28
	20:14:53
	02:06:24
	11,57
	4187,03
	34,21

	30 LECIE BUDKI SUFLERA
	TVP 1
	2004-05-28
	22:43:15
	01:36:14
	8
	2894,22
	42,03


TNS jest światowym dostawcą informacji o rynku. Zbieramy, analizujemy 
i interpretujemy informacje pomagając w ten sposób naszym klientom zrozumieć potrzeby i oczekiwania odbiorców ich usług oraz produktów. Dostarczamy badania 
i rekomendacje dotyczące segmentacji rynku, reklamy i komunikacji, strategii rozwoju nowych produktów oraz sytuacji już istniejących marek. Jesteśmy również jedną 
z wiodących firm w dziedzinie badań społeczno-politycznych.

Poprzez światową sieć obejmującą swym zasięgiem 70 krajów dostarczamy międzynarodowym firmom wiedzę wynikającą z połączenia zarówno znajomości rynków lokalnych, jak i dostępu do globalnych rozwiązań. TNS jest firmą notowaną na Londyńskiej Giełdzie. Więcej informacji na temat TNS można znaleźć na www.tns-global.com
TNS OBOP jest jedną z wiodących firm badawczych działających na rynku

polskim. Jego korzenie sięgają 1958 r., kiedy to powstał Ośrodek Badania

Opinii Publicznej. W 1998 r. OBOP włączony został w struktury

międzynarodowej grupy badawczej TNS. Od 1997 r. prowadzi ogólnopolski

elektroniczny pomiar widowni telewizyjnej (tzw. telemetria).

Zgodnie ze strategią TNS, TNS OBOP rozwija sektory badawcze, jak również
wprowadza na polski rynek licencjonowane produkty sieci TNS. Należą do nich

m.in.:

· Badania reklamy AdEval,

· Badania trackingowe marki i reklamy MarketWhys,

· Segmentacje Conversion Model, NeedScope,

· Badania satysfakcji CustomerScore (satysfakcja klientów) i EmployeeScore

· (satysfakcja pracowników)

· Oprogramowanie do analizy i łączenia danych Miriad.
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