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W przypadku wykorzystywania danych prosimy o podanie źródła i używanie pełnej nazwy firmy: TNS OBOP
Zimny maj, tłumy przed telewizorem

Tak chłodnego maja nie mieliśmy już dawno. Okazuje się, że pogoda ma wpływ nie tylko na nasze samopoczucie, ale także na zwyczaje dotyczące korzystania z telewizji. Pokazują to wyraźnie dane telemetryczne. 

Z badania telemetrycznego TNS OBOP wynika że, w dniach 1-24 maja średni dzienny czas oglądania telewizji (ATV) – wyniósł aż 3 godziny i 10 minut i był o prawie 20 minut dłuższy niż w analogicznym okresie ubiegłego roku (wskaźnik ATV w 2003r. wynosił: 2:51, w 2002r. 2:42 i 2:52 w 2001r.). 
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Są jednak i tacy, dla których fatalna majowa pogoda może być powodem do zadowolenia... W związku z dużym zainteresowaniem programami telewizyjnymi koszt dotarcia do tysiąca odbiorców kampanii telewizyjnych (CPT) osiągnął w badanym okresie (1-24 maja) najniższy wskaźnik od pięciu lat: 11,6 PLN! (dla czterech głównych stacji: TVP1, TVP2, Polsat i TVN). Dla porównania CPT w 2003 r. wyniósł 15,6 PLN, w 2002 r. – 18,1 PLN, a w 2001 r. – 18,6 PLN.
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Próba: 3284 osób powyżej 4 roku życia

TNS jest światowym dostawcą informacji o rynku. Zbieramy, analizujemy 
i interpretujemy informacje pomagając w ten sposób naszym klientom zrozumieć potrzeby i oczekiwania odbiorców ich usług oraz produktów. Dostarczamy badania 
i rekomendacje dotyczące segmentacji rynku, reklamy i komunikacji, strategii rozwoju nowych produktów oraz sytuacji już istniejących marek. Jesteśmy również jedną 
z wiodących firm w dziedzinie badań społeczno-politycznych.

Poprzez światową sieć obejmującą swym zasięgiem 70 krajów dostarczamy międzynarodowym firmom wiedzę wynikającą z połączenia zarówno znajomości rynków lokalnych, jak i dostępu do globalnych rozwiązań. TNS jest firmą notowaną na Londyńskiej Giełdzie. Więcej informacji na temat TNS można znaleźć na www.tns-global.com
TNS OBOP jest jedną z wiodących firm badawczych działających na rynku

polskim. Jego korzenie sięgają 1958 r., kiedy to powstał Ośrodek Badania

Opinii Publicznej. W 1998 r. OBOP włączony został w struktury

międzynarodowej grupy badawczej TNS. Od 1997 r. prowadzi ogólnopolski

elektroniczny pomiar widowni telewizyjnej (tzw. telemetria).

Zgodnie ze strategią TNS, TNS OBOP rozwija sektory badawcze, jak również
wprowadza na polski rynek licencjonowane produkty sieci TNS. Należą do nich

m.in.:

· Badania reklamy AdEval,

· Badania trackingowe marki i reklamy MarketWhys,

· Segmentacje Conversion Model, NeedScope,

· Badania satysfakcji CustomerScore (satysfakcja klientów) i EmployeeScore

· (satysfakcja pracowników)

· Oprogramowanie do analizy i łączenia danych Miriad.
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Arkusz1

		ATV

				May 1997		May 1998		May 1999		May 2000		May 2001		May 2002		May 2003		May 2004

		02:00:00-26:00:00		2:55:54		3:00:24		2:58:11		2:51:31		2:52:10		2:42:23		2:50:57		3:10:25

		Dates: 97-05-01..97-05-24, 98-05-01..98-05-24, 99-05-01..99-05-24, 00-05-01..00-05-24,

		01-05-01..01-05-24, 02-05-01..02-05-24, 03-05-01..03-05-24, 04-05-01..04-05-24

		CPT

												Wszyscy 4+ (b.gości)

		Description		Ins		R.Len.		Ad.Exp		soexp%		cpt#

		May 1997		8971		222030		114869355		4.45		6.14

		May 1998		19868		512874		231526825		8.96		9.33

		May 1999		17176		463012		257234205		9.96		13.28

		May 2000		18091		452356		299278935		11.59		14.94

		May 2001		18197		475205		420050435		16.26		18.63

		May 2002		22750		587568		426675040		16.52		18.12

		May 2003		30975		907865		445717891		17.25		15.57

		May 2004		32779		910709		387935209		15.02		11.58

		Total		168807		4531619		2583287895		100		13.51

		Dates:

		19970501 to 19970524

		19980501 to 19980524

		19990501 to 19990524

		20000501 to 20000524

		20010501 to 20010524

		20020501 to 20020524

		20030501 to 20030524

		20040501 to 20040524

		Channels:

		TVP 1

		TVP 2

		Polsat

		TVN

		Types:

		Regular Spots

		Targets:

		Wszyscy 4+ (b.gości) - Total Individuals - 3284 Cases

		Organized By

		Month & Year

		Minute by Minute
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Porównanie kosztu dotarcia (CPT) 
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		02:00:00-26:00:00		2:55:54		3:00:24		2:58:11		2:51:31		2:52:10		2:42:23		2:50:57		3:10:25

		Dates: 97-05-01..97-05-24, 98-05-01..98-05-24, 99-05-01..99-05-24, 00-05-01..00-05-24,

		01-05-01..01-05-24, 02-05-01..02-05-24, 03-05-01..03-05-24, 04-05-01..04-05-24

		CPT

												Wszyscy 4+ (b.gości)

		Description		Ins		R.Len.		Ad.Exp		soexp%		cpt#

		May 1997		8971		222030		114869355		4.45		6.14

		May 1998		19868		512874		231526825		8.96		9.33

		May 1999		17176		463012		257234205		9.96		13.28

		May 2000		18091		452356		299278935		11.59		14.94

		May 2001		18197		475205		420050435		16.26		18.63

		May 2002		22750		587568		426675040		16.52		18.12

		May 2003		30975		907865		445717891		17.25		15.57

		May 2004		32779		910709		387935209		15.02		11.58

		Total		168807		4531619		2583287895		100		13.51

		Dates:

		19970501 to 19970524

		19980501 to 19980524

		19990501 to 19990524

		20000501 to 20000524

		20010501 to 20010524

		20020501 to 20020524

		20030501 to 20030524

		20040501 to 20040524

		Channels:

		TVP 1

		TVP 2

		Polsat

		TVN

		Types:

		Regular Spots

		Targets:

		Wszyscy 4+ (b.gości) - Total Individuals - 3284 Cases
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