[image: image3.wmf][image: image4.wmf]
[image: image3.wmf]              


1 lipca 2010
W przypadku wykorzystywania danych prosimy o podanie źródła i pełnej nazwy firmy:

TNS OBOP

Debaty prezydenckie bez rekordu
Za nami dwie debaty prezydenckie, które w niedzielę (27.06.2010) oraz środę (30.06.2010) transmitowało pięć stacji telewizyjnych: TVP1, 
TVP Info, TVP Polonia, TVN24 oraz Polsat News. Większą widownię, mimo konkurencji z mundialowym meczem, zgromadziło niedzielne spotkanie kandydatów na prezydenta, które oglądało średnio 6,1 mln pełnoletnich telewidzów.
Niedzielną debatę wybrał dokładnie co drugi pełnoletni widz zasiadający w tym czasie przed szklanym ekranem (udziały 50%). Dla porównania pierwszą połowę meczu 1/8 finału Argentyna – Meksyk (27.06.2010) podczas Mistrzostw Świata w piłce nożnej, która rozpoczęła się w trakcie tej debaty prezydenckiej, śledziło na TVP2 średnio 2,9 mln widzów. 
Natomiast wczorajsze starcie Bronisława Komorowskiego z Jarosławem Kaczyńskim oglądało za pośrednictwem wszystkich transmitujących program stacji telewizyjnych średnio 5,7 mln Polaków powyżej 18. roku życia. Widzowie środowej debaty stanowili 55% dorosłych widzów zasiadających w tym czasie przed telewizorem. 
W historii pomiaru telemetrycznego TNS OBOP największą widownię w wieku 18+ zgromadziła debata Jarosława Kaczyńskiego z Aleksandrem Kwaśniewskim, którą 01.10.07 r. za pośrednictwem TVP2 oglądało średnio 7,5 mln telewidzów przy 55% udziałach w rynku telewizyjnym.

Tab.1. Najlepiej oglądane debaty w latach 1997-2010 w grupie wiekowej 18+ (stacje: TVP1, TVP2, Polsat, TVN)
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Czas 

trwania

Program Stacja

Liczba osób 

(tys.)

Udziały (%)

1 2007-10-01 20:00:21 1:06:59 DEBATA J.KACZYŃSKI- A.KWAŚNIEWSKI TVP2 7529,23 54,90

2 2007-10-15 20:00:03 1:10:58 DEBATA A.KWAŚNIEWSKI-D.TUSK TVP2 7288,71 53,39

3 2007-10-12 20:01:41 1:08:48 DEBATA J.KACZYŃSKI- D.TUSK TVP2 6291,07 47,77

4 1997-02-13 20:59:35 1:03:57 DEBATA OLEKSY- BALCEROWICZ TVP1 5839,45 45,57

5 2010-06-27 20:00:07 1:05:12 WYBORY PREZYDENCKIE 2010- DEBATA TVP1 4692,89 38,29

6 2005-10-21 20:21:37 1:02:13 PREZYDENT DLA POLSKI- DEBATA TVP1 4567,95 36,99

7 1997-04-24 21:02:18 1:00:45 DEBATA M.KRZAKLEWSKI TVP1 4430,79 38,17

8 2005-10-07 20:20:32 1:02:43 PREZYDENT DLA POLSKI- DEBATA TVP1 4309,08 37,23

9 1997-05-08 21:03:06 1:04:38 DEBATA PAWLAK- OLSZEWSKI TVP1 3572,65 31,74

10 2010-06-13 20:19:25 1:20:56 WYBORY PREZYDENCKIE 2010- DEBATA TVP1 3437,12 25,83


„Tegoroczne debaty prezydenckie nie zgromadziły przed telewizorami rekordowej widowni. Trzeba jednak pamiętać o sezonowości oglądania telewizji. Dwie najlepiej oglądane debaty z 2007 roku odbyły się październiku, czyli w okresie, w którym Polacy spędzają więcej czasu przed telewizorem w porównaniu z okresem wakacyjnym.” – komentuje Krzysztof Guzowski, Specjalista ds. Obsługi Klienta Telemetrycznego TNS OBOP.
******

Informacje o badaniu:
Dane pochodzą z elektronicznego pomiaru widowni telewizyjnej prowadzonego przez TNS OBOP od 1997 roku, próba: 2641osób powyżej 18. roku życia.

O TNS

TNS, który niedawno połączył się z Research International, jest największą na świecie agencją badawczą w badaniach custom, która świadczy swoim klientom oparte na badaniach usługi doradcze i dostarcza insighty, stanowiące dla nich wartość dodaną i mające wspomagać ich w podejmowaniu trafnych decyzji biznesowych. TNS oferuje szeroką wiedzę branżową poprzez specjalizację w ramach  sektorów badawczych Consumer, Technology, Finance, Automotive oraz Political & Social, wspieranych przez unikalną ofertę produktów badawczych odpowiadających na potrzeby marketingowe i biznesowe. TNS specjalizuje się w badaniach rozwoju i innowacyjności produktu, badaniach marki i komunikacji, zarządzania wartością firmy (stakeholder management), badaniach typu retail & shopper oraz projektach jakościowych. TNS dostarcza najwyższej jakości usługi w ponad 70. krajach na całym świecie i działa w ramach Grupy Kantar, największej na świecie sieci zajmującej się badaniami, dostarczaniem insightów i doradztwem. Więcej informacji na www.tnsglobal.com
O Grupie Kantar

Grupa Kantar jest jedną z największych organizacji na świecie zajmujących się badaniami rynku i doradztwem.  Zrzeszając ponad 20 różnorodnych specjalistycznych firm, w tym ostatnio przejęty TNS, grupa dąży do zajęcia wiodącej pozycji dostawcy najwyższej jakości insightów dla globalnej społeczności biznesowej. Grupa Kantar zatrudnia 26 500 pracowników w 80 krajach na całym świecie we wszystkich obszarach badań i doradztwa, co pozwala na dostarczenie klientom informacji dotyczących każdego etapu cyklu konsumenckiego. Z usług grupy korzysta ponad połowa przedsiębiorstw znajdujących się na liście Fortune Top 500. Grupa Kantar należy do WPP Group plc. Więcej informacji znajduje się na stronie www.kantargrouptns.com

O TNS OBOP 

TNS OBOP jest jedną z wiodących firm badawczych działających na rynku polskim. Jego korzenie sięgają 1958 r., kiedy to powstał Ośrodek Badania Opinii Publicznej. W 1998 r. OBOP włączony został w struktury międzynarodowej grupy badawczej TNS. Od 1997 r. prowadzi ogólnopolski elektroniczny pomiar widowni telewizyjnej (telemetria). Więcej informacji na www.tns-global.pl
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Twoja opinia ma znaczenie - to realizowany przez OFBOR program mający na celu wzmocnienie publicznego zaufania do badań rynku i opinii. Jego zadaniem jest wyjaśnienie roli, jaką we współczesnym społeczeństwie oraz gospodarce odgrywają badania, a także zachęcenie Polaków do licznego uczestnictwa w badaniach poprzez zobrazowanie wpływu, jaki ich wyniki wywierają na otaczającą rzeczywistość.
 Dodatkowych informacji udzielają:
	Anna Rostkowska

Biuro Prasowe TNS OBOP

anna.rostkowska@tns-global.pl

www.tns-global.pl/wybory
tel. (22) 598 97 28, 0 501 278 287
	Krzysztof Guzowski

Specjalista ds. Obsługi Klienta Telemetrycznego
krzysztof.guzowski@tns-global.pl
www.tns-global.pl

tel. (22) 598 97 26
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