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10 czerwca 2010
W przypadku wykorzystywania danych prosimy o podanie źródła i pełnej nazwy firmy:

TNS OBOP
Piłkarscy telewidzowie
Jutro w RPA piłkarze rozpoczną batalię o puchar Mistrzostw Świata. 
Po dwóch turniejach z rzędu, podczas których polscy telewidzowie mogli kibicować reprezentacji Polski, tym razem „biało-czerwonych” zabraknie w grupie 32 najlepszych drużyn globu. Do tej pory w pierwszej piątce najlepiej oglądanych spotkań MŚ i ME w latach 1998 - 2008 znalazły się aż cztery mecze  z udziałem polskiej reprezentacji. 
W okresie 1998 - 2008 największą widownię zgromadził finałowy mecz Mistrzostw Świata we Francji w 1998 r. pomiędzy drużyną gospodarzy i Brazylią. Spotkanie to śledziło średnio 13,2 mln (36%) polskich telewidzów, przy 77% udziale w rynku telewizyjnym. Co najmniej 1 minutę tego meczu obejrzało 18,6 mln Polaków.
Rys.1 TOP20 meczów rozegranych w ramach Mistrzostw Europy lub Świata w latach 1998-2008
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Data Godzina Stacja rat# shr%

1

MŚ 1998 FRANCJA-BRAZYLIA 1998-07-12 20:53:26 TVP1 13 241,61 77,15

2

EURO 2008 AUSTRIA- POLSKA 2008-06-12 20:46:10 Polsat 11 178,60 72,36

3

EURO 2008 NIEMCY- POLSKA 2008-06-08 20:45:22 Polsat 10 967,28 68,15

4

MŚ 2006:NIEMCY- POLSKA 2006-06-14 20:50:27 TVP2 10 725,26 73,74

5

MŚ 2006:POLSKA- EKWADOR 2006-06-09 20:51:02 TVP2 9 526,18 67,98

6

EURO 2008 POLSKA- CHORWACJA 2008-06-16 20:45:15 Polsat 9 217,05 61,06

7

MŚ 1998 FRANCJA - CHORWACJA 1998-07-08 20:49:18 TVP2 9 076,38 66,82

8

MŚ 1998 BRAZYLIA - HOLANDIA 1998-07-07 20:54:05 TVP1 9 054,81 71,17

9

EURO 2000: FRANCJA- WŁOCHY 2000-07-02 19:55:02 TVP1 9 046,58 64,35

10

EURO 2004 PORTUG.- GRECJA 2004-07-04 20:45:28 TVP1 8 648,81 64,38

11

MŚ 2002:NIEMCY- BRAZYLIA 2002-06-30 12:50:13 TVP2 8 375,13 72,85

12

EURO 2008 NIEMCY- HISZPANIA 2008-06-29 20:46:21 Polsat 8 227,74 60,29

13

MŚ 2006 WŁOCHY- FRANCJA 2006-07-09 19:51:13 TVP1 7 920,21 65,44

14

MŚ 1998 HOLANDIA - CHORWACJA 1998-07-11 20:56:38 TVP1 7 905,41 61,69

15

MŚ 2002 POLSKA- PORTUGALIA 2002-06-10 14:33:36 TVP2 7 036,51 83,18

16

MŚ 2002 KOREA PŁD. - POLSKA 2002-06-04 13:20:17 TVP2 7 014,88 83,74

17

MŚ 1998 ARGENTYNA - ANGLIA 1998-06-30 20:53:57 TVP1 6 915,55 58,43

18

EURO 2004 GRECJA- CZECHY 2004-07-01 20:38:53 TVP2 6 707,47 54,31

19

EURO 2000: FRANCJA-PORTUGALIA 2000-06-28 20:45:03 TVP1 6 521,59 53,22

20

 MŚ 2006 NIEMCY- WŁOCHY 2006-07-04 20:51:25 TVP2 6 469,87 57,69


Kolejne pięć miejsc w rankingu najlepiej oglądanych spotkań zajmują mecze polskiej reprezentacji. Rozegrany w ramach fazy grupowej EURO 2008 mecz z drużyną Austrii śledziło średnio 11,2 mln Polaków (udziały 72%). Podczas tego samego turnieju mecz Polaków z Niemcami zgromadził średnio 11 mln polskich telekibiców (68%), wyprzedzając w zestawieniu poprzednie spotkanie obu „jedenastek” 
w ramach MŚ w 2006 roku, które uzyskało widownię 9,5 mln osób przy 73% udziale w rynku telewizyjnym.
Rys.2 Widownia meczów polskiej reprezentacji w piłkarskich MŚ i ME w latach 
1998 - 2008
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Data Godzina Stacja rat# shr%

1

EURO 2008 AUSTRIA- POLSKA 2008-06-12 20:46:10 Polsat 11 178,60 72,36

2

EURO 2008 NIEMCY- POLSKA 2008-06-08 20:45:22 Polsat 10 967,28 68,15

3

MŚ 2006 NIEMCY- POLSKA 2006-06-14 20:50:27 TVP2 10 725,26 73,74

4

MŚ 2006 POLSKA- EKWADOR 2006-06-09 20:51:02 TVP2 9 526,18 67,98

5

EURO 2008 POLSKA- CHORWACJA 2008-06-16 20:45:15 Polsat 9 217,05 61,06

6

MŚ 2002 POLSKA- PORTUGALIA 2002-06-10 13:19:56 TVP2 7 036,51 83,18

7

MŚ 2002:KOREA PŁD. - POLSKA 2002-06-04 13:20:17 TVP2 7 014,88 83,74

8

MŚ 2002 POLSKA- USA 2002-06-14 13:20:36 TVP2 5 995,24 78,21

9

MŚ 2006 KOSTARYKA- POLSKA 2006-06-20 15:52:02 TVP1 5 543,18 70,53


W latach 1998 - 2008 polska reprezentacja piłki nożnej uczestniczyła w trzech turniejach rangi mistrzowskiej: dwóch MŚ w Korei Południowej/Japonii (2002 r.) 
i w Niemczech (2006 r.) oraz ME w Austrii/Szwajcarii. Wszystkie dziewięć spotkań grupowych obejrzało w Polsce średnio 8,5 mln osób (udziały 74%).

Zauważalna jest różnica w strukturze widowni meczów w zależności od tego, czy uczestniczą w nich reprezentanci Polski czy też nie. W spotkaniach, w których grali „biało-czerwoni” widownię tworzyło 59% mężczyzn i 41% kobiet, natomiast 
w drugim przypadku udział kobiet zmniejszył się o 10 pkt. procentowych do 31%. Taką prawidłowość obserwuje się także, choć na mniejszą skalę, w udziale 
w widowni mieszkańców wsi, którzy w przypadku meczów z udziałem Polaków stanowili 35%, a bez udziału naszej reprezentacji - 30%.
W latach 1998 - 2008 wpływy z reklam (spoty i plansze sponsorskie, dane cennikowe bez uwzględnienia rabatów), wyemitowanych przez TVP1, TVP2 i Polsat przy okazji telewizyjnych MŚ i ME w piłce nożnej, wyniosły 271,8 mln PLN. Największe wpływy  te trzy stacje uzyskały z transmisji turnieju MŚ w Niemczech – 81,4 mln PLN oraz  ME w Austrii/Szwajcarii - 62,8 mln PLN. W analizowanym okresie najwięcej spośród stacji zarobił Polsat (129,6 mln PLN), następnie TVP1 (75,5 mln PLN) oraz TVP2 (66,7 mln PLN).
Rys.3 Wpływy reklamowe* przy okazji piłkarskich MŚ i ME w okresie 1998 - 2008
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Liczba 

meczów

Stacje

Wpływy           

(w mln PLN)

MŚ 1998 Francja 64 TVP1, TVP2 29,5

ME 2000 Holandia/Belgia 31 TVP1, TVP2 43,7

MŚ 2002 Korea Pd./Japonia 64 TVP2, POLSAT 34,7

ME 2004 Portugalia 31 TVP1, TVP2 19,7

MŚ 2006 Niemcy 64 TVP1, TVP2, POLSAT 81,4

ME 2008 Austria/Szwajcaria 31 POLSAT 62,8


*spoty reklamowe i plansze sponsorskie  w TVP1, TVP2, Polsat według danych cennikowych,

 bez uwzględnienia rabatów
Przy okazji transmisji z piłkarskich mistrzostw najwięcej na reklamę wydał sektor napoje i alkohole (49,5 mln PLN), telekomunikacja (38,3 mln PLN) oraz motoryzacja (29,2 mln PLN). Natomiast wśród reklamodawców pierwsze trzy pozycje zajmuje Polska Telefonia Cyfrowa (21,6 mln PLN), MasterCard Europe (10,6 mln PLN) oraz Grupa Żywiec (9,8 mln PLN).
„Mundial i Euro, dwa najważniejsze piłkarskie wydarzenia, to każdorazowo bardzo duże przedsięwzięcia telewizyjne, przyciągające miliony widzów na całym świecie.  W historii pomiaru telemetrycznego TNS OBOP mecze piłkarskich mistrzostw należą do programów o rekordowej widowni, dzięki czemu generują dla stacji telewizyjnych  milionowe wpływy z reklam. Do tej pory wśród mundiali największe wpływy przyniósł polskim stacjom turniej rozegrany w 2006 roku w Niemczech” - komentuje Krzysztof Guzowski, Specjalista ds. Obsługi Klienta Telemetrycznego TNS OBOP.
Z okazji Mistrzostw Świata w Piłce Nożnej TNS OBOP uruchomił specjalny serwis mundialowy na Twitterze http://twitter.com/TVLUPA, na którym w trakcie mistrzostw, od poniedziałku do piątku, pojawiać się będą wyniki oglądalności mundialowych meczów.
******

Informacje o badaniu:
Dane pochodzą z elektronicznego pomiaru widowni telewizyjnej prowadzonego przez TNS OBOP od 1997 roku, próba: 3266 osób powyżej 4. roku życia.

O TNS

TNS, który niedawno połączył się z Research International, jest największą na świecie agencją badawczą w badaniach custom, która świadczy swoim klientom oparte na badaniach usługi doradcze i dostarcza insighty, stanowiące dla nich wartość dodaną i mające wspomagać ich w podejmowaniu trafnych decyzji biznesowych. TNS oferuje szeroką wiedzę branżową poprzez specjalizację w ramach  sektorów badawczych Consumer, Technology, Finance, Automotive oraz Political & Social, wspieranych przez unikalną ofertę produktów badawczych odpowiadających na potrzeby marketingowe i biznesowe. TNS specjalizuje się w badaniach rozwoju i innowacyjności produktu, badaniach marki i komunikacji, zarządzania wartością firmy (stakeholder management), badaniach typu retail & shopper oraz projektach jakościowych. TNS dostarcza najwyższej jakości usługi w ponad 70. krajach na całym świecie i działa w ramach Grupy Kantar, największej na świecie sieci zajmującej się badaniami, dostarczaniem insightów i doradztwem. Więcej informacji na www.tnsglobal.com

O Grupie Kantar

Grupa Kantar jest jedną z największych organizacji na świecie zajmujących się badaniami rynku i doradztwem.  Zrzeszając ponad 20 różnorodnych specjalistycznych firm, w tym ostatnio przejęty TNS, grupa dąży do zajęcia wiodącej pozycji dostawcy najwyższej jakości insightów dla globalnej społeczności biznesowej. Grupa Kantar zatrudnia 26 500 pracowników w 80 krajach na całym świecie we wszystkich obszarach badań i doradztwa, co pozwala na dostarczenie klientom informacji dotyczących każdego etapu cyklu konsumenckiego. Z usług grupy korzysta ponad połowa przedsiębiorstw znajdujących się na liście Fortune Top 500. Grupa Kantar należy do WPP Group plc. Więcej informacji znajduje się na stronie www.kantargrouptns.com

O TNS OBOP 

TNS OBOP jest jedną z wiodących firm badawczych działających na rynku polskim. Jego korzenie sięgają 1958 r., kiedy to powstał Ośrodek Badania Opinii Publicznej. W 1998 r. OBOP włączony został w struktury międzynarodowej grupy badawczej TNS. Od 1997 r. prowadzi ogólnopolski elektroniczny pomiar widowni telewizyjnej (telemetria). W 2010 r. TNS OBOP po raz kolejny otrzymał certyfikat PKJPA dla wszystkich stosowanych narzędzi badawczych. Więcej informacji na www.tns-global.pl
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Twoja opinia ma znaczenie - to realizowany przez OFBOR program mający na celu wzmocnienie publicznego zaufania do badań rynku i opinii. Jego zadaniem jest wyjaśnienie roli, jaką we współczesnym społeczeństwie oraz gospodarce odgrywają badania, a także zachęcenie Polaków do licznego uczestnictwa w badaniach poprzez zobrazowanie wpływu, jaki ich wyniki wywierają na otaczającą rzeczywistość.
Dodatkowych informacji udzielają:

	Anna Rostkowska

Biuro Prasowe TNS OBOP

anna.rostkowska@tns-global.pl
www.tns-global.pl/prasa
tel. (22) 598 98 98
	Krzysztof Guzowski

Specjalista ds. Obsługi Klienta Telemetrycznego
krzysztof.guzowski@tns-global.pl
www.tns-global.pl

tel. (22) 598 97 26
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