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4 marca 2010
W przypadku wykorzystywania danych prosimy o podanie źródła i pełnej nazwy firmy:

TNS OBOP

Komu ufają polscy konsumenci?
Znane są już wyniki najbardziej prestiżowego badania konsumentów w Polsce. 4 marca br. podczas uroczystej gali w Teatrze Kamienica w Warszawie ogłoszono wyniki konkursu Produkt Roku Wybór Konsumentów. Laureatami zostały najbardziej cenione przez Polaków produkty codziennego użytku. Wyniki konkursu opracowano na podstawie ogólnopolskich badań konsumenckich przeprowadzonych przez TNS OBOP.
Już po raz 6 ogłoszono listę zwycięzców polskiej edycji konkursu Produkt Roku. 
W tym roku przystąpiło do niego 70 producentów z niemal 100 produktami. Wieczorna gala zgromadziła liczne grono marketerów i brand managerów, ale jak podkreśla prezes Produkt Roku, Janusz Feliks, to nie oni byli głównymi bohaterami wieczoru: „Dzisiejsza gala to tak naprawdę święto konsumentów”. Wyróżnione produkty otrzymują prawo do posługiwania się logo „Produkt Roku - Wybór Konsumentów”. Dla nabywców to istotna informacja o jakości produktu. „W natłoku reklam często trudno jest wybrać najlepszą markę. Program Produkt Roku ten wybór ułatwia, bo towar oznaczony naszym logo budzi zaufanie klientów” – dodaje Feliks.

Produkt Roku to największy w Polsce konkurs konsumencki oparty na wynikach  ogólnopolskich badań. „Po raz kolejny przeprowadziliśmy w Polsce jednorazowe badanie konsumentów na tak dużą skalę. Wzięło w nim udział ponad 5000 respondentów. Po raz szósty z rzędu tak liczna próba konsumentów miała okazję wypowiedzieć się na temat produktów innowacyjnych branży FMCG i wybrać najlepszą innowację roku 2010 " – mówi Artur Czajka, Lider Zespołu Badań Konsumenckich TNS OBOP.

Program marketingowy Produkt Roku został zainicjowany 20 lat temu we Francji. Jego celem jest badanie opinii konsumentów danego kraju na temat dostępnych na lokalnym rynku produktów oraz wybranie tych, które zyskały uznanie wśród kupujących. Analizie poddawane są wyłącznie nowe lub istotnie zmodyfikowane produkty codziennego użytku. Konkurs odbywa się w 23 krajach na całym świecie. Więcej informacji dostępnych jest na stronie: www.produktroku.pl

****
O TNS

TNS, który niedawno połączył się z Research International, jest największą na świecie agencją badawczą w badaniach custom, która świadczy swoim klientom oparte na badaniach usługi doradcze i dostarcza insighty, stanowiące dla nich wartość dodaną i mające wspomagać ich w podejmowaniu trafnych decyzji biznesowych. TNS oferuje szeroką wiedzę branżową poprzez specjalizację w ramach  sektorów badawczych Consumer, Technology, Finance, Automotive oraz Political & Social, wspieranych przez unikalną ofertę produktów badawczych odpowiadających na potrzeby marketingowe i biznesowe. TNS specjalizuje się w badaniach rozwoju i innowacyjności produktu, badaniach marki i komunikacji, zarządzania wartością firmy (stakeholder management), badaniach typu retail & shopper oraz projektach jakościowych. TNS dostarcza najwyższej jakości usługi w ponad 70. krajach na całym świecie i działa w ramach Grupy Kantar, największej na świecie sieci zajmującej się badaniami, dostarczaniem insightów i doradztwem. Więcej informacji na www.tnsglobal.com.

O Grupie Kantar

Grupa Kantar jest jedną z największych organizacji na świecie zajmujących się badaniami rynku i doradztwem.  Zrzeszając ponad 20 różnorodnych specjalistycznych firm, w tym ostatnio przejęty TNS, grupa dąży do zajęcia wiodącej pozycji dostawcy najwyższej jakości insightów dla globalnej społeczności biznesowej. Grupa Kantar zatrudnia 26 500 pracowników w 80 krajach na całym świecie we wszystkich obszarach badań i doradztwa, co pozwala na dostarczenie klientom informacji dotyczących każdego etapu cyklu konsumenckiego. Z usług grupy korzysta ponad połowa przedsiębiorstw znajdujących się na liście Fortune Top 500. Grupa Kantar należy do WPP Group plc. Więcej informacji znajduje się na stronie www.kantargrouptns.com

O TNS OBOP 

TNS OBOP jest jedną z wiodących firm badawczych działających na rynku polskim. Jego korzenie sięgają 1958 r., kiedy to powstał Ośrodek Badania Opinii Publicznej. W 1998 r. OBOP włączony został w struktury międzynarodowej grupy badawczej TNS. Od 1997 r. prowadzi ogólnopolski elektroniczny pomiar widowni telewizyjnej (telemetria). 
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Twoja opinia ma znaczenie - to realizowany przez OFBOR program mający na celu wzmocnienie publicznego zaufania do badań rynku i opinii. Jego zadaniem jest wyjaśnienie roli, jaką we współczesnym społeczeństwie oraz gospodarce odgrywają badania, a także zachęcenie Polaków do licznego uczestnictwa w badaniach poprzez zobrazowanie wpływu, jaki ich wyniki wywierają na otaczającą rzeczywistość.
Dodatkowych informacji udzielają:

	Anna Rostkowska

Biuro Prasowe TNS OBOP

anna.rostkowska@tns-global.pl
www.tns-global.pl/biuro_prasowe
tel. (22) 598 97 28
	Artur Czajka
Lider Zespołu Badań Konsumenckich TNS OBOP
artur.czajka@tns-global.pl
www.tns-global.pl/consumer
tel. (22) 598 98 98
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