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12 lutego 2010
W przypadku wykorzystywania danych prosimy o podanie źródła i pełnej nazwy firmy:

TNS OBOP

Vancouver 2010 – czy padnie kolejny rekord?
Przynajmniej jedną transmisję
 z zimowych Igrzysk Olimpijskich 
w latach 1998 - 2006
 widziało 33,8 mln Polaków w wieku powyżej czwartego roku życia. Statystyczny Polak najwięcej czasu poświęcił na oglądanie zmagań w Turynie w 2006 r. – 7 godzin i 15 minut. 
Trzy miliony Polaków nie widziało ani jednej transmisji z Turynu,  
z kolei prawie 200 tysięcy rodaków poświęciło na oglądanie sportowych zmagań podczas tych igrzysk ponad 64 godziny.

Na drugim miejscu pod względem wielkości widowni plasują się igrzyska na kontynencie amerykańskim. Sportowe zmagania w Salt Lake City oglądaliśmy średnio przez 5 godzin 59 minut. Najmniej czasu Polacy spędzili przed telewizorami  w związku z relacjami z igrzysk rozgrywanych w Japonii – 4 godziny 59 minut. Należy przy tym pamiętać, że w przypadku Salt Lake City i Nagano mamy do czynienia ze zmianą strefy czasowej (odpowiednio -8 i +7 względem położenia Polski), co znacząco ograniczało możliwość dotarcia do polskiego widza, zwłaszcza w przypadku Nagano. 
Średnia widownia zimowych Igrzysk Olimpijskich w latach 1998 - 2006 wyniosła 1,3 mln widzów (udziały 30%). Największą średnią widownię miały zawody w Turynie 
i Salt Lake City – średnio około 1,6 mln osób. Znacznie gorszy wynik zanotowały transmisje z Nagano – widownia na średnim poziomie 0,9 mln.
Widownię igrzysk tworzyli głównie mężczyźni (60%), mieszkańcy miast (68%) oraz osoby powyżej 45. roku życia (54%).

Spośród wszystkich transmisji podczas Igrzysk Olimpijskich w analizowanym okresie, największą widownię (13,8 mln osób) zgromadziły zawody w skokach narciarskich (TVP1, 13.02.2002) w Salt Lake City, podczas których Adam Małysz zdobył brązowy medal na skoczni K-90. Oznacza to, że ponad trzy czwarte osób (77%), które miały w tym czasie włączony telewizor, zdecydowało się kibicować naszemu najlepszemu skoczkowi w historii. Był to jednocześnie najlepiej oglądany program
 od początku prowadzenia pomiaru telemetrycznego przez TNS OBOP. 
Tab.1. Widownia zimowych Igrzysk Olimpijskich w latach 1998 - 2006.
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Czas poświęcony na 

oglądanie transmisji 

przez statystycznego 

Polaka

Liczba osób, która 

widziała co najmniej 

jedną transmisję

Najlepiej oglądana 

transmisja

Nagano 1998          

(7 II - 22 II)

TV1, TVP2 4 godziny 59 minut 32,7 mln osób

Łyżwiarstwo 

figurowe z dn. 15 

lutego, TVP2 - 

średnia widownia: 

3,2 mln osób

Salt Lake City             

(8 II - 24 II)

TVP1, TVP2, TVP 

Polonia, TVP3

5 godzin 59 minut 33,2 mln osób

Skoki narciarskie z 

dn. 13 lutego (II 

seria), TVP1 - 

średnia widownia: 

13,8 mln osób

 Turyn 2006                  

(10 II - 26 II)

TVP1, TVP2, TVP 

Polonia, TVP3

7 godzin 15 minut 32,8 mln osób

Skoki narciarskie (II 

seria) - transmisja z 

dn. 12 lutego, TVP1 - 

9,1 mln osób


Tab. 2. TOP10 reklamodawców według wydatków podczas ostatnich Igrzysk Olimpijskich w Turynie w 2006 r.
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POLKOMTEL 1,69

PTK CENTERTEL 1,48

TELEKOMUNIKACJA POLSKA 0,86

AGORA S.A. 0,77

GLAXOSMITHKLINE 0,73

POLSKA TELEFONIA CYFROWA 0,67

DANONE 0,46

NESTLE POLSKA 0,45

TELEWIZJA POLSKA 0,38

GRUPA ŻYWIEC 0,38


Podczas ostatnich zimowych Igrzysk Olimpijskich w Turynie stacje telewizyjne zarobiły na reklamach telewizyjnych emitowanych przy okazji transmisji 17,1 mln PLN
. Wśród reklamodawców najwięcej wydały firmy z sektora telekomunikacyjnego: Polkomtel (1,69 mln PLN), PTK Centertel (1,48 mln PLN) oraz Telekomunikacja Polska (0,86 mln PLN).
*****
Informacje o badaniu:

Dane pochodzą z elektronicznego pomiaru widowni telewizyjnej prowadzonego przez TNS OBOP od 1997 roku, próba: 3343 osoby powyżej 4 roku życia.
O TNS

TNS, który niedawno połączył się z Research International, jest największą na świecie agencją badawczą w badaniach custom, która świadczy swoim klientom oparte na badaniach usługi doradcze i dostarcza insighty, stanowiące dla nich wartość dodaną i mające wspomagać ich w podejmowaniu trafnych decyzji biznesowych. TNS oferuje szeroką wiedzę branżową poprzez specjalizację w ramach  sektorów badawczych Consumer, Technology, Finance, Automotive oraz Political & Social, wspieranych przez unikalną ofertę produktów badawczych odpowiadających na potrzeby marketingowe i biznesowe. TNS specjalizuje się w badaniach rozwoju i innowacyjności produktu, badaniach marki i komunikacji, zarządzania wartością firmy (stakeholder management), badaniach typu retail & shopper oraz projektach jakościowych. TNS dostarcza najwyższej jakości usługi w ponad 70. krajach na całym świecie i działa w ramach Grupy Kantar, największej na świecie sieci zajmującej się badaniami, dostarczaniem insightów i doradztwem. Więcej informacji na www.tnsglobal.com.

O Grupie Kantar

Grupa Kantar jest jedną z największych organizacji na świecie zajmujących się badaniami rynku i doradztwem.  Zrzeszając ponad 20 różnorodnych specjalistycznych firm, w tym ostatnio przejęty TNS, grupa dąży do zajęcia wiodącej pozycji dostawcy najwyższej jakości insightów dla globalnej społeczności biznesowej. Grupa Kantar zatrudnia 26 500 pracowników w 80 krajach na całym świecie we wszystkich obszarach badań i doradztwa, co pozwala na dostarczenie klientom informacji dotyczących każdego etapu cyklu konsumenckiego. Z usług grupy korzysta ponad połowa przedsiębiorstw znajdujących się na liście Fortune Top 500. Grupa Kantar należy do WPP Group plc. Więcej informacji znajduje się na stronie www.kantargrouptns.com

O TNS OBOP 

TNS OBOP jest jedną z wiodących firm badawczych działających na rynku polskim. Jego korzenie sięgają 1958 r., kiedy to powstał Ośrodek Badania Opinii Publicznej. W 1998 r. OBOP włączony został w struktury międzynarodowej grupy badawczej TNS. Od 1997 r. prowadzi ogólnopolski elektroniczny pomiar widowni telewizyjnej (tzw. telemetria). 
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Twoja opinia ma znaczenie - to realizowany przez OFBOR program mający na celu wzmocnienie publicznego zaufania do badań rynku i opinii. Jego zadaniem jest wyjaśnienie roli, jaką we współczesnym społeczeństwie oraz gospodarce odgrywają badania, a także zachęcenie Polaków do licznego uczestnictwa w badaniach poprzez zobrazowanie wpływu, jaki ich wyniki wywierają na otaczającą rzeczywistość.
Dodatkowych informacji udzielają:

	Anna Rostkowska

Biuro Prasowe TNS OBOP

anna.rostkowska@tns-global.pl
www.tns-global.pl/biuro_prasowe

tel. (22) 598 97 28
	Krzysztof Guzowski
krzysztof.guzowski@tns-global.pl
www.tns-global.pl

tel. (22) 598 97 26




















� Programy (także studia, skróty) poświęcone zimowym Igrzyskom Olimpijskim w czasie ich trwania: Nagano (Nagano 7 II - 22 II 1998), Salt Lake City (8 II - 24 II 2002), Turyn (10 II - 26 II 2006).


� Analiza od początku prowadzenia pomiaru telemetrycznego przez TNS OBOP (od 1997 r.)


� W analizie uwzględniono programy trwające co najmniej 5 minut


� Dane dotyczące wydatków reklamowych są podawane w wartościach cennikowych, bez uwzględnienia rabatów. Dane obejmują spoty reklamowe bez uwzględnienia plansz sponsorskich.
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