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Oznacza to, ze statystycznie poswiecilismy na
ogladanie telewizji w ubiegtym roku 54 i pot dnia.
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*dane dla grupy Wszyscy 4+ bez gosci




Sredni dzienny czas ogladania telewizji
w ostatnich latach
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*dane dla grupy Wszyscy 4+ bez gosci




W poréwnaniu z rokiem poprzednim
oznacza to spadek o 1,9 pkt. proc.
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*dane dla grupy Wszyscy 4+ bez gosci




Udzialy pieciu najchetniej oglgdanych stacji
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*dane dla grupy Wszyscy 4+ bez gosci




Stacja ta odnotowata minimalny wzrost
(0,07 pkt. proc.) w stosunku do 2008 roku.
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*dane dla grupy Wszyscy 4+ bez gosci




Udzialy pieciu najchetniej oglgdanych stacji
tematycznych

W 2008 2009

Disney Channel
Mini Mini

Disney XD
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*dane dla grupy Wszyscy 4+ bez gosci




To o0 1,8 pkt. proc. mniej niz rok
wczesnie.
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Widownia goscinna pieciu najchetniej ogladanych
stacji w 2009 roku
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*dane dla grupy Wszyscy 4+ bez gosci




Dziesie¢ najchetnie] ogladanych programow

w 2009 roku

RANCZO
M JAK MILOSC
BOKS T.ADAMEK- A.GOLOTA
OJCIEC MATEUSZ
SPORT TVP1
JAKA TO MELODIA
WIADOMOSCI 19:30
TELEEXPRESS
PILKA RECZNA MS CHORWACJA- POLSKA (I POL)
SKOKI NARCIARSKIE PS W VANCOUVER

tns obop

1 marca, TVP1

29 grudnia, TVP2

24 pazdziernika, Polsat
11 stycznia, TVP1

8 marca, TVP1

22 lutego, TVP1

27 stycznia, TVP1

11 stycznia, TVP1

30 stycznia, TVP2

25 stycznia, TVP1

*dane dla grupy Wszyscy 4+ bez gosci
**uwzgledniono programy trwajgce co najmniej 6 minu
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To o prawie miliard zt wiecej
niz w 2008 roku.
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*dane cennikowe bez uwzglednienia rabatow




Wydatki na reklame telewizyjng w ostatnich latach
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*dane cennikowe bez uwzglednienia rabatow




Pierwszych pieciu reklamodawcow wydato
lgcznie 2,2 mld zit, czyli 18% wszystkich
wydatkow reklamowych w 2009 roku.
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*dane cennikowe bez uwzglednienia rabatow z okresu 1.01-31.12.2009




Wydatki pieciu najaktywniejszych reklamodawcow
w 2009 roku (min zt)

UNILEVER
POLSKA

POLKOMTEL

PROCTER AND
GAMBLE

PTK
CENTERTEL

L'OREAL
POLSKA
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*dane cennikowe bez uwzglednienia rabatow z okresu 1.01-31.12.2009




Tym samym reklamodawcy wydali w TVN 23,6%
wszystkich wydatkow poniesionych
w ubiegtym roku na reklame telewizyjna.
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*dane cennikowe bez uwzglednienia rabatéw z okresu 1.01-31.12.2009




Piec stacji o najwyzszych przychodach z reklam
w 2009 roku (min zt)

W 2008 2009

Polsat '_3,9%
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Piec stacji o najwyzszej ilosci dostarczonych GRP
w 2009 roku

W 2008 2009

524 838

Polsat

N 473 094
479 047 ' -1, 200

350 030

TVP1

222 409
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*dane dla grupy 16-49 bez gosci




Udziat w wydatkach reklamowych vs udziat w GRP
Top 10 stacji wg wydatkow w 2009 roku

W udziat w grp
TVN

udziat w wydatkach

Polsat
TVP1
TVP2

VIVA Polska
AXN

V4

TV Puls
TVN 24

MTV Polska
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*GRP - dane dla grupy 16-49 bez gosc
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Dane pochodzg z elektronicznego pomiaru widowni telewizyjnej
prowadzonego przez TNS OBOP od 1997 roku. Proba wyniosta 3042 osoby
powyzej 4 roku zycia.

Dane dotyczace wydatkow reklamowych sg podawane w wartosciach
cennikowych, bez uwzglednienia rabatow. Dane obejmujg wszystkie formy
aktywnosci reklamowej: spoty reklamowe, plansze sponsorskie, telezakupy
| ogtoszenia.




e: dariusz.rocki@tns-global.pl
t: (22) 598 97 23

e: anna.rostkowska@tns-global.pl
t: (22) 598 97 28
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