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30 listopada 2009
W przypadku wykorzystywania danych prosimy o podanie źródła i pełnej nazwy firmy:

TNS OBOP
Tysiąc Pierwszych Miłości
We wtorek 1 grudnia 2009 r. Polsat wyemituje tysięczny odcinek serialu „Pierwsza Miłość”. Średnia widownia nadawanego od 2004 r. programu wynosi 2 mln osób. Spoty reklamowe wyemitowane tylko przy premierowych odcinkach serialu zapewniły stacji wpływy reklamowe na poziomie 600 mln zł.

Pierwszy odcinek serialu wyemitowany 4 listopada 2004 r. oglądało średnio 2,9 mln Polaków. Co ciekawe, wynik ten jest tylko nieznacznie słabszy od najlepiej oglądanego odcinka pokazanego 16 lutego 2006 r., którego średnia widownia wyniosła 3,1 mln osób. Średnia roczna widownia emitowanego od pięciu lat serialu oscyluje w granicach 2 mln osób. Jedynie pierwszy rok nadawania „Pierwszej Miłości” uzyskał nieco wyższą średnią (2,6 mln osób), jednak na ten wynik składają się tylko odcinki wyemitowane na przestrzeni listopada i grudnia, czyli w okresie       o wzmożonej oglądalności telewizyjnej.
Rys.1. Średnia roczna widownia oraz liczba wyemitowanych odcinków serialu „Pierwsza Miłość”
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                                *dane z okresu 01.01 – 26.11.2009

Podobnie jak w przypadku wielu seriali, większość widowni „Pierwszej Miłości” stanowią kobiety (68%). Największe zainteresowanie telenowela budzi wśród mieszkańców wsi, którzy stanowią niemal połowę widowni programu. Choć serial najchętniej wybierają widzowie powyżej 65. roku życia, cieszy się on również stosunkowo dużym zainteresowaniem w pozostałych grupach wiekowych.
Rys.2. Struktura demograficzna widowni serialu „Pierwsza Miłość”
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Adh% - udział danej grupy w całkowitej widowni

Aff% - wskaźnik określający atrakcyjność programu dla konkretnej grupy celowej w stosunku do średniej widowni. Jeżeli wskaźnik przybiera wartości powyżej 100 oznacza to, że program jest lepiej oglądany przez osoby z grupy celowej niż wśród średniej widowni. I analogicznie jeśli jego wartość wynosi poniżej 100 możemy przyjąć, że program jest dla grupy celowej mniej atrakcyjny.

Premierowe odcinki serialu wyemitowane w okresie 4 listopada 2004 r. - 26 listopada 2009 r. wygenerowały dla stacji Polsat wpływy reklamowe na poziomie 600 mln zł (dane oszacowane na podstawie oficjalnych cenników stacji, bez uwzględnienia przyznanych rabatów). Największy udział w tych wydatkach posiadają firmy Procter and Gamble, L’Oréal oraz Nestle. 

„Średnia widownia poszczególnych odcinków „Pierwszej Miłości” nie jest wysoka, jednak przez większość swojej dotychczasowej historii serial nadawany był przez pięć dni w tygodniu, dzięki czemu zasięg tygodniowy programu (czyli liczba osób oglądających co najmniej przez chwilę jeden odcinek serialu w tygodniu) oscyluje na poziomie średnio 8,8 mln osób.” – komentuje Dariusz Rocki, Główny Specjalista ds. Obsługi Klienta Telemetrycznego TNS OBOP.
****
Informacje o badaniu;
Dane pochodzą z elektronicznego pomiaru widowni telewizyjnej prowadzonego przez TNS OBOP od 1997 roku, próba: 3120 osoby powyżej 4. roku życia, bez uwzględnienia widowni gościnnej.
O TNS

TNS, który niedawno połączył się z Research International, jest największą na świecie agencją badawczą w badaniach custom, która świadczy swoim klientom oparte na badaniach usługi doradcze i dostarcza insighty, stanowiące dla nich wartość dodaną i mające wspomagać ich w podejmowaniu trafnych decyzji biznesowych. TNS oferuje szeroką wiedzę branżową poprzez specjalizację w ramach  sektorów badawczych Consumer, Technology, Finance, Automotive oraz Political & Social, wspieranych przez unikalną ofertę produktów badawczych odpowiadających na potrzeby marketingowe i biznesowe. TNS specjalizuje się w badaniach rozwoju i innowacyjności produktu, badaniach marki i komunikacji, zarządzania wartością firmy (stakeholder management), badaniach typu retail & shopper oraz projektach jakościowych. TNS dostarcza najwyższej jakości usługi w ponad 70. krajach na całym świecie i działa w ramach Grupy Kantar, największej na świecie sieci zajmującej się badaniami, dostarczaniem insightów i doradztwem. Więcej informacji na www.tnsglobal.com.
O Grupie Kantar

Grupa Kantar jest jedną z największych organizacji na świecie zajmujących się badaniami rynku i doradztwem.  Zrzeszając ponad 20 różnorodnych specjalistycznych firm, w tym ostatnio przejęty TNS, grupa dąży do zajęcia wiodącej pozycji dostawcy najwyższej jakości insightów dla globalnej społeczności biznesowej. Grupa Kantar zatrudnia 26 500 pracowników w 80 krajach na całym świecie we wszystkich obszarach badań i doradztwa, co pozwala na dostarczenie klientom informacji dotyczących każdego etapu cyklu konsumenckiego. Z usług grupy korzysta ponad połowa przedsiębiorstw znajdujących się na liście Fortune Top 500. Grupa Kantar należy do WPP Group plc. Więcej informacji znajduje się na stronie www.kantargrouptns.com

O TNS OBOP 

TNS OBOP jest jedną z wiodących firm badawczych działających na rynku polskim. Jego korzenie sięgają 1958 r., kiedy to powstał Ośrodek Badania Opinii Publicznej. W 1998 r. OBOP włączony został w struktury międzynarodowej grupy badawczej TNS. Od 1997 r. prowadzi ogólnopolski elektroniczny pomiar widowni telewizyjnej (tzw. telemetria). 
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Twoja opinia ma znaczenie - to realizowany przez OFBOR program mający na celu wzmocnienie publicznego zaufania do badań rynku i opinii. Jego zadaniem jest wyjaśnienie roli, jaką we współczesnym społeczeństwie oraz gospodarce odgrywają badania, a także zachęcenie Polaków do licznego uczestnictwa w badaniach poprzez zobrazowanie wpływu, jaki ich wyniki wywierają na otaczającą rzeczywistość.
Dodatkowych informacji udzielają:

	Anna Rostkowska

Biuro Prasowe TNS OBOP

anna.rostkowska@tns-global.pl
www.tns-global.pl/prasa
tel. (22) 598 98 98
	Dariusz Rocki
Główny Specjalista ds. Klienta Telemetrycznego
dariusz.rockii@tns-global.pl
www.tns-global.pl

tel. (22) 598 97 26




















� dane cennikowe bez uwzględnienia rabatów
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