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23 listopada 2009
W przypadku wykorzystywania danych prosimy o podanie źródła i pełnej nazwy firmy:

TNS OBOP

Jubileusz „M jak Miłość” 
Jutro (24.11) TVP2 pokaże 700. odcinek „M jak miłość”. Do obejrzenia wszystkich dotychczas wyemitowanych odcinków tego serialu potrzeba byłoby 21 dni i 14 godzin. Premierowe odcinki zapewniły TVP2 wpływy reklamowe
 w wysokości blisko 570 mln zł. 
Serial „M jak miłość” gości w naszych domach już dziesiąty sezon. Pierwszy odcinek telenoweli został wyemitowany 4 listopada 2000 r. Obejrzało go średnio 4,9 mln widzów i niemal co drugi Polak, który w tym czasie zasiadał przed telewizorem (udziały 46%). W trakcie pierwszego sezonu losy rodziny Mostowiaków śledziło średnio 3,6 mln widzów (udziały 41%). W drugim sezonie zmieniono dzień i godzinę emisji serialu – z weekendu (sobota) przeniesiono go w ramówce na dni robocze. Zmiana ta nie zaszkodziła serialowi i w drugim sezonie średnia widownia zwiększyła się do poziomu 5,9 mln przy podobnym 40% udziale w rynku telewizyjnym. 
Moment najwyższej oglądalności serial osiągnął na przełomie lat 2004/2005,  
w trakcie piątego sezonu. W tym okresie (13.09.2004 - 21.06.2005) telenowelę śledziło średnio 10 mln osób, co oznacza, aż dwie trzecie Polaków (udziały 66%) oglądających w czasie emisji serialu telewizję, wybierało „M jak miłość”. Przynajmniej 1 minutę najlepiej oglądanego 5. sezonu sagi Mostowiaków widziało 33 mln Polaków w wieku powyżej 4 roku życia.
Rys.1. Średnia widownia premierowych odcinków w poszczególnych sezonach serialu „M jak miłość” w okresie 04.11.2000 – 17.11.2009
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Oglądalność (w tys.) Udziały (%)

1 04.11.2000 - 16.06.2001 29 3577,04 40,83

2 11.12.2001 - 29.05.2002 45 5916,96 40,02

3 17.09.2002 - 10.06.2003 76 7907,63 51,12

4 15.09.2003 - 07.06.2004 92 9287,47 59,00

5 13.09.2004 - 21.06.2005 98 10079,18 65,55

6 05.09.2005 - 21.06.2006 85 9455,01 63,49

7 11.09.2006 - 19.06.2007 82 8455,41 58,78

8 03.09.2007 - 17.06.2008 87 8122,61 56,23

9 01.09.2008 - 28.08.2009 81 7530,12 50,04

10 01.09.2009 - 17.11.2009 23 7216,63 47,47


Z kolei najlepiej oglądany odcinek serialu wyemitowany podczas piątego sezonu zgromadził przed odbiornikami telewizyjnymi 11,6 mln widzów, a widownia serialu stanowiła 69% widowni telewizyjnej ogółem. Był to jednocześnie jeden z najlepiej oglądanych programów telewizyjnych od czasu prowadzenia pomiaru telemetrycznego przez TNS OBOP (01.01.1997). Dla porównania najlepiej oglądany program w historii pomiaru telemetrycznego TNS OBOP - „Pogoda TVP1” (co ważne trwał niespełna 2 minuty, 05.01.1997) – śledziło średnio 13 mln 870 tys. Polaków (udziały 78%). Z kolei plasująca się na drugim miejscu transmisja skoków narciarskich z Salt Lake City (Zimowe Igrzyska Olimpijskie; TVP1, 13.02.2002) przyciągnęła przed telewizory 13 mln 844 tys. osób (udziały 77%).
Widownię „M jak miłość” stanowią przede wszystkim kobiety (65%) oraz osoby          w wieku powyżej 35. roku życia (70%). Program szczególnie chętnie wybierają mieszkańcy wsi (wskaźnik affinity równy 115).
Rys.2. Wpływy reklamowe przy emisji premierowych odcinków serialu „M jak miłość” w okresie 04.11.2000 – 17.11.2009
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Wpływy reklamowe 

(w mln PLN)

1 04.11.2000 - 16.06.2001 7,6

2 11.12.2001 - 29.05.2002 12,2

3 17.09.2002 - 10.06.2003 43,4

4 15.09.2003 - 07.06.2004 71,3

5 13.09.2004 - 21.06.2005 89,1

6 05.09.2005 - 21.06.2006 91,7

7 11.09.2006 - 19.06.2007 55,2

8 03.09.2007 - 17.06.2008 71,9

9 01.09.2008 - 28.08.2009 92,9

10 01.09.2009 - 17.11.2009 34,4

 
Przy okazji emisji wszystkich dotychczasowych premierowych odcinków serialu       „M jak miłość” TVP2 zanotowała wpływy reklamowe na poziomie blisko 570 mln zł (dane cennikowe, bez uwzględnienia rabatów). Spośród wszystkich dotychczasowych sezonów największe wpływy zanotowano dzięki dziewiątej (prawie 93 mln zł)  i szóstej (blisko 92 mln zł) edycji. Sezon piąty, w którym widzowie mogli obejrzeć najwięcej premier serialu (98 emisji) przyniósł niewiele mniejsze wpływy w wysokości 89 mln zł.

Wśród reklamodawców najwięcej na reklamy emitowane przy premierowych odcinkach „M jak miłość” wydały firmy: Procter and Gamble Polska (68 mln zł), Nestle Polska (23 mln zł) oraz L’Oréal Polska (23 mln zł).
*****

Informacje o badaniu;
Dane pochodzą z elektronicznego pomiaru widowni telewizyjnej prowadzonego przez TNS OBOP od 1997 roku, próba: 3233 osoby powyżej 4 roku życia, bez uwzględnienia widowni gościnnej.
O TNS

TNS, który niedawno połączył się z Research International, jest największą na świecie agencją badawczą w badaniach custom, która świadczy swoim klientom oparte na badaniach usługi doradcze i dostarcza insighty, stanowiące dla nich wartość dodaną i mające wspomagać ich w podejmowaniu trafnych decyzji biznesowych. TNS oferuje szeroką wiedzę branżową poprzez specjalizację w ramach  sektorów badawczych Consumer, Technology, Finance, Automotive oraz Political & Social, wspieranych przez unikalną ofertę produktów badawczych odpowiadających na potrzeby marketingowe i biznesowe. TNS specjalizuje się w badaniach rozwoju i innowacyjności produktu, badaniach marki i komunikacji, zarządzania wartością firmy (stakeholder management), badaniach typu retail & shopper oraz projektach jakościowych. TNS dostarcza najwyższej jakości usługi w ponad 70. krajach na całym świecie i działa w ramach Grupy Kantar, największej na świecie sieci zajmującej się badaniami, dostarczaniem insightów i doradztwem. Więcej informacji na www.tnsglobal.com.
O Grupie Kantar

Grupa Kantar jest jedną z największych organizacji na świecie zajmujących się badaniami rynku i doradztwem.  Zrzeszając ponad 20 różnorodnych specjalistycznych firm, w tym ostatnio przejęty TNS, grupa dąży do zajęcia wiodącej pozycji dostawcy najwyższej jakości insightów dla globalnej społeczności biznesowej. Grupa Kantar zatrudnia 26 500 pracowników w 80 krajach na całym świecie we wszystkich obszarach badań i doradztwa, co pozwala na dostarczenie klientom informacji dotyczących każdego etapu cyklu konsumenckiego. Z usług grupy korzysta ponad połowa przedsiębiorstw znajdujących się na liście Fortune Top 500. Grupa Kantar należy do WPP Group plc. Więcej informacji znajduje się na stronie www.kantargrouptns.com

O TNS OBOP 

TNS OBOP jest jedną z wiodących firm badawczych działających na rynku polskim. Jego korzenie sięgają 1958 r., kiedy to powstał Ośrodek Badania Opinii Publicznej. W 1998 r. OBOP włączony został w struktury międzynarodowej grupy badawczej TNS. Od 1997 r. prowadzi ogólnopolski elektroniczny pomiar widowni telewizyjnej (tzw. telemetria). 
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Twoja opinia ma znaczenie - to realizowany przez OFBOR program mający na celu wzmocnienie publicznego zaufania do badań rynku i opinii. Jego zadaniem jest wyjaśnienie roli, jaką we współczesnym społeczeństwie oraz gospodarce odgrywają badania, a także zachęcenie Polaków do licznego uczestnictwa w badaniach poprzez zobrazowanie wpływu, jaki ich wyniki wywierają na otaczającą rzeczywistość.
Dodatkowych informacji udzielają:

	Anna Rostkowska

Biuro Prasowe TNS OBOP

anna.rostkowska@tns-global.pl
www.tns-global.pl/prasa
tel. (22) 598 98 98
	Krzysztof Guzowski
krzysztof.guzowski@tns-global.pl
www.tns-global.pl

tel. (22) 598 97 26




















� Spoty reklamowe (dane cennikowe bez uwzględnienia rabatów); analiza obejmuje okres od 4 listopada 2000 r. do 17 listopada 2009 r.
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