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TNS wygrał przetarg na pomiar widowni telewizyjnej       w Turcji

TIAK, komitet do spraw pomiaru widowni telewizyjnej w Turcji, ogłosił,       że realizację umowy na prowadzenie pomiaru widowni telewizyjnej zlecono firmie TNS. 
Ten prestiżowy kontrakt obejmujący okres czterech lat, począwszy od roku 2011, jest wynikiem przetargu, do którego przystąpiło czterech oferentów. Wyniki przetargu ogłoszono 15 października 2009 r. Obecnie umowa na tę usługę jest podpisana z AGB Nielsen Media Research.

W ramach kontraktu TNS zbuduje panel 3 500 gospodarstw domowych, wyposażonych w zaawansowane modułowe mierniki telemetryczne serii 5000 (5000 Series Modular PeopleMeter™). Mierniki serii 5000 to sprawdzone narzędzie pomiarowe: obecnie        57 000 takich mierników jest zainstalowanych w 35 000 domów na całym świecie. Umowa przewiduje także wprowadzenie na rynek turecki należącego do TNS oprogramowania InfoSys+, światowego lidera wśród programów do analiz widowni telewizyjnej.
„Ten sukces jest doskonałym przykładem pokazującym zdolność TNS do łączenia globalnego doświadczenia w dziedzinie pomiaru widowni z doświadczeniem lokalnych zespołów w zakresie badań medialnych. Tak właśnie stało się w przypadku TNS Turkey – agencji badawczej cieszącej się uznaną pozycją na rynku tureckim” – komentuje wygraną Keld Nielen, Globar Business Development Director, TNS Media Research.
 „Decyzję TIAK o wyborze TNS do realizacji tej prestiżowej usługi przyjęliśmy                 z entuzjazmem. Dołożymy wszelkich starań, aby zagwarantować, że wraz                       z wprowadzeniem usługi w życie w 2011 roku, nowy standard  przerośnie oczekiwania tureckiej branży medialnej” – dodaje Arzu Kumar, Prezes Zarządu TNS Turkey.
Wygrany przetarg jest kolejnym z serii sukcesów TNS Media Research. Wcześniej,       w 2008 roku, TNS wygrał kontrakt na usługę pomiaru telemetrycznego dla BARB            w Wielkiej Brytanii, a także przedłużył kontrakty na pomiar widowni telemetrycznej          w Danii (2008), Norwegii (2008) i w Słowacji (2009). TNS Media Research, wykorzystując najnowsze techniki takie jak return path data (RaPiDView™), a także obecnie stosowaną w sześciu krajach technologię PPM
, jest światowym liderem           w dziedzinie pomiaru widowni telewizyjnej.
******
O TNS Media Research

TNS Media Research prowadzi na całym świecie pomiar widowni internetowej, telewizyjnej, a także badania słuchalności radia. Obecnie pomiar widowni z wykorzystaniem fachowej wiedzy i zaawansowanej technologii prowadzony jest w ponad 30 krajach, w tym w Kanadzie, Chinach, Norwegii, Danii, Rosji, Hiszpanii, Wielkiej Brytanii oraz USA. TNS jest liderem w zakresie stosowania najnowszych technik pomiaru telewizji cyfrowej, jak np. set-top box Return Path Data lub usługi typu RaPiD View.
O Grupie Kantar

TNS jest częścią Grupy Kantar, największej na świecie sieci firm zajmujących się badaniami rynku i doradztwem.  Zrzeszając ponad 20 różnorodnych specjalistycznych firm, w tym ostatnio przejęty TNS, grupa dąży do zajęcia wiodącej pozycji dostawcy najwyższej jakości insightów dla globalnej społeczności biznesowej. Grupa Kantar zatrudnia 26 500 pracowników w 80 krajach na całym świecie we wszystkich obszarach badań i doradztwa, co pozwala na dostarczenie klientom informacji dotyczących każdego etapu cyklu konsumenckiego. Z usług grupy korzysta ponad połowa przedsiębiorstw znajdujących się na liście Fortune Top 500. Grupa Kantar należy do WPP Group plc. Więcej informacji znajduje się na stronie www.kantargrouptns.com

O TNS Turkey

TNS Turkey, mając 35 lat doświadczenia w branży badawczej, jest jedną z najstarszych i najbardziej doświadczonych agencji badań marketingowych w Turcji. Dzięki wprowadzaniu najnowszych technik badań marketingowych na rynek turecki, TNS odegrał i nadal odgrywa ważną rolę w rozwoju rynku badawczego.  Jako agencja typu full service, TNS Turkey świadczy usługi w ramach wszystkich sektorów, utrzymując wysoką pozycję na rynku.

O TIAK

TIAK powstał w 1992 w Turcji jako wspólny komitet branżowy, którego celem w odniesieniu do całego sektora było zorganizowanie oraz kontrola badaczy zajmujących się pomiarem widowni telewizyjnej, a także stworzenie wspólnej jednostki dla agencji reklamowych i mediowych,  tak aby dotrzeć do właściwej grupy docelowej widzów i zoptymalizować wykorzystanie budżetów. Komitet składa się z trzech przedstawicieli Stowarzyszenia Reklamodawców, trzech przedstawicieli Stowarzyszenia Agencji Reklamowych trzech przedstawicieli IAA oraz siedmiu przedstawicieli Stowarzyszenia Kanałów Telewizyjnych.

W celu uzyskania bardziej szczegółowych informacji prosimy o kontakt z:

John McCarthy, 
Marketing and Communications Manager, 

TNS Media Research

Tel: +44(0) 7815 767 753 
email john.mccarthy@tns-global.com

� Portable People Meter





[image: image1.png]