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2 września 2009
W przypadku wykorzystywania danych prosimy o podanie źródła i pełnej nazwy firmy:

TNS OBOP
Wakacje przed telewizorem
W tegoroczne wakacje (lipiec-sierpień 2009) statystyczny Polak spędził przed telewizorem średnio 2 godz. 53 min. dziennie. Jest to o prawie       2 minuty krócej niż w analogicznym okresie 2008 r. 
Najwięcej czasu przed telewizorami Polacy spędzali w wakacyjne niedziele – średnio 3 godziny 37 min. Wakacyjny rekord oglądalności - 4 godziny i 1 minuta - miał miejsce w niedzielę 19 lipca br. Z kolei najmniej czasu przed telewizyjnymi ekranami, średnio 2 godz. 39 min., Polacy spędzali w wakacyjne piątki. Wakacyjnym dniem        o najkrótszej oglądalności  - średnio 2 godz. 26 min - był piątek 17 lipca 2009 r. Był to jednocześnie dzień, w którym Polacy najkrócej oglądali telewizję w 2009 r.
W okresie wakacyjnym cztery największe stacje na rynku telewizyjnym – TVP1, TVP2, Polsat, TVN – uzyskały w sumie udziały na poziomie średnio 58%.                W porównaniu z analogicznym okresem w ubiegłym roku jest to spadek o 7,4 pkt. proc. 
Rys.1. Skumulowane udziały TVP1, TVP2, Polsat, TVN (%) w latach 2005-2009. Porównanie średnich wartości z miesięcy I-VIII oraz okresów wakacyjnych (VII-VIII).
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Łączne udziały TVP1, TVP2, Polsat i TVN w ostatnich latach sukcesywnie maleją.      W 2005 roku cztery największe stacje stanowiły łącznie blisko trzy czwarte rynku telewizyjnego (udziały 74%). Od tamtej pory średnia wartość ich udziałów                  w miesiącach styczeń - sierpień zmalała o 11,7 punktów procentowych do poziomu 58,1 %.  Z kolei dla miesięcy wakacyjnych spadek był większy i wyniósł aż 16,2 pkt. proc.
Natomiast w porównaniu z analogicznym okresem w 2008 r. swoje wyniki                  w tegoroczne wakacje poprawiły największe stacje informacyjne. TVP Info uzyskała średnie udziały na poziomie 5,8% (wakacje 2008 - 5,4%), a TVN24 – 3,9% (wakacje 2008 – 3,7%).
Najlepiej oglądanym programem w okresie wakacji był film „U Pana Boga za piecem” (TVP1, 25.08), który przyciągnął średnio 4,5 mln widzów (udziały 39%). Na drugim miejscu w rankingu znalazło się wieczorne wydanie „Wiadomości” TVP1, wyemitowane 19 sierpnia br., które przyciągnęło średnio 4,1 mln widzów.                    Z programów informacyjnych w pierwszej dziesiątce uplasował się jeszcze tylko Teleexpress (TVP1, 29.08; średnio 3,6 mln widzów). Spośród programów rozrywkowych najlepiej oglądany był koncert „Jedynka, gwiazdy i ty” (TVP1, 30.08; średnio 3,9 mln widzów). W TOP10 programów znalazła się także transmisja drugiej połowy meczu piłki nożnej pomiędzy Polską i Grecją (TVP1, 12.08; średnio 3,6 mln widzów). 
Rys. 2. Najlepiej oglądane programy w okresie 01.07 – 31.08 2009
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2009-08-25 20:24:15 U PANA BOGA ZA PIECEM TVP1 4 504,22 38,60

2009-07-19 19:29:54 WIADOMOŚCI 19:30 TVP1 4 114,32 38,04

2009-08-30 20:19:36 JEDYNKA, GWIAZDY I TY TVP1 3 925,31 29,91

2009-07-25 21:52:59 XV FESTIWAL KABARETU KOSZALIN 2009 TVP2 3 894,34 38,95

2009-08-11 20:24:41 C.K.DEZERTERZY TVP1 3 750,13 31,51

2009-08-29 20:21:24 TOŻSAMOŚĆ BOURNE'A TVP1 3 690,84 33,40

2009-08-12 20:25:06 PN MECZ TOW. POLSKA- GRECJA TVP1 3 616,12 30,24

2009-08-29 17:00:02 TELEEXPRESS TVP1 3 584,73 48,67

2009-07-04 20:56:49 XI MAZURSKA NOC KABARETOWA TVP2 3 397,06 33,11

2009-08-08 21:55:33 SOPOT HIT FESTIWAL 2009 TVP2 3 386,47 34,33


Niskie wskaźniki oglądalności zanotowały wakacyjne programy kanałów TVN i TVP2. Emitowane w piątki „Studio Kemping” (TVP2) zgromadziło widownię na poziomie średnio 338 tys. osób (udziały 6%). Nieco mniej widzów przyciągały sobotnie              i niedzielne wydania „Projektu Plaża” (TVN; średnio 328 tys.; udziały 5%). Natomiast czwartkowa propozycja TVN - „Projekt Plaża Nocą” - cieszył się zainteresowaniem średnio 409 tys. osób, przy udziałach w rynku telewizyjnym na poziomie 7%.
******
*Dane pochodzą z elektronicznego pomiaru widowni telewizyjnej prowadzonego przez TNS OBOP od 1997 roku, próba: 3003 osób powyżej 4 roku życia, bez uwzględnienia widowni gościnnej.
O TNS

TNS, który niedawno połączył się z Research International, jest największą na świecie agencją badawczą w badaniach custom, która świadczy swoim klientom oparte na badaniach usługi doradcze i dostarcza insighty, stanowiące dla nich wartość dodaną i mające wspomagać ich w podejmowaniu trafnych decyzji biznesowych. TNS oferuje szeroką wiedzę branżową poprzez specjalizację w ramach  sektorów badawczych Consumer, Technology, Finance, Automotive oraz Political & Social, wspieranych przez unikalną ofertę produktów badawczych odpowiadających na potrzeby marketingowe i biznesowe. TNS specjalizuje się w badaniach rozwoju i innowacyjności produktu, badaniach marki i komunikacji, zarządzania wartością firmy (stakeholder management), badaniach typu retail & shopper oraz projektach jakościowych. TNS dostarcza najwyższej jakości usługi w ponad 70. krajach na całym świecie i działa w ramach Grupy Kantar, największej na świecie sieci zajmującej się badaniami, dostarczaniem insightów i doradztwem. Więcej informacji na www.tnsglobal.com.

O Grupie Kantar

Grupa Kantar jest jedną z największych organizacji na świecie zajmujących się badaniami rynku i doradztwem.  Zrzeszając ponad 20 różnorodnych specjalistycznych firm, w tym ostatnio przejęty TNS, grupa dąży do zajęcia wiodącej pozycji dostawcy najwyższej jakości insightów dla globalnej społeczności biznesowej. Grupa Kantar zatrudnia 26 500 pracowników w 80 krajach na całym świecie we wszystkich obszarach badań i doradztwa, co pozwala na dostarczenie klientom informacji dotyczących każdego etapu cyklu konsumenckiego. Z usług grupy korzysta ponad połowa przedsiębiorstw znajdujących się na liście Fortune Top 500. Grupa Kantar należy do WPP Group plc. Więcej informacji znajduje się na stronie www.kantargrouptns.com

O TNS OBOP 

TNS OBOP jest jedną z wiodących firm badawczych działających na rynku polskim. Jego korzenie sięgają 1958 r., kiedy to powstał Ośrodek Badania Opinii Publicznej. W 1998 r. OBOP włączony został w struktury międzynarodowej grupy badawczej TNS. Od 1997 r. prowadzi ogólnopolski elektroniczny pomiar widowni telewizyjnej (tzw. telemetria). 
[image: image3.jpg]TWoja opinia
na znactenie




 


Twoja opinia ma znaczenie - to realizowany przez OFBOR program mający na celu wzmocnienie publicznego zaufania do badań rynku i opinii. Jego zadaniem jest wyjaśnienie roli, jaką we współczesnym społeczeństwie oraz gospodarce odgrywają badania, a także zachęcenie Polaków do licznego uczestnictwa w badaniach poprzez zobrazowanie wpływu, jaki ich wyniki wywierają na otaczającą rzeczywistość.
Dodatkowych informacji udzielają:

	Anna Rostkowska

Biuro Prasowe TNS OBOP

anna.rostkowska@tns-global.pl
www.tns-global.pl/prasa
tel. (22) 598 98 98
	Krzysztof Guzowski

Specjalista ds. Obsługi Klienta Telemetrycznego
krzysztof.guzowski@tns-global.pl
www.tns-global.pl

tel. (22) 598 97 26
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