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24 sierpnia 2009
W przypadku wykorzystywania danych prosimy o podanie źródła i pełnej nazwy firmy:

TNS OBOP

Berlin 2009 – podsumowanie
Tegoroczne mistrzostwa świata w lekkoatletyce, które odbyły się            w dniach 15 - 23 sierpnia w Berlinie, przyciągnęły przed telewizory na co najmniej jedną minutę 17,7 mln Polaków.
Łączny czas transmisji telewizyjnych z mistrzostw wyniósł 21 godzin i 34 minuty (stacje: TVP1, TVP2, TVP Info).  Z kolei średnia oglądalność wszystkich transmisji wyniosła 1,3 mln widzów, co stanowiło 14% wszystkich osób mających w tym czasie włączony telewizor.  

Widownię lekkoatletycznych zmagań stanowiły przede wszystkim osoby w wieku powyżej 45. roku życia (70%), mężczyźni (59%) oraz mieszkańcy miast (70%). 

Najwięcej widzów - średnio 1,7 mln Polaków (udziały 19%) - oglądało relacje             w sobotę 22. sierpnia; tego dnia Anita Włodarczyk zdobyła złoty medal w rzucie młotem, bijąc jednocześnie rekord świata. W środę (19.08; srebrny medal w rzucie dyskiem Piotra Małachowskiego) zmagania lekkoatletów śledziło średnio 1,5 mln widzów (udziały 14%). Nieco mniej telewidzów (1,4 mln; udziały 15%) kibicowało Polakom w poniedziałkowy wieczór, kiedy nasza reprezentacja zdobyła aż 3 medale (w skoku o tyczce: Anna Rogowska – złoto oraz Monika Pyrek – srebro; w rzucie młotem: Szymon Ziółkowski - srebro). 
Stosunkowo niewielu widzów  - średnio 1 mln - zgromadziły natomiast „medalowe” transmisje w sobotę 15.08 (srebro w pchnięciu kulą Tomasza Majewskiego) oraz      w piątek 21.08 (brązowy medal w skoku wzwyż Sylwestra Bednarka).
Tabela 1. Oglądalność transmisji z lekkoatletycznych MŚ w Berlinie w poszczególnych dniach (stacje: TVP1, TVP2, TVP Info). W przypadku kilku transmisji danego dnia podana jest ich średnia oglądalność.
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Łączny czas transmisji 

[gg:mm:ss]

rat# shr%

2009-08-15 02:07:02 970,70 10,55

2009-08-16 02:33:54 1 067,77 10,52

2009-08-17 02:59:29 1 400,63 15,12

2009-08-18 01:51:13 1 194,25 11,96

2009-08-19 02:25:35 1 473,33 14,11

2009-08-20 02:42:09 1 214,16 13,58

2009-08-21 02:02:25 959,79 9,94

2009-08-22 02:51:22 1 682,75 18,58

2009-08-23 02:00:33 1 615,16 20,71


Dla porównania w latach 2001 - 2009 najwięcej widzów, średnio 2,3 mln (udziały 25%), oglądało MŚ w lekkoatletyce w Paryżu w 2003 r. Tegoroczne mistrzostwa        w Berlinie zgromadziły drugą co do wielkości widownię.
Tabela 2. Oglądalność transmisji z MŚ w lekkoatletyce w latach 2001 - 2009 (stacje: TVP1, TVP2, TVP Info)

[image: image2.emf]Rok/data Miejsce Stacje

Łączny czas transmisji 

[gg:mm:ss]

rat# shr%

04.08-12.08 2001 EDMONTON TVP1, TVP2 28:27:17 559,19 40,98

21.08-31.08 2003 PARYŻ TVP1, TVP2 21:19:39 2292,63 24,73

06.08-14.08 2005 HELSINKI TVP1, TVP2 24:37:23 1713,6 22,47

25.08 - 02.09 2007 OSAKA TVP1, TVP2 25:17:12 902,82 21,11

15.08-23.08 2009 BERLIN TVP1, TVP2, TVP INFO 21:33:42 1301,53 14,03


Wśród tematycznych stacji sportowych transmisje lekkoatletycznych MŚ w Berlinie poprawiły zdecydowanie wyniki stacji Eurosport. Udziały tej stacji w rynku telewizyjnym w okresie 15 - 23 sierpnia br. wyniosły średnio 1,93%. Natomiast najlepszy wynik - udziały na poziomie 2,93% - kanał Eurosport zanotował w piątek (21.08). Były to jednocześnie najwyższe średnie dzienne udziały stacji w tym roku. Tego dnia (21.08) tegoroczny rekord w udziałach pobiła także stacja TVP Sport, uzyskując wynik na poziomie 0,65%.
*****
*Dane pochodzą z elektronicznego pomiaru widowni telewizyjnej prowadzonego przez TNS OBOP od 1997 roku, próba: 3003 osoby powyżej 4 roku życia, bez uwzględnienia widowni gościnnej.
O TNS

TNS, który niedawno połączył się z Research International, jest największą na świecie agencją badawczą w badaniach custom, która świadczy swoim klientom oparte na badaniach usługi doradcze i dostarcza insighty, stanowiące dla nich wartość dodaną i mające wspomagać ich w podejmowaniu trafnych decyzji biznesowych. TNS oferuje szeroką wiedzę branżową poprzez specjalizację w ramach  sektorów badawczych Consumer, Technology, Finance, Automotive oraz Political & Social, wspieranych przez unikalną ofertę produktów badawczych odpowiadających na potrzeby marketingowe i biznesowe. TNS specjalizuje się w badaniach rozwoju i innowacyjności produktu, badaniach marki i komunikacji, zarządzania wartością firmy (stakeholder management), badaniach typu retail & shopper oraz projektach jakościowych. TNS dostarcza najwyższej jakości usługi w ponad 70. krajach na całym świecie i działa w ramach Grupy Kantar, największej na świecie sieci zajmującej się badaniami, dostarczaniem insightów i doradztwem. Więcej informacji na www.tnsglobal.com.

O Grupie Kantar

Grupa Kantar jest jedną z największych organizacji na świecie zajmujących się badaniami rynku i doradztwem.  Zrzeszając ponad 20 różnorodnych specjalistycznych firm, w tym ostatnio przejęty TNS, grupa dąży do zajęcia wiodącej pozycji dostawcy najwyższej jakości insightów dla globalnej społeczności biznesowej. Grupa Kantar zatrudnia 26 500 pracowników w 80 krajach na całym świecie we wszystkich obszarach badań i doradztwa, co pozwala na dostarczenie klientom informacji dotyczących każdego etapu cyklu konsumenckiego. Z usług grupy korzysta ponad połowa przedsiębiorstw znajdujących się na liście Fortune Top 500. Grupa Kantar należy do WPP Group plc. Więcej informacji znajduje się na stronie www.kantargrouptns.com

O TNS OBOP 

TNS OBOP jest jedną z wiodących firm badawczych działających na rynku polskim. Jego korzenie sięgają 1958 r., kiedy to powstał Ośrodek Badania Opinii Publicznej. W 1998 r. OBOP włączony został w struktury międzynarodowej grupy badawczej TNS. Od 1997 r. prowadzi ogólnopolski elektroniczny pomiar widowni telewizyjnej (tzw. telemetria). 
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Twoja opinia ma znaczenie - to realizowany przez OFBOR program mający na celu wzmocnienie publicznego zaufania do badań rynku i opinii. Jego zadaniem jest wyjaśnienie roli, jaką we współczesnym społeczeństwie oraz gospodarce odgrywają badania, a także zachęcenie Polaków do licznego uczestnictwa w badaniach poprzez zobrazowanie wpływu, jaki ich wyniki wywierają na otaczającą rzeczywistość.
Dodatkowych informacji udzielają:

	Anna Rostkowska

Biuro Prasowe TNS OBOP

anna.rostkowska@tns-global.pl
www.tns-global.pl/prasa
tel. (22) 598 98 98
	Krzysztof Guzowski

Specjalista ds. Obsługi Klienta Telemetrycznego
krzysztof.guzowski@tns-global.pl
www.tns-global.pl

tel. (22) 598 97 26
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