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3 sierpnia 2009
W przypadku wykorzystywania danych prosimy o podanie źródła i pełnej nazwy firmy:

TNS OBOP

Powstańcza rocznica w telewizji
Stacje telewizyjne włączyły się w sobotnie obchody 65. rocznicy wybuchu Powstania Warszawskiego. Programy związane z tym wydarzeniem wyemitowane przez TVP1, TVP2 i TVN oglądało w sobotę 1. sierpnia br. przez co najmniej jedną minutę 11 mln Polaków. 
Spośród wszystkich programów odnoszących się do tematyki Powstania Warszawskiego najwięcej widzów przyciągnął film „Zakazane piosenki” (TVP2) – średnio 1,6 mln Polaków, przy udziałach w rynku na poziomie 18%. Z kolei wyemitowany tuż po nim dokument „Epidemia miłości” (TVP2) zgromadził przed telewizorami średnio 1,1 mln widzów (udziały 12%). 

Rys.1. Widownia programów telewizyjnych związanych z Powstaniem Warszawskim wyemitowanych  01.08.2009 w TVP1, TVP2, TVN.
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20:03 1:40:51 ZAKAZANE PIOSENKI TVP2 1600,26 18,27

21:49 0:48:58 EPIDEMIA MIŁOŚCI TVP2 1072,29 11,64

17:24 1:44:25 PIERŚCIONEK Z ORŁEM W KORONIE TVP1 934,84 19,09

16:03 1:17:07 GODZINA W TVP2 680,00 15,46

11:45 1:12:38 65. ROCZNICA POWSTANIA WARSZAWSKIEGO - TRANSMISJA TVP1 578,29 17,57

23:20 0:54:10 12 TON- ONI TAM WSZYSCY SĄ TVP2 567,90 10,59

23:47 0:32:38 PAMIĘTAMY 44' GAJCY TVN 464,21 10,07

13:15 0:25:53 LISTY Z BARYKADY TVP1 446,70 12,79

17:59 1:02:15 MIRON BIAŁOSZEWSKI- PAMIĘTNIK Z POWSTANIA WARSZAWSKIEGO TVP2 326,13 6,71


Bezpośrednią transmisję uroczystości z pl. Piłsudskiego śledziło w TVP1 średnio   0,6 mln osób (udziały 18%). Z kolei retransmisję koncertu „Pamiętamy ’44 – Gajcy” (TVN), który odbył się w „Parku Wolności” na terenie Muzeum Powstania Warszawskiego, obejrzało poniżej pół miliona widzów (widownia 464 tys., udziały 10%). 
O 17.00 – symbolicznej godzinie „W” – telewizor miało włączony blisko 5 mln Polaków. Najwięcej widzów o godz. 17:00 zgromadziła TVP1, emitująca w tym czasie „Teleexpress” - 1,2 mln (udziały 24,68%). O tej samej porze TVP2 wybrało 855 tys. osób (udziały 17,23%, w tym czasie trwał film „Godzina W”). Polsat, który    o tej porze transmitował mecz siatkówki kobiet Polska – Holandia, wybrało 789 tys. osób (15,91%). Z kolei TVN o 17:00 oglądało 175 tys. osób (udziały 3,53%). Informacyjne TVP INFO w godzinie „W” oglądało 277 tys. Polaków (udziały 5,6%),    a TVN24 171 tys. (udziały 3,46%).
1 sierpnia wśród stacji informacyjnych zdecydowanie najwyższą średnią oglądalność zanotowała TVP INFO – średnia dobowa widownia tej stacji wyniosła 227 tys. widzów (udziały 6,03%). Na drugim miejscu uplasowała się TVN24, gromadząc         w sobotę średnio 130 tys. widzów (udziały 3,45%). Polsat News tego dnia śledziło średnio 17 tys. osób (udziały 0,44%) a TVN Warszawa średnio tysiąc osób, stanowiących 0,03% rynku.
****
*Dane pochodzą z elektronicznego pomiaru widowni telewizyjnej prowadzonego przez TNS OBOP od 1997 roku, próba: 2945 osób powyżej 4 roku życia, bez uwzględnienia widowni gościnnej.

O TNS

TNS, który niedawno połączył się z Research International, jest największą na świecie agencją badawczą w badaniach custom, która świadczy swoim klientom oparte na badaniach usługi doradcze i dostarcza insighty, stanowiące dla nich wartość dodaną i mające wspomagać ich w podejmowaniu trafnych decyzji biznesowych. TNS oferuje szeroką wiedzę branżową poprzez specjalizację w ramach  sektorów badawczych Consumer, Technology, Finance, Automotive oraz Political & Social, wspieranych przez unikalną ofertę produktów badawczych odpowiadających na potrzeby marketingowe i biznesowe. TNS specjalizuje się w badaniach rozwoju i innowacyjności produktu, badaniach marki i komunikacji, zarządzania wartością firmy (stakeholder management), badaniach typu retail & shopper oraz projektach jakościowych. TNS dostarcza najwyższej jakości usługi w ponad 70. krajach na całym świecie i działa w ramach Grupy Kantar, największej na świecie sieci zajmującej się badaniami, dostarczaniem insightów i doradztwem. Więcej informacji na www.tnsglobal.com.

O Grupie Kantar

Grupa Kantar jest jedną z największych organizacji na świecie zajmujących się badaniami rynku i doradztwem.  Zrzeszając ponad 20 różnorodnych specjalistycznych firm, w tym ostatnio przejęty TNS, grupa dąży do zajęcia wiodącej pozycji dostawcy najwyższej jakości insightów dla globalnej społeczności biznesowej. Grupa Kantar zatrudnia 26 500 pracowników w 80 krajach na całym świecie we wszystkich obszarach badań i doradztwa, co pozwala na dostarczenie klientom informacji dotyczących każdego etapu cyklu konsumenckiego. Z usług grupy korzysta ponad połowa przedsiębiorstw znajdujących się na liście Fortune Top 500. Grupa Kantar należy do WPP Group plc. Więcej informacji znajduje się na stronie www.kantargrouptns.com

O TNS OBOP 

TNS OBOP jest jedną z wiodących firm badawczych działających na rynku polskim. Jego korzenie sięgają 1958 r., kiedy to powstał Ośrodek Badania Opinii Publicznej. W 1998 r. OBOP włączony został w struktury międzynarodowej grupy badawczej TNS. Od 1997 r. prowadzi ogólnopolski elektroniczny pomiar widowni telewizyjnej (tzw. telemetria). 
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Twoja opinia ma znaczenie - to realizowany przez OFBOR program mający na celu wzmocnienie publicznego zaufania do badań rynku i opinii. Jego zadaniem jest wyjaśnienie roli, jaką we współczesnym społeczeństwie oraz gospodarce odgrywają badania, a także zachęcenie Polaków do licznego uczestnictwa w badaniach poprzez zobrazowanie wpływu, jaki ich wyniki wywierają na otaczającą rzeczywistość.
Dodatkowych informacji udzielają:

	Anna Rostkowska

Biuro Prasowe TNS OBOP

anna.rostkowska@tns-global.pl
www.tns-global.pl/prasa
tel. (22) 598 98 98
	Krzysztof Guzowski
Specjalista ds. Obsługi Klienta Telemetrycznego
krzysztof.guzowski@tns-global.pl
www.tns-global.pl

tel. (22) 598 97 26
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