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1 TVP INFO 4,19 4,52 -7,3%

2 TVN 24 3,00 2,89 3,8%

3 Disney Channel 0,95 0,65 46,2%

4 Jetix 0,86 0,56 53,6%

5 Mini Mini 0,86 0,84 2,4%

6 AXN 0,80 0,72 11,1%

7 Discovery 0,66 0,53 24,5%

8 VIVA Polska 0,62 0,60 3,3%

9 Cartoon Network 0,57 0,48 18,8%

10 Eurosport 0,53 0,58 -8,6%

11 TVN Style 0,49 0,37 32,4%

12 Hallmark 0,41 0,26 57,7%

13 TVN Turbo 0,40 0,41 -2,4%

14 Polsat Sport 0,39 0,49 -20,4%

15 Discovery World 0,37 0,21 76,2%
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6 lipca 2009
W przypadku wykorzystywania danych prosimy o podanie źródła i pełnej nazwy firmy:

TNS OBOP

Rynek TV w pierwszym półroczu 2009 
Cztery największe stacje w odwrocie
W pierwszym półroczu 2009 r. Polacy poświęcili na oglądanie telewizji średnio 3 godziny 42 minuty dziennie. Oznacza to, że spędzamy więcej czasu na oglądaniu telewizji. Coraz rzadziej jednak wybieramy ofertę programową czterech największych stacji. 
W pierwszym półroczu 2009 r. Polacy poświęcili na oglądanie telewizji średnio 
3 godziny 42 minuty dziennie. W analogicznym okresie 2008 roku zasiadali przed ekranami swoich telewizorów średnio 3 godziny 29 minut. Oznacza to wzrost 
o prawie 13 minut, czyli 1,1%.

Jednocześnie zmniejszył się łączny udział w rynku największych stacji telewizyjnych - TVP1, TVP2, Polsat i TVN w okresie od stycznia do czerwca 2009 uzyskały łącznie udziały na poziomie 67,1%. W analogicznym okresie 2008 roku wynik ten był wyższy o blisko 5,5 pkt. procentowych.
W połowie roku zestawienie najlepiej oglądanych stacji otwiera TVP1, która zdecydowanie wyprzedza pozostałe kanały, gromadząc udziały w rynku na poziomie 22,8%. Na drugim miejscu znajduje się TVP2 z udziałami 15,9%, która wyprzedza Polsat – 14,8% oraz TVN – 13,7%. Cztery wiodące stacje uzyskały wyniki gorsze w porównaniu z analogicznym okresem w 2008 roku. Największy procentowy spadek zanotował TVN – 12,1% oraz Polsat – 8,2%. Z kolei TVP2 zmniejszyła udziały o 5,9%, natomiast TVP1 o 5,2%.
Rys.1. Udziały największych stacji w okresie styczeń – czerwiec 2008 r. i 2009 r.
[image: image4.wmf]W okresie od stycznia do czerwca br. Polacy najchętniej wybierali polskie seriale emitowane w telewizji publicznej. Liderem w tej kategorii programów okazał się serial „Ranczo”. Emisja serialu z 1 marca 2009 roku zgromadziła przed telewizorami średnio 9,4 mln widzów, co stanowiło ponad połowę Polaków (55%) oglądających w tym czasie telewizję. Średnia dla wszystkich tegorocznych emisji serialu „Ranczo” wyniosła 8,8 mln widzów (udziały 55%). Łącznie, przynajmniej przez jedną minutę, serial ten oglądało 25,7 mln osób powyżej 4. roku życia.
Rys.2. Najlepiej oglądane programy w okresie stycznia – czerwiec 2009 r.; z uwzględnieniem programów trwających co najmniej 6 min.
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Wśród najlepiej oglądanych programów znalazły się także programy informacyjne: „Sport TVP1” (6,7 mln widzów; udziały 44%), „Wiadomości 19:30” (6,3 mln; 42%) oraz Teleexpress (6,3 mln; 50%). Dla porównania najlepiej oglądane tegoroczne „Fakty” (TVN, 26.01) zgromadziły 4,3 mln widzów przy udziałach na poziomie 30%, a „Wydarzenia” (Polsat, 08.02) -  3,3 mln przy udziałach 24%.
Z kategorii rozrywka w pierwszej dziesiątce uplasował się program „Jaka to melodia”, który przyciągnął przed telewizory średnio 6,4 mln osób (48%) oraz druga część transmisji gali „Telekamery Teletygodnia 2009” (6,2 mln; 41%). Wśród najlepiej oglądanych programów znalazły się także transmisje sportowe: pierwsza połowa meczu Polska – Chorwacja w ramach Mistrzostw Świata w Piłce Ręcznej (6,2 mln widzów; udziały 39%) oraz skoki narciarskie z udziałem Adama Małysza. 
W rankingu stacji tematycznych liderem pozostają stacje informacyjne TVP Info (udziały 4,2%) oraz TVN24 (udziały 3%). TVP Info uzyskała wynik gorszy o 0,32 pkt. procentowego, ale wciąż pozostaje liderem wśród stacji informacyjnych. Z kolei TVN24 poprawiła nieznacznie swój wynik o 0,11 pkt. procentowego w porównaniu do analogicznego okresu w 2008 r.
Kolejne miejsca zajęły stacje tematyczne skierowane do najmłodszej widowni - „Disney Channel” (wzrost z 0,65% do 0,95%) oraz Jetix (wzrost z 0,56% 
do 0,86%). 
Rys.3. Udziały największych stacji tematycznych w okresie styczeń – czerwiec 2008 r. i 2009 r.
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Oglądalność 

(tys.)

Udziały (%)

1

2009-03-01 RANCZO TVP1 9 443,2 55,2

2

2009-03-09 M JAK MIŁOŚĆ TVP2 8 254,6 51,0

3

2009-01-11 OJCIEC MATEUSZ TVP1 6 760,8 51,3

4

2009-03-08 SPORT TVP1 TVP1 6 733,9 43,8

5

2009-02-22 JAKA TO MELODIA- WYD. SPECJALNE TVP1 6 439,3 47,7

6

2009-01-27 WIADOMOŚCI 19:30 TVP1 6 303,5 42,4

7

2009-01-11 TELEEXPRESS TVP1 6 287,5 50,0

8

2009-01-30 PIŁ.RĘCZ.MĘŻ. MŚ CHORWACJA- POLSKA TVP2 6 237,1 39,3

9

2009-01-25 SKOKI NAR. PŚ VANCOUVER TVP1 6 190,9 38,4

10

2009-02-02 TELEKAMERY TELETYGODNIA 2009 TVP2 6 160,0 40,9


Pierwsze półrocze br. przyniosło stacjom telewizyjnym przychody reklamowe na poziomie 5,6 mld zł (dane cennikowe, bez uwzględnienia rabatów), co oznacza - mimo kryzysu -  wzrost o 5,3% w porównaniu do analogicznego okresu 2008 r. Najwięcej na reklamę przeznaczyły firmy z sektora „żywność” (1,13 mld zł), natomiast największy wzrost wydatków na reklamę miał miejsce w firmach z sektora „telekomunikacja” (wzrost o 43%) oraz „podróże, turystyka, hotele i restauracje” (41%). 
Rys.4. Wydatki poszczególnych sektorów rynku w okresie od stycznia do czerwca 2008 r. i 2009 r.; według dynamiki 2008 – 2009; dane cennikowe, bez uwzględnienia rabatów; analiza obejmuje okres od 1 stycznia do 28 czerwca w roku 2008 i 2009
[image: image2.emf]I - VI 2009 I - VI 2008

Sektor Wydatki (PLN) Wydatki (PLN) Zmiana

TELEKOMUNIKACJA 850 589 488 594 441 992

43,1%

PODRÓŻE I TURYSTYKA, HOTELE I RESTAURACJE 84 556 867 59 835 028

41,3%

PRODUKTY FARMACEUTYCZNE, LEKI 588 833 419 457 040 196

28,8%

ŻYWNOŚĆ 1 126 532 826 1 020 376 357

10,4%

POZOSTAŁE 135 044 000 122 608 806

10,1%

HANDEL 282 285 845 268 332 599

5,2%

NAPOJE I ALKOHOLE 448 240 744 437 077 791

2,6%

CZAS WOLNY 98 100 513 98 266 223

-0,2%

PRODUKTY DO UŻYTKU DOMOWEGO 194 552 805 208 733 772

-6,8%

HIGIENA I PIELĘGNACJA 618 716 996 674 256 911

-8,2%

MEDIA, KSIĄŻKI, CD I DVD 304 614 454 334 723 182

-9,0%

FINANSE 478 527 159 527 008 643

-9,2%

SPRZĘTY DOMOWE, MEBLE I DEKORACJE 75 046 770 91 116 996

-17,6%

MOTORYZACJA 191 801 767 266 106 990

-27,9%

KOMPUTERY I AUDIO VIDEO 46 621 442 65 312 645

-28,6%

ODZIEŻ I DODATKI 26 830 414 45 285 933

-40,8%

POZA KLASYFIKACJĄ 188 390 1 924 336

-90,2%

RAZEM 5 551 083 899 5 272 448 400

5,3%


"Większa możliwość wyboru stacji odpowiadających zainteresowaniom polskiego telewidza oraz rozwój platform cyfrowych i telewizji kablowych powoduje w konsekwencji wzrost udziałów kanałów tematycznych, przy jednoczesnym spadku udziałów czterech największych stacji telewizyjnych." - komentuje Krzysztof Guzowski, Specjalista ds. Obsługi Klienta Telemetrycznego TNS OBOP.
*****
Informacje o badaniu:

Dane pochodzą z elektronicznego pomiaru widowni telewizyjnej prowadzonego przez TNS OBOP od 1997 roku, próba: 3281 osób powyżej 4 roku życia, bez uwzględnienia widowni gościnnej. Dane o wydatkach reklamowych są danymi cennikowymi, bez uwzględnienia rabatów; analiza obejmuje okres od 1 stycznia do 28 czerwca w roku 2008 i 2009
O TNS

TNS, który niedawno połączył się z Research International, jest największą na świecie agencją badawczą w badaniach custom, która świadczy swoim klientom oparte na badaniach usługi doradcze i dostarcza insighty, stanowiące dla nich wartość dodaną i mające wspomagać ich w podejmowaniu trafnych decyzji biznesowych. TNS oferuje szeroką wiedzę branżową poprzez specjalizację w ramach  sektorów badawczych Consumer, Technology, Finance, Automotive oraz Political & Social, wspieranych przez unikalną ofertę produktów badawczych odpowiadających na potrzeby marketingowe i biznesowe. TNS specjalizuje się w badaniach rozwoju i innowacyjności produktu, badaniach marki i komunikacji, zarządzania wartością firmy (stakeholder management), badaniach typu retail & shopper oraz projektach jakościowych. TNS dostarcza najwyższej jakości usługi w ponad 70. krajach na całym świecie i działa w ramach Grupy Kantar, największej na świecie sieci zajmującej się badaniami, dostarczaniem insightów i doradztwem. Więcej informacji na www.tnsglobal.com.

O Grupie Kantar

Grupa Kantar jest jedną z największych organizacji na świecie zajmujących się badaniami rynku i doradztwem.  Zrzeszając ponad 20 różnorodnych specjalistycznych firm, w tym ostatnio przejęty TNS, grupa dąży do zajęcia wiodącej pozycji dostawcy najwyższej jakości insightów dla globalnej społeczności biznesowej. Grupa Kantar zatrudnia 26 500 pracowników w 80 krajach na całym świecie we wszystkich obszarach badań i doradztwa, co pozwala na dostarczenie klientom informacji dotyczących każdego etapu cyklu konsumenckiego. Z usług grupy korzysta ponad połowa przedsiębiorstw znajdujących się na liście Fortune Top 500. Grupa Kantar należy do WPP Group plc. Więcej informacji znajduje się na stronie www.kantargrouptns.com

O TNS OBOP 

TNS OBOP jest jedną z wiodących firm badawczych działających na rynku polskim. Jego korzenie sięgają 1958 r., kiedy to powstał Ośrodek Badania Opinii Publicznej. W 1998 r. OBOP włączony został w struktury międzynarodowej grupy badawczej TNS. Od 1997 r. prowadzi ogólnopolski elektroniczny pomiar widowni telewizyjnej (tzw. telemetria). 
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Twoja opinia ma znaczenie - to realizowany przez OFBOR program mający na celu wzmocnienie publicznego zaufania do badań rynku i opinii. Jego zadaniem jest wyjaśnienie roli, jaką we współczesnym społeczeństwie oraz gospodarce odgrywają badania, a także zachęcenie Polaków do licznego uczestnictwa w badaniach poprzez zobrazowanie wpływu, jaki ich wyniki wywierają na otaczającą rzeczywistość.
	Anna Rostkowska

Biuro Prasowe TNS OBOP

anna.rostkowska@tns-global.pl
www.tns-global.pl/prasa
tel. (22) 598 98 98
	Krzysztof Guzowski
Specjalista ds. Obsługi Klienta Telemetrycznego TNS OBOP
krzysztof.guzowski@tns-global.pl
www.tns-global.pl

tel. (22) 598 97 26
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