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7 kwietnia 2009
TNS wygrał kontrakt na badania Eurobarometr 
o wartości 65 mln euro
TNS, światowy lider w dostarczaniu informacji o rynku, po raz drugi wygrał ramowy kontrakt w ogłoszonym przez Komisję Europejską oraz Parlament Europejski przetargu na realizację projektu Standard Eurobarometr. Umowa opiewa na kwotę 65 milionów euro w okresie 4 lat i będzie jednym z ważniejszych podpisanych kiedykolwiek kontraktów badawczych na świecie. W przetargu brały udział również m.in. firmy IPSOS, Gallup i Synovate. Cztery miesiące temu TNS wygrał również przetarg na badania jakościowe w projekcie Eurobarometr o wartości    15 milionów euro.
Eurobarometr będzie realizowany w ramach sektora TNS Political & Social                  i koordynowany przez TNS Opinion, który co roku realizuje wywiady z około 200 000. obywateli ponad 34. krajów europejskich, w tym: 27 państw członkowskich Unii Europejskiej, trzech państw kandydujących (Turcja, Chorwacja oraz Była Jugosłowiańska Republika Macedonii), Norwegii, Islandii, Szwajcarii oraz Tureckiej Republiki Cypru Północnego (położonej w obszarze wyłączonym spod kontroli rządu Republiki Cypru). Wszystkie wywiady są realizowane techniką face to face,              w  44. różnych językach, przez 9 200. ankieterów sieci TNS.
Projekt Eurobarometr jest najbardziej znaczącym i regularnym badaniem opinii publicznej w Europie i obejmuje szereg istotnych dla Unii Europejskiej kwestii, takich jak: globalizacja, bezrobocie, ochrona środowiska, imigracja, bieda i stosunki międzynarodowe; wiele z nich może być monitorowanych i badanych przez kilkanaście lat. 
TNS współpracuje z instytucjami europejskimi od 1974 roku, kiedy to po raz pierwszy wygrał kontrakt na realizację badań ilościowych w projekcie Standard Eurobarometr.
“Jesteśmy dumni, że po raz kolejny TNS wygrał ten prestiżowy kontrakt                      i że w ramach sektora Political & Social będziemy realizować projekt badawczy uważany za największy na świecie. To jednocześnie potwierdzenie profesjonalizmu sieci TNS i naszych doświadczeń w prowadzeniu bardzo dużych projektów badawczych z wykorzystaniem naszych europejskich działów realizacji terenowej face to face. Realizacja zarówno badań jakościowych, jak też ilościowych w projekcie Eurobarometr umożliwi nam dostarczenie liderom europejskim wyczerpujących informacji, a także pomoże w procesie podejmowania decyzji i tworzenia polityki społecznej na poziomie europejskim.” – komentuje Leendert de Voogd, Global Head of TNS Political & Social. 

„Doświadczony zespół TNS realizował Eurobarometr na najwyższym poziomie przez ostatnie cztery lata i to również dzięki naszym pracownikom jesteśmy postrzegani jako wiarygodny partner najważniejszych projektów badawczych” – dodaje Urszula Krassowska, Lider Sektora Badań Społecznych i Politycznych TNS OBOP.
****

O TNS

TNS, który niedawno połączył się z Research International, jest największą na świecie agencją badawczą w badaniach custom, która świadczy swoim klientom oparte na badaniach usługi doradcze i dostarcza insighty, stanowiące dla nich wartość dodaną i mające wspomagać ich w podejmowaniu trafnych decyzji biznesowych. TNS oferuje szeroką wiedzę branżową poprzez specjalizację w ramach  sektorów badawczych Consumer, Technology, Finance, Automotive oraz Political & Social, wspieranych przez unikalną ofertę produktów badawczych odpowiadających na potrzeby marketingowe i biznesowe. TNS specjalizuje się w badaniach rozwoju i innowacyjności produktu, badaniach marki i komunikacji, zarządzania wartością firmy (stakeholder management), badaniach typu retail & shopper oraz projektach jakościowych. TNS dostarcza najwyższej jakości usługi w ponad 70. krajach na całym świecie i działa w ramach Grupy Kantar, największej na świecie sieci zajmującej się badaniami, dostarczaniem insightów i doradztwem. Więcej informacji na www.tnsglobal.com.

O Grupie Kantar
Grupa Kantar jest jedną z największych organizacji na świecie zajmujących się badaniami rynku i doradztwem.  Zrzeszając ponad 20 różnorodnych specjalistycznych firm, w tym ostatnio przejęty TNS, grupa dąży do zajęcia wiodącej pozycji dostawcy najwyższej jakości insightów dla globalnej społeczności biznesowej. Grupa Kantar zatrudnia 26 500 pracowników w 80 krajach na całym świecie we wszystkich obszarach badań i doradztwa, co pozwala na dostarczenie klientom informacji dotyczących każdego etapu cyklu konsumenckiego. Z usług grupy korzysta ponad połowa przedsiębiorstw znajdujących się na liście Fortune Top 500. Grupa Kantar należy do WPP Group plc. Więcej informacji znajduje się na stronie www.kantargrouptns.com
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