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27 października 2008

W przypadku wykorzystywania danych prosimy o podanie źródła i pełnej nazwy firmy:

TNS OBOP

Czy chcemy jeździć na światłach?

Sześciu na dziesięciu Polaków (60%) uznaje konieczność jazdy samochodem z włączonymi światłami mijania przez cały rok, przeciwnego zdania jest 35% badanych. 

TNS OBOP zbadał opinię Polaków na temat obowiązku korzystania podczas jazdy samochodem ze świateł mijania w ciągu dnia przez cały rok.  Wyniki badania pokazują, że częściej zwolennikami całorocznego używania świateł są kierowcy jeżdżący autem codziennie lub prawie codziennie (64%), a także osoby, które w ogóle nie prowadzą samochodu (65%). Najmniej przekonani do takiego rozwiązania są z kolei kierowcy zasiadający za kółkiem relatywnie rzadziej - kilka razy w miesiącu – w tej grupie niespełna połowa (49%) uznaje konieczność jeżdżenia na światłach przez cały rok.

Rys. 1. Czy uważa Pan(i), że konieczna jest jazda samochodem z włączonymi światłami mijania przez całą dobę, przez wszystkie dni roku? [image: image4.wmf]raczej nie
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Podstawa: Polacy w wieku 15+, N=1002, Prowadzący (prawie) codziennie N=378, prowadzący kilka razy w miesiącu N=178, prowadzący raz w miesiącu i rzadziej N=66, nie prowadzący samochodu N=340
Polacy dostrzegają pozytywny wpływ używania świateł przez cały rok na poprawę bezpieczeństwa pieszych. Ponad dwie trzecie Polaków (70%) jest zdania, że takie rozwiązanie zwiększa bezpieczeństwo pieszych uczestników ruchu drogowego. Przeciwnego zdania jest co czwarty ankietowany (25%).

Rys. 2.  Czy uważa Pan(i), że jazda z włączonymi światłami mijania przez cały rok wpływa na zwiększenie bezpieczeństwa pieszych? [image: image5.emf]60%
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Podstawa: Polacy w wieku 15+, N=1002 
„Wyniki badania potwierdzają pozytywne nastawienie Polaków do obowiązku jazdy samochodem z włączonymi światłami mijania w ciągu dnia przez cały rok. Tym samym bezprzedmiotowa staje się, jeszcze niedawno bardzo gorąca, dyskusja polityków na temat słuszności wprowadzonej kiedyś zasady postępowania uczestników ruchu drogowego. Polacy w większości są przekonani o tym, że włączanie świateł mijania jest konieczne, gdyż ma znaczenie dla poprawy bezpieczeństwa na polskich drogach.” – komentuje wyniki badania Magdalena Sawińska Lider Sektora Badań Rynku Motoryzacyjnego TNS OBOP.

****
* Informacje o badaniu

Dane pochodzą z badania OMNIMAS  przeprowadzonego przez TNS OBOP w okresie 18 – 22 września 2008 na ogólnopolskiej, reprezentatywnej próbie Polaków w wieku 15 lat i więcej; łączna liczba wywiadów 1002.
TNS zajmuje się dostarczaniem kompleksowej informacji o rynku:


· jest największą na świecie firmą realizującą badania oraz analizy dostosowane do potrzeb klientów,

· jest wiodącym dostawcą badań społeczno-politycznych,

· posiada długoletnie doświadczenie w dziedzinie realizacji paneli konsumenckich, a także pomiaru wielkości audytorium telewizyjnego (telemetria) oraz monitoringu reklam.

TNS działa w ramach globalnej sieci obejmującej swym zasięgiem 70 krajów, co umożliwia dostarczanie w spójny sposób, na bieżąco aktualizowanych, wysokiej jakości informacji i analiz. 

Pracowników TNS wyróżnia innowacyjny sposób myślenia oraz wysoki poziom obsługi klientów zarówno lokalnych, jak i międzynarodowych. Na co dzień łączą specjalistyczną wiedzę sektorową z wiedzą z dziedziny rozwoju nowych produktów, badań motywacji, badań marki i reklamy oraz zarządzania wartością firmy (stakeholder management) po to, by dostarczać klientom rozwiązania dostosowane do ich indywidualnych potrzeb. 

Strategicznym celem TNS jest pozycjonowanie firmy jako światowego lidera w dostarczaniu klientom dogłębnej wiedzy i informacji, stanowiącej dla nich wartość dodaną i mającej wspomagać ich w podejmowaniu trafnych decyzji biznesowych.
TNS is the sixth sense of business

TNS OBOP jest jedną z wiodących firm badawczych działających na rynku polskim. Jego korzenie sięgają 1958 r., kiedy to powstał Ośrodek Badania Opinii Publicznej. W 1998 r. OBOP włączony został w struktury międzynarodowej grupy badawczej TNS. Od 1997 r. prowadzi ogólnopolski elektroniczny pomiar widowni telewizyjnej (tzw. telemetria). W roku 2005 TNS OBOP osiągnął obroty ponad 32 mln PLN.
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Twoja opinia ma znaczenie - to realizowany przez OFBOR program mający na celu wzmocnienie publicznego zaufania do badań rynku i opinii. Jego zadaniem jest wyjaśnienie roli, jaką we współczesnym społeczeństwie oraz gospodarce odgrywają badania, a także zachęcenie Polaków do licznego uczestnictwa w badaniach poprzez zobrazowanie wpływu, jaki ich wyniki wywierają na otaczającą rzeczywistość.
Dodatkowych informacji udzielają:

	Anna Rostkowska

Biuro Prasowe TNS OBOP

anna.rostkowska@tns-global.pl

www.tns-global.pl/prasa

tel. (22) 598 97 28
	Magdalena Sawińska
magdalena.sawinsk@tns-global.pl

www.tns-global.pl

tel. (22) 598 98 98
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Informacja prasowa       Kontakt:     Imię Nazwisko     t   +48 22 598 98 98          f   +48 22 598 99 99     www.tns - global.pl          

              15   kwietnia  200 8     W przypadku wykorzystywania danych prosimy o podanie źródła i   pełnej nazwy firmy:   TNS OBOP       Co 9 Polak planuje kupić samochód w 2008 roku       11% Polaków deklaruję chęć zakupu samochodu  w 2008 roku  dla siebie  lub gospodarstwa domow ego i jest to  zbliżony  odsetek wobec intencji  zakupowej z 2007 (12%).       Na podstawie  badania przeprowadzonego przez TNS OBOP na te mat intencji  zakupowych Polaków wynika, że tylko 8% z osób deklarujących  chęć  zakup u   samochodu bierze pod uwagę nowy samochód . Jest to o 5 punktów procentowych  mniej niż deklaracje z 2007 roku  (rys. 1) .  Mimo to Polacy chcą przeznaczyć na te n  zakup średnio ok. 21   300 zł czyli o  niemal 5   000 zł więcej niż  w  plan ach  zeszłorocznych .      Rys. 1.  Planowany zakup samochodów osobowych  –  p orównanie  2007 i 2008 roku , podstawa:  osoby, które  planowały zakup samochodu , w 2007 r.  n =123  oraz w 2008 r. n=126.                    
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