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              15   kwietnia  200 8     W przypadku wykorzystywania danych prosimy o podanie źródła i   pełnej nazwy firmy:   TNS OBOP       Co 9 Polak planuje kupić samochód w 2008 roku       11% Polaków deklaruję chęć zakupu samochodu  w 2008 roku  dla siebie  lub gospodarstwa domow ego i jest to  zbliżony  odsetek wobec intencji  zakupowej z 2007 (12%).       Na podstawie  badania przeprowadzonego przez TNS OBOP na te mat intencji  zakupowych Polaków wynika, że tylko 8% z osób deklarujących  chęć  zakup u   samochodu bierze pod uwagę nowy samochód . Jest to o 5 punktów procentowych  mniej niż deklaracje z 2007 roku  (rys. 1) .  Mimo to Polacy chcą przeznaczyć na te n  zakup średnio ok. 21   300 zł czyli o  niemal 5   000 zł więcej niż  w  plan ach  zeszłorocznych .      Rys. 1.  Planowany zakup samochodów osobowych  –  p orównanie  2007 i 2008 roku , podstawa:  osoby, które  planowały zakup samochodu , w 2007 r.  n =123  oraz w 2008 r. n=126.                    

13%

8%

83%

89%

4%

3%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

planowany zakup

2007

planowany zakup

2008

 nowy  używany  trudno powiedzieć

[image: image4.wmf]              


5 sierpnia 2008

W przypadku wykorzystywania danych prosimy o podanie źródła i pełnej nazwy firmy:

TNS OBOP

Przede wszystkim marka

Co dziewiąty dorosły Polak (11%) planuje w tym roku zakup samochodu dla siebie lub swojego gospodarstwa domowego. Najważniejszym aspektem branym pod uwagę przy wyborze auta jest jego marka       (37% wskazań) -  jej postrzeganie, zaufanie, czy przekonanie o jej wysokiej renomie.  

Na drugim miejscu wśród osób planujących w 2008 r. zakup samochodu plasują się jego niezawodność oraz cena (36% wskazań).  Ekonomiczność auta, rozumiana jako niski koszt utrzymania i eksploatacji samochodu, jest  ważna dla jednej trzeciej osób (33%) deklarujących zakup samochodu w ciągu najbliższych 12 miesięcy. Niemal tak samo istotna  jest ogólnie dobra opinia o danym aucie (31%).  Polacy coraz częściej zwracają również uwagę na inne kwestie pozaekonomiczne, takie jak bezpieczeństwo samochodu (18%), jego wygląd (18%), wcześniejsze doświadczenia z daną marką lub modelem (16%), wygoda i wielkość samochodu (15%) oraz jego wyposażenie (13%).

Dla porównania, w 2007 roku marka samochodu uzyskała podobną ilość wskazań (38%), mimo to znalazła się na trzecim miejscu. Respondenci częściej wskazywali ekonomiczność samochodu (50%) oraz dobrą opinię o aucie (42%). 

Rys. 1. Cechy ważne przy wyborze samochodu, podstawa:  respondenci planujący zakup samochodu w ciągu najbliższych 12 miesięcy; N=126, możliwość wskazania kilku odpowiedzi
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Jak wynika z badań TNS OBOP, cena jest nadal jednym z najważniejszych aspektów branych pod uwagę przy planowaniu zakupu samochodu. Średnia kwota, którą respondenci planują przeznaczyć na zakup samochodu w 2008 r. wynosi 21 293 zł    i jest o około 30% wyższa niż w roku 2007 r., kiedy to Polacy planowali przeznaczyć na auto średnio 16 561 zł. 

Rys. 2. Planowana kwota przeznaczona na zakup samochodu,  podstawa: respondenci planujący zakup samochodu w ciągu najbliższych 12 miesięcy; N=126 w 2008 r., N=123 w 2007 r.
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„Wizerunek marki, niezawodność, cena i ekonomiczność to najważniejsze czynniki brane pod uwagę przy dokonywaniu zakupu samochodu. Ze względu na fakt,          że Polacy średnio skłonni są przeznaczyć zdecydowanie większą sumę na zakup nowego auta niż w ubiegłym roku, można przypuszczać, że waga ceny jako bezpośredniego motywatora zakupu będzie stopniowo maleć na rzecz cech wizerunkowych marki” – komentuje wyniki badania Magdalena Sawińska, Lider Sektora Badań Rynku Motoryzacyjnego TNS OBOP.
****
Informacje o badaniu

Dane pochodzą z badania OMNIMAS  przeprowadzonego przez TNS OBOP w okresie 24 styczeń – 11 luty 2008 na ogólnopolskiej, reprezentatywnej próbie Polaków w wieku 18 lat i więcej; łączna liczba wywiadów 1952.
TNS zajmuje się dostarczaniem kompleksowej informacji o rynku:


· jest największą na świecie firmą realizującą badania oraz analizy dostosowane do potrzeb klientów,

· jest wiodącym dostawcą badań społeczno-politycznych,

· posiada długoletnie doświadczenie w dziedzinie realizacji paneli konsumenckich, a także pomiaru wielkości audytorium telewizyjnego (telemetria) oraz monitoringu reklam.

TNS działa w ramach globalnej sieci obejmującej swym zasięgiem 70 krajów, co umożliwia dostarczanie w spójny sposób, na bieżąco aktualizowanych, wysokiej jakości informacji i analiz. 

Pracowników TNS wyróżnia innowacyjny sposób myślenia oraz wysoki poziom obsługi klientów zarówno lokalnych, jak i międzynarodowych. Na co dzień łączą specjalistyczną wiedzę sektorową z wiedzą z dziedziny rozwoju nowych produktów, badań motywacji, badań marki i reklamy oraz zarządzania wartością firmy (stakeholder management) po to, by dostarczać klientom rozwiązania dostosowane do ich indywidualnych potrzeb. 

Strategicznym celem TNS jest pozycjonowanie firmy jako światowego lidera w dostarczaniu klientom dogłębnej wiedzy i informacji, stanowiącej dla nich wartość dodaną i mającej wspomagać ich w podejmowaniu trafnych decyzji biznesowych.
TNS is the sixth sense of business

TNS OBOP jest jedną z wiodących firm badawczych działających na rynku polskim. Jego korzenie sięgają 1958 r., kiedy to powstał Ośrodek Badania Opinii Publicznej. W 1998 r. OBOP włączony został w struktury międzynarodowej grupy badawczej TNS. Od 1997 r. prowadzi ogólnopolski elektroniczny pomiar widowni telewizyjnej (tzw. telemetria). 
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Twoja opinia ma znaczenie - to realizowany przez OFBOR program mający na celu wzmocnienie publicznego zaufania do badań rynku i opinii. Jego zadaniem jest wyjaśnienie roli, jaką we współczesnym społeczeństwie oraz gospodarce odgrywają badania, a także zachęcenie Polaków do licznego uczestnictwa w badaniach poprzez zobrazowanie wpływu, jaki ich wyniki wywierają na otaczającą rzeczywistość.
Dodatkowych informacji udzielają:

	Anna Rostkowska

Biuro Prasowe TNS OBOP

anna.rostkowska@tns-global.pl

www.tns-global.pl/prasa

tel. (22) 598 97 28
	Magdalena Sawińska
magdalena.sawinsk@tns-global.pl
www.tns-global.pl

tel. (22) 598 99 98
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