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22 lipca 2008

W przypadku wykorzystywania danych prosimy o podanie źródła i pełnej nazwy firmy:

TNS OBOP

Jak Europejczycy dbają o środowisko?
Dziewięciu na dziesięciu (89%) Europejczyków w czasie ostatnich 30 dni zrobiło coś w celu ochrony środowiska naturalnego, podczas gdy jeden na dziesięciu (9%) nie zrobił nic - wynika z ostatniej fali badania Eurobarometr przeprowadzonego przez TNS Opinion na zlecenie Komisji Europejskiej.
Z badania obejmującego ponad 26,700 osób z 27 państw członkowskich Unii Europejskiej wynika także, że gdy badanym przedstawiono listę ośmiu możliwych działań podejmowanych na rzecz środowiska, najczęściej wskazywali oni na segregację śmieci (59%), ograniczenie zużycia energii (47%) oraz wody (37%). Średnio obywatel Unii Europejskiej zrobił prawie trzy rzeczy (2,6) ze względu na środowisko naturalne w ciągu miesiąca poprzedzającego badanie.

	Rzeczy robione ze względu na środowisko naturalne - EU 27 procentowo
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W 19 państwach najczęstszą rzeczą robioną ze względu na środowisko w ciągu ostatniego miesiąca było segregowanie śmieci – deklaruje je ośmiu na dziesięciu respondentów w Luksemburgu (83%), Francji (82%) i Belgii (78%). Z kolei jedynie dwóch na dziesięciu respondentów zadeklarowało tę czynność w Rumunii (18%), na Cyprze (20%) i w Bułgarii (24%). 

Ograniczenie zużycia energii elektrycznej jest na pierwszym miejscu podejmowanych działań w czterech krajach: Danii (56%), na Malcie (55%), w Bułgarii (36%) i w Rumunii (36%). Kraje, w których mniej respondentów wskazało tę odpowiedź to Łotwa (23%) oraz Litwa (25%).

	Rzeczy robione ze względu na środowisko naturalne - procentowo dla kraju
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Ograniczenie zużycia wody jest najczęstszym wskazaniem na Cyprze (67%), w Grecji (39%), a także w Bułgarii (36%). Ponadto, więcej niż połowa respondentów wybrała tę odpowiedź we Francji (58%), na Malcie (54%) i w Luksemburgu (51%).    Z kolei 30% i mniej respondentów ogranicza zużycie wody na Łotwie (24%), we Włoszech (27%), w Austrii (28%), na Węgrzech (29%),  na Litwie (29%), w Szwecji (30%) i w Irlandii (30%).

Pięciu na dziesięciu badanych ogranicza zużycie dóbr w opakowaniach jednorazowego użytku w Luksemburgu (56%) Belgii (48%) i Irlandii (46%), podczas gdy tylko jeden na dziesięciu na Cyprze (11%), w Bułgarii (12%) i na Litwie (14%). 

Czterech na dziewięciu i więcej badanych wskazało na korzystanie z przyjaznych środowisku środków przemieszczania się w Finlandii (46%), Holandii (46%), Szwecji (46%), Danii (43%), na Słowacji (41%) oraz na Węgrzech (40%), Mniej niż dwie dziesiąte respondentów wskazało na tę odpowiedź we Włoszech (16%), na Cyprze (16%) w Portugalii (17%) i w Bułgarii (19%).

W trzech krajach nadbałtyckich respondenci są najbardziej skłonni kupować lokalnie wytworzone produkty (Łotwa 49%, Estonia 47%, Litwa 30%). Tłumaczy to rolniczy charakter tamtejszych społeczeństw, gdzie produkty spożywcze raczej nie są transportowane na długie dystanse. 

Najwyższy odsetek badanych, którzy kupują ekologiczne produkty oznaczone odpowiednim znakiem występuje w Szwecji (42%), Danii (41%), Austrii (33%) i Luksemburgu (28%). Z kolei najniższy wskaźnik tej odpowiedzi występuje w Bułgarii (7%), Portugalii (7%) i na Litwie (8%).

Z kolei jedna czwarta respondentów ze względu na środowisko ogranicza użycie samochodu w Niemczech (29%), Belgii (26%), Holandii (26%), Luksemburgu (25%), Finlandii (25%) i we Francji (25%). Odpowiedź ta była wybierana najrzadziej w Bułgarii (7%), Irlandii (8%), Portugalii (8%), Grecji (9%) i we Włoszech (9%).

	Liczba rzeczy zrobionych ze względu na środowisko - według zmiennych społeczno-demograficznych
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	uwaga: wyniki w tabeli powinny być traktowane jako orientacyjne z powodu niewielu danych w niektórych kategoriach
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Większość respondentów (64%) zrobiło od 1 do 3 rzeczy, w większości takich jak segregowanie śmieci, oszczędzanie zużycia prądu czy wody.

Około 3% badanych wykonało od 7 do 9 czynności, podczas gdy 9% nie podjęło żadnej z nich. Analiza liczby czynności ze względu na zmienne społeczno-demograficznych okazuje się, że osoba, która zrobiła w ciągu ostatniego miesiąca od 4 do 9 rzeczy na rzecz środowiska jest:

· Trochę częściej kobietą niż mężczyzną: 29% kobiet i 23% mężczyzn

· Ma 25 i więcej lat: trzech na dziesięciu respondentów w tym wieku w porównaniu z 16% tych, którzy mają od 15 do 24 lat

· Jest dobrze wykształcona: 36% z tych, którzy kształcili się najdłużej w porównaniu z jedynie dwoma na dziesięciu badanymi, którzy ukończyli edukację w wieku 15 lat

· Ma poglądy raczej lewicowe: odsetek wskazań w tym obszarze wynosi 32% w porównaniu z 24% osób, które mają poglądy prawicowe

· Jest dobrze poinformowana o sprawach związanych z ochroną środowiska: 31% badanych w porównaniu z 19% tych, którzy czują się niedoinformowani

Środowisko naturalne staje się coraz bardziej naglącym problemem na świecie. Europejczycy zdają sobie z tego sprawę, na co wskazuje wysoki odsetek tych obywateli Unii Europejskiej, którzy rozwinęli w sobie świadomość ekologiczną i zaczęli uwzględniać dobro naszej planety w swoim codziennym życiu - komentuje Urszula Krassowska, Lider Sektora Badań Społecznych i Politycznych TNS OBOP.

Raport z wynikami sondażu Eurobarometr dostępny jest na stronie:

 http://ec.europa.eu/public_opinion/index_en.htm 
*Sondaż Eurobarometr został zrealizowany metodą wywiadu face-to-face w okresie 09.11.07 –14.12.07 r. na próbie 26 730 mieszkańców 27 krajów należących do Unii Europejskiej.
Dodatkowe informacje:

TNS zajmuje się dostarczaniem kompleksowej informacji o rynku:


· jest największą na świecie firmą realizującą badania oraz analizy dostosowane do potrzeb klientów,

· jest wiodącym dostawcą badań społeczno-politycznych,

· posiada długoletnie doświadczenie w dziedzinie realizacji paneli konsumenckich, a także pomiaru wielkości audytorium telewizyjnego (telemetria) oraz monitoringu reklam.

TNS działa w ramach globalnej sieci obejmującej swym zasięgiem 70 krajów, co umożliwia dostarczanie w spójny sposób, na bieżąco aktualizowanych, wysokiej jakości informacji i analiz. 

Pracowników TNS wyróżnia innowacyjny sposób myślenia oraz wysoki poziom obsługi klientów zarówno lokalnych, jak i międzynarodowych. Na co dzień łączą specjalistyczną wiedzę sektorową z wiedzą z dziedziny rozwoju nowych produktów, badań motywacji, badań marki i reklamy oraz zarządzania wartością firmy (stakeholder management) po to, by dostarczać klientom rozwiązania dostosowane do ich indywidualnych potrzeb.

Strategicznym celem TNS jest pozycjonowanie firmy jako światowego lidera w dostarczaniu klientom dogłębnej wiedzy i informacji, stanowiącej dla nich wartość dodaną i mającej wspomagać ich w podejmowaniu trafnych decyzji biznesowych.

TNS is the sixth sense of business

TNS OBOP jest jedną z wiodących firm badawczych działających na rynku polskim. Jego korzenie sięgają 1958 r., kiedy to powstał Ośrodek Badania Opinii Publicznej. W 1998 r. OBOP włączony został w struktury międzynarodowej grupy badawczej TNS. Od 1997 r. prowadzi ogólnopolski elektroniczny pomiar widowni telewizyjnej (tzw. telemetria).
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Twoja opinia ma znaczenie - to realizowany przez OFBOR program mający na celu wzmocnienie publicznego zaufania do badań rynku i opinii. Jego zadaniem jest wyjaśnienie roli, jaką we współczesnym społeczeństwie oraz gospodarce odgrywają badania, a także zachęcenie Polaków do licznego uczestnictwa w badaniach poprzez zobrazowanie wpływu, jaki ich wyniki wywierają na otaczającą rzeczywistość.
Dodatkowych informacji udzielają:

	Anna Rostkowska

Biuro Prasowe TNS OBOP

anna.rostkowska@tns-global.pl 

tel. (22) 598 97 28
	Teresa Szczurowska

TNS OBOP

teresa.szczurowska@tns-global.pl
tel. (22) 598 98 98
	


Informacja prasowa





	Kontakt:


	Teresa Szczurowska


	t   +48 22 598 98 98


    	f   +48 22 598 99 99


	e  � HYPERLINK "mailto:urszula.krassowska@tns-global.pl" ��teresa.szczurowska@tns-global.pl�


	� HYPERLINK "http://www.tns-global.com" ��www.tns-global.pl�








	





























Przynajmniej jedna czynność: 89%
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