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W przypadku wykorzystywania danych prosimy o podanie źródła i pełnej nazwy firmy:

TNS OBOP

Długie weekendy w telewizji

W czasie tegorocznych długich weekendów statystyczny Polak spędził przed telewizorem prawie 3 godziny 50 minut, czyli średnio o ponad pół godziny więcej w porównaniu do analogicznych okresów w 2007 r.
Wielu Polaków czas majowego odpoczynku przeznacza na oglądanie telewizji.         W czasie tegorocznych długich weekendów (1-4 maja i 22-25 maja), statystyczny Polak spędził przed telewizorem średnio prawie 3 godziny 50 minut. W porównaniu do zeszłorocznych przerw z okazji świąt majowych i Bożego Ciała ten czas wydłużył się odpowiednio o 20 i 45 minut. 

Wykres 1. Czas oglądania telewizji statystycznego Polaka w długie weekendy

W tym roku weekend wypadający z okazji Bożego Ciała przypadał wyjątkowo            w maju, w ubiegłym roku w czerwcu - czyli w okresie niższej oglądalności. Może stąd wynikać tak duża różnica w czasie oglądania telewizji. Niewątpliwy wpływ na czas jaki poświęcamy na oglądanie telewizji ma pogoda. Bardziej porównywalne pod względem temperatury były weekendy z okazji 1 i 3 maja, kiedy temperatura powietrza była zbliżona (średnio około 17 stopni dla Warszawy). W tym przypadku, dodatkowy wpływ na różnicę w wielkości widowni mógł mieć fakt, że wolne dni w zeszłym roku przypadły w środku tygodnia, co zapewne sprzyjało całotygodniowemu wypoczynkowi Polaków. 

Polacy w weekendy przeznaczają na oglądnie telewizji znacznie więcej czasu, niż w dni robocze. Nie jest więc zaskoczeniem, że czas oglądania telewizji w tegoroczne długie weekendy był wyższy od średniej z całego maja br. (3 godziny 18 minut). Przewyższył on jednak również średnią z sobót i niedziel tego okresu, która wyniosła            3 godziny 43 minuty. 

Zdecydowanym hitem tegorocznych, jak i zeszłorocznych długich weekendów był serial „Ranczo”, emitowany przez TVP, który podczas każdego z analizowanych weekendów był najlepiej oglądaną pozycją programową. W zeszłym roku przyciągnął on przed telewizory niewiele poniżej 6,5 mln osób. W tym roku w odcinek serialu „Ranczo” emitowany w pierwszy weekend - 4 maja br. - oglądało ponad 7,5 mln, a w kolejny – 25 maja br. - 7,1 mln osób.  

„Z analizy oglądalności telewizji podczas długich weekendów w ostatnich dwóch latach, pomimo pewnych różnic zachodzących pomiędzy nimi, należy wnioskować, że telewizja w dalszym ciągu jest dla Polaków silną alternatywą dla innych form spędzania wolego czasu” – komentuje Dariusz Rocki, Główny Specjalista ds. Obsługi Klienta Telemetrycznego TNS OBOP.
****

* Informacje o badaniu
Dane pochodzą z elektronicznego pomiaru widowni telewizyjnej prowadzonego przez TNS OBOP od 1997 roku, próba: 3121 osób powyżej 4 roku życia, bez uwzględnienia widowni gościnnej.

TNS zajmuje się dostarczaniem kompleksowej informacji o rynku:


· jest największą na świecie firmą realizującą badania oraz analizy dostosowane do potrzeb klientów,

· jest wiodącym dostawcą badań społeczno-politycznych,

· posiada długoletnie doświadczenie w dziedzinie realizacji paneli konsumenckich, a także pomiaru wielkości audytorium telewizyjnego (telemetria) oraz monitoringu reklam.

TNS działa w ramach globalnej sieci obejmującej swym zasięgiem 70 krajów, co umożliwia dostarczanie w spójny sposób, na bieżąco aktualizowanych, wysokiej jakości informacji i analiz. 

Pracowników TNS wyróżnia innowacyjny sposób myślenia oraz wysoki poziom obsługi klientów zarówno lokalnych, jak i międzynarodowych. Na co dzień łączą specjalistyczną wiedzę sektorową z wiedzą z dziedziny rozwoju nowych produktów, badań motywacji, badań marki i reklamy oraz zarządzania wartością firmy (stakeholder management) po to, by dostarczać klientom rozwiązania dostosowane do ich indywidualnych potrzeb. 

Strategicznym celem TNS jest pozycjonowanie firmy jako światowego lidera w dostarczaniu klientom dogłębnej wiedzy i informacji, stanowiącej dla nich wartość dodaną i mającej wspomagać ich w podejmowaniu trafnych decyzji biznesowych.
TNS is the sixth sense of business

TNS OBOP jest jedną z wiodących firm badawczych działających na rynku polskim. Jego korzenie sięgają 1958 r., kiedy to powstał Ośrodek Badania Opinii Publicznej. W 1998 r. OBOP włączony został w struktury międzynarodowej grupy badawczej TNS. Od 1997 r. prowadzi ogólnopolski elektroniczny pomiar widowni telewizyjnej (tzw. telemetria). 
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Twoja opinia ma znaczenie - to realizowany przez OFBOR program mający na celu wzmocnienie publicznego zaufania do badań rynku i opinii. Jego zadaniem jest wyjaśnienie roli, jaką we współczesnym społeczeństwie oraz gospodarce odgrywają badania, a także zachęcenie Polaków do licznego uczestnictwa w badaniach poprzez zobrazowanie wpływu, jaki ich wyniki wywierają na otaczającą rzeczywistość.
Dodatkowych informacji udzielają:

	Anna Rostkowska

Biuro Prasowe TNS OBOP

anna.rostkowska@tns-global.pl

www.tns-global.pl/prasa

tel. (22) 598 97 28
	Dariusz Rocki
dariusz.rocki@tns-global.pl

www.tns-global.pl

tel. (22) 598 97 23
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	Kontakt:


	Dariusz Rocki


	t   +48 22 598 97 23
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