[image: image1.jpg]TWoja opinia
na znactenie




[image: image2.wmf][image: image3.wmf]
[image: image3.wmf][image: image2.wmf]              


18 marca 2008

W przypadku wykorzystywania danych prosimy o podanie źródła i pełnej nazwy firmy:

TNS OBOP

Płeć brzydka nie chce być piękna?

Prawie 40% kobiet w roku 2007 używało preparatów poprawiających wygląd skóry, włosów i paznokci w kapsułkach lub tabletkach. Mężczyzn przyjmujących tego rodzaju preparaty było nieco ponad 7% - wynika z badania OTC TRACK*, prowadzonego przez TNS OBOP. 

Tylko 7% mężczyzn przyznaje, iż przyjmowało nutrikosmetyki, czyli preparaty mające na celu poprawę wyglądu skóry, włosów i paznokci. Przy tym ci, którzy stosują te preparaty, robią to raczej incydentalnie - prawie połowa sięgnęła po nie raz lub zaledwie kilka razy w roku. Relatywnie często - raz lub kilka razy dziennie - używa ich 23% badanych. Jak widać ta kategoria produktów nie cieszy się wśród mężczyzn dużym powodzeniem. Panie, w przeciwieństwie do panów, sięgają po preparaty poprawiające wygląd chętnie i dosyć często. Prawie 40% kobiet użyło nutrikosmetyków co najmniej raz w ciągu ostatniego roku. 38% użytkowniczek tych preparatów używa ich stosunkowo często - co najmniej raz dziennie. Kolejne 19% sięga po te środki raz lub kilka razy w tygodniu, a okazjonalnie (raz kilka razy do roku) stosuje je 30% pań.  
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„Wyniki badania potwierdzają tezę, że w zakresie dbania o wygląd zewnętrzny kobiety wyznaczają trendy, sięgając jako pierwsze po nowe produkty  na rynku. Kobiety były prekursorkami używania w sposób bardziej powszechny różnego typu nowinek kosmetycznych. Jak się okazuje, zjawisko to dotyczy nie tylko kosmetyków do pielęgnacji zewnętrznej, ale również kosmetyków o działaniu od wewnątrz, czyli dostępnych bez recepty suplementów diety z kategorii nutrikosmetyków. Mężczyźni uczą się od kobiet używania produktów z nowej na rynku kategorii, ale jak pokazują dotychczasowe badania na ten temat, stanowią bardzo obiecującą grupę docelową.” – komentuje Magdalena Sawińska,  Lider Sektora Badań Rynku Medycznego  TNS OBOP.

*  Informacje o badaniu OTC Track:

Badanie ciągłe, dane z okresu styczeń - grudzień 2007, łączna próba 12250 respondentów.

OTC Track to unikalne na polskim rynku, trackingowe badanie ciągłe monitorujące rynek leków dostępnych bez recepty (OTC – over the counter). OTC Track to badanie o długiej tradycji – prowadzone już 7 lat (początek w styczniu 2001; prawie 84 tys. wywiadów) i monitorujące następujące kategorie leków OTC: leki przeciwbólowe, żele i maści na bóle szyi, pleców, mięśni i stawów, leki na dolegliwości układu pokarmowego, leki na przeziębienie i grypę, leki na katar, leki na kaszel, leki na ból gardła, leki przeciw alergii, leki na prostatę, żele i maści na zmęczone nogi i żylaki, preparaty witaminowo-minerałowe poprawiające wygląd włosów, skóry i paznokci, inne kategorie uruchamiane zgodnie z rozwojem różnych rynków leków.

Metodologia

Badanie OTC Track realizowane jest metodą wywiadów bezpośrednich face-to-face prowadzonych w domu respondenta od 1 do 50 tygodnia w roku z osobami w wieku 15 i więcej lat; technika PAPI (Paper And Pencil Interviewing) stosowana wcześniej została zastąpiona techniką CAPI (Compuer-Assisted Personal Interviewing) od 18 października 2004 roku.

Próba

Ogólnopolska próba losowo-kwotowa, reprezentatywna ze względu na płeć, przedział wiekowy, kategorię wykształcenia, województwo i typ gminy (miejska, wiejska) oraz wielkość miejsca zamieszkania.

Wielkość próby: 250 wywiadów tygodniowo (część w dni powszednie, część w weekendy), ponad 1 000 wywiadów miesięcznie, przeszło 12 000 rocznie.
-koniec-

TNS zajmuje się dostarczaniem kompleksowej informacji o rynku:


· jest największą na świecie firmą realizującą badania oraz analizy dostosowane do potrzeb klientów,

· jest wiodącym dostawcą badań społeczno-politycznych,

· posiada długoletnie doświadczenie w dziedzinie realizacji paneli konsumenckich, a także pomiaru wielkości audytorium telewizyjnego (telemetria) oraz monitoringu reklam.

TNS działa w ramach globalnej sieci obejmującej swym zasięgiem 70 krajów, co umożliwia dostarczanie w spójny sposób, na bieżąco aktualizowanych, wysokiej jakości informacji i analiz. 

Pracowników TNS wyróżnia innowacyjny sposób myślenia oraz wysoki poziom obsługi klientów zarówno lokalnych, jak i międzynarodowych. Na co dzień łączą specjalistyczną wiedzę sektorową z wiedzą z dziedziny rozwoju nowych produktów, badań motywacji, badań marki i reklamy oraz zarządzania wartością firmy (stakeholder management) po to, by dostarczać klientom rozwiązania dostosowane do ich indywidualnych potrzeb. 

Strategicznym celem TNS jest pozycjonowanie firmy jako światowego lidera w dostarczaniu klientom dogłębnej wiedzy i informacji, stanowiącej dla nich wartość dodaną i mającej wspomagać ich w podejmowaniu trafnych decyzji biznesowych.
TNS is the sixth sense of business

TNS OBOP jest jedną z wiodących firm badawczych działających na rynku polskim. Jego korzenie sięgają 1958 r., kiedy to powstał Ośrodek Badania Opinii Publicznej. W 1998 r. OBOP włączony został w struktury międzynarodowej grupy badawczej TNS. Od 1997 r. prowadzi ogólnopolski elektroniczny pomiar widowni telewizyjnej (tzw. telemetria).
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Twoja opinia ma znaczenie - to realizowany przez OFBOR program mający na celu wzmocnienie publicznego zaufania do badań rynku i opinii. Jego zadaniem jest wyjaśnienie roli, jaką we współczesnym społeczeństwie oraz gospodarce odgrywają badania, a także zachęcenie Polaków do licznego uczestnictwa w badaniach poprzez zobrazowanie wpływu, jaki ich wyniki wywierają na otaczającą rzeczywistość.
Dodatkowych informacji udzielają:

	Anna Rostkowska

Biuro Prasowe TNS OBOP

anna.rostkowska@tns-global.pl

www.tns-global.pl/prasa

tel. (22) 598 97 28
	Mateusz Zubkowicz
mateusz.zubkowicz@tns-global.pl

www.tns-global.pl

tel. (22) 598 98 98


Rys. 1. Czy przyjmował/a Pan/i w ciągu ostatnich 12 miesięcy preparaty poprawiające wygląd skóry, włosów, paznokci w kapsułkach lub tabletkach?
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Rys. 2. Jak często przeciętnie w ciągu ostatnich 12 miesięcy przyjmował/a Pan/i preparaty poprawiające wygląd skóry, włosów, paznokci w kapsułkach lub tabletkach? (podstawa: osoby, które użyły w ciągu ostatnich 12 miesięcy preparatów poprawiających wygląd skóry, włosów, paznokci)
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