[image: image1.wmf][image: image2.emf]Powody spożywania produktów mlecznych o obniżonej 

zawartości tłuszczu

4

4

5

5

9

29

37

50

54

84

0 10 20 30 40 5060 70 80 90100

 inne

 są modne

 z ciekawości

 lekarz mi zalecił

 ponieważ się odchudzam

 dla obniżenia poziomu cholesterolu

 mają mniejszą zawartość tłuszczu niż

standardowe produkty mleczne

 są niskokaloryczne, nie tuczą

 są smaczne

 są zdrowe


4 maja 2004

W przypadku wykorzystywania danych prosimy o podanie źródła i pełnej nazwy firmy: 

TNS OBOP
Niskotłuszczowo to zdrowo!

Z badania Omnimas*, zrealizowanego przez TNS OBOP wynika, że 94% Polaków spożywa mleko i/lub jakiekolwiek produkty mleczne. Jednocześnie aż 64% osób spośród tej grupy deklaruje, że spożywa mleko i/lub produkty mleczne 
o obniżonej zawartości tłuszczu. Tego typu produkty spożywane są nieco częściej przez osoby z nadwagą i otyłością (ok. 70%) niż przez osoby o prawidłowej masie ciała (ok. 60%).


Spośród niskotłuszczowych produktów mlecznych najczęściej regularnie spożywane są: mleko (64%) i ser biały (46%), a tylko co dziesiąta osoba (spośród osób spożywających produkty mleczne o obniżonej zawartości tłuszczu) deklaruje regularne spożywanie maślanki.

Produkty mleczne o obniżonej zawartości tłuszczu wybieramy głównie ze względów zdrowotnych (84%) oraz ze względu na ich smak (54%). Rzadziej kierujemy się panującą modą (4% wskazań), ciekawością (5%), a nawet zaleceniami lekarza (5%).

*Badanie zostało zrealizowane w ramach badania Omnimas w dniach 1-4 kwietnia 2004 r. na reprezentatywnej grupie 1000 mieszkańców Polski powyżej 15 roku życia. 

TNS jest światowym dostawcą informacji o rynku. Zbieramy, analizujemy 
i interpretujemy informacje pomagając w ten sposób naszym klientom zrozumieć potrzeby i oczekiwania odbiorców ich usług oraz produktów. Dostarczamy badania 
i rekomendacje dotyczące segmentacji rynku, reklamy i komunikacji, strategii rozwoju nowych produktów oraz sytuacji już istniejących marek. Jesteśmy również jedną 
z wiodących firm w dziedzinie badań społeczno-politycznych.

Poprzez światową sieć obejmującą swym zasięgiem 70 krajów dostarczamy międzynarodowym firmom wiedzę wynikającą z połączenia zarówno znajomości rynków lokalnych, jak i dostępu do globalnych rozwiązań. 

TNS jest firmą notowaną na Londyńskiej Giełdzie. Więcej informacji na temat TNS można znaleźć na www.tns-global.com
TNS OBOP jest jedną z wiodących firm badawczych działających na rynku polskim. Jego korzenie sięgają 1958 r., kiedy to powstał Ośrodek Badania Opinii Publicznej. W 1998 r. OBOP włączony został w struktury międzynarodowej grupy badawczej TNS. Od 1997 r. prowadzi ogólnopolski elektroniczny pomiar widowni telewizyjnej (tzw. telemetria). Zgodnie ze strategią TNS, TNS OBOP rozwija sektory badawcze, jak również wprowadza na polski rynek licencjonowane produkty sieci TNS. Należą do nich m.in.:

· Badania reklamy AdEval™;

· Badania trackingowe marki i reklamy MarketWhys™;

· Segmentacje Conversion Model™, NeedScope™;

· Badania satysfakcji CustomerScore™ (satysfakcja klientów) i EmployeeScore™ (satysfakcja pracowników);

· Oprogramowanie do analizy i łączenia danych Miriad™.
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