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W przypadku wykorzystywania danych prosimy o podanie źródła i podanie pełnej nazwy firmy: TNS OBOP
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Najwięksi jeszcze więksi

Jak wynika z badania TNS Interbus, przeprowadzonego przez TNS OBOP, najbardziej znanym portalem wśród internautów jest Onet.pl (www.onet.pl). W I kwartale 2004 roku znajomość wspomagana tego portalu wyniosła 96% i była wyższa od notowanej rok wcześniej o 4 punkty procentowe. 

Portal Wirtualna Polska (www.wp.pl), który zajął drugie miejsce w niniejszym rankingu, został wskazany przez 93% badanych internautów, tj. o 3 punkty procentowe więcej, niż przed rokiem, portal INTERIA.pl (www.INTERIA.pl) wymieniło natomiast 75%, co stanowi wzrost wskaźnika znajomości wspomaganej o 6 punktów procentowych w ciągu minionego roku. 
W tym samym okresie wzrósł również o 6 punktów procentowych wskaźnik znajomości wspomaganej portalu Gazeta.pl i serwisu Wyborcza osiągając w I kwartale 2004 roku 59%. 

Wskaźnik dla pozostałych z dziesiątki najpopularniejszych serwisów i portali nie zmienił się zasadniczo, zaś w przypadku serwisu Rzeczpospolita zmniejszył się o 4 punkty procentowe.
Ze znajomością portalu bądź serwisu powiązana jest chęć korzystania z niego. W I kwartale 2004 roku średni odsetek internautów korzystających z portalu Onet.pl w miesiącu poprzedzającym badanie był o 8 punktów procentowych wyższy niż rok wcześniej. Dla Wirtualnej Polski oraz portalu Gazeta.pl wraz z serwisem Wyborcza zanotowano 11 procentowy wzrost tego wskaźnika, a dla portalu INTERIA.pl 10 procentowy.

Wykres. Znajomość wspomagana portali i serwisów internetowych wśród internautów
.

I kwartał 2004.

Definicje:

· Internauta: osoba, która przynajmniej raz w miesiącu korzysta z Internetu. Przyjęta definicja jest definicją międzynarodową, która po raz pierwszy została opisana przez Internet Advertising Bureau (USA).

· Portal: tworzy i udostępnia nieodpłatnie lub odpłatnie wszystkim użytkownikom różnorodne zasoby (treści). Oferuje pakiet serwisów tematycznych i multimedialnych aktualizowanych codziennie. Zawiera katalog stron internetowych i wyszukiwarkę.

· Serwis: witryna internetowa, która tworzy i udostępnia nieodpłatnie lub płatnie wszystkim użytkownikom różnorodne zasoby, treści, na wybrane tematy, które są regularnie aktualizowane.

	Przedstawione powyżej wyniki pochodzą z ciągłego badania TNS Interbus zrealizowanego w okresie od stycznia do marca 2004 roku przez TNS OBOP na reprezentatywnej próbie mieszkańców Polski powyżej 15 roku życia. W sumie w trzech falach zrealizowano        3013 wywiadów.

TNS OBOP uruchamiając badanie TNS Interbus zdecydował się na ciągły monitoring rynku informatycznego. Badany zakres zjawisk obejmuje: dostęp do internetu, znajomość poszczególnych portali i serwisów internetowych oraz korzystanie z serwisów internetowych. Odpowiednio do potrzeb klientów poszczególne bloki mogą zostać rozszerzone o inne zagadnienia.


TNS jest światowym dostawcą informacji o rynku. Zbieramy, analizujemy 
i interpretujemy informacje pomagając w ten sposób naszym klientom zrozumieć potrzeby i oczekiwania odbiorców ich usług oraz produktów. Dostarczamy badania i rekomendacje dotyczące segmentacji rynku, reklamy i komunikacji, strategii rozwoju nowych produktów oraz sytuacji już istniejących marek. Jesteśmy również jedną z wiodących firm w dziedzinie badań społeczno-politycznych.

Poprzez światową sieć obejmującą swym zasięgiem 70 krajów dostarczamy międzynarodowym firmom wiedzę wynikającą z połączenia zarówno znajomości rynków lokalnych, jak i dostępu do globalnych rozwiązań.   

TNS jest firmą notowaną na Londyńskiej Giełdzie. Więcej informacji na temat TNS można znaleźć na www.tns-global.com
TNS OBOP jest jedną z wiodących firm badawczych działających na rynku polskim. Jego korzenie sięgają 1958 r., kiedy to powstał Ośrodek Badania Opinii Publicznej. W 1998 r. OBOP włączony został w struktury międzynarodowej grupy badawczej TNS. Od 1997 r. prowadzi ogólnopolski elektroniczny pomiar widowni telewizyjnej (tzw. telemetria). Zgodnie ze strategią TNS, TNS OBOP rozwija sektory badawcze, jak również wprowadza na polski rynek licencjonowane produkty sieci TNS. Należą do nich m.in.:

· Badania reklamy AdEval™,

· Badania trackingowe marki i reklamy MarketWhys™,

· Segmentacje Conversion Model™, NeedScope™,

· Badania satysfakcji CustomerScore™ (satysfakcja klientów) i EmployeeScore™

· (satysfakcja pracowników)

· Oprogramowanie do analizy i łączenia danych Miriad™.
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� Uwagi:


1. Podstawą procentowania do przedstawionego powyżej rankingu znajomości wspomaganej witryn internetowych są internauci, to znaczy osoby korzystające z internetu przynajmniej raz w miesiącu.


2. W przedstawionym komunikacie wyniki dla witryn internetowych: 'Portalu Gazeta.pl’ i 'Serwisu Wyborcza.pl' zostały przedstawione łącznie, w formie sumy logicznej (uniknięto w ten sposób podwójnego zliczenia wskazań respondentów).





