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W przypadku wykorzystywania danych prosimy o podanie źródła i używanie pełnej nazwy firmy: 

TNS OBOP
Czy Polacy kupią mieszkania przed 1 maja?

Jak wynika z badania Omnimas, przeprowadzonego przez TNS OBOP w marcu 2004 roku, 12% osób powyżej 15 roku życia planuje w ciągu trzech najbliższych lat, osobiście lub wspólnie z kimś, zakup nieruchomości lub gruntu.

Spośród osób planujących taką inwestycję 13% zrobi to jeszcze przed wstąpieniem Polski do Unii Europejskiej. Następne 25% dokona zakupu jeszcze w 2004 roku, ale po 1 maja. Badani najczęściej deklarują kupno nowego mieszkania (33%) lub wykupienie dotychczasowego mieszkania/domu na własność (25%).

Spośród osób wyrażających chęć zakupu nieruchomości lub gruntu 46% planuje skorzystać z kredytu bankowego. Najczęściej respondenci chcieliby zaciągnąć kredyt w PKO BP – 25,5%. Prawie o połowę mniej osób chce ubiegać się o kredyt w bankach BPH PBK (13,5%) i Pekao SA (12,7%), a po 8% w BZ WBK i Lukas Banku. 
„Wejście do Unii Europejskiej ciągle wiąże się z pewnym poczuciem niepewności. Nic więc dziwnego, że Polacy nie chcą biernie czekać na reakcję rynku budowlanego i jeszcze przed 1 maja chcieliby dokonać inwestycji. Zwiększony popyt na pieniądz zauważyły też banki. Większość z nich dostosowuje swoje produkty do nowych potrzeb klientów, a także upraszcza procedury ubiegania się o kredyty hipoteczne i budowlane” – komentuje Katarzyna Furman, Market Research Consultant w TNS OBOP.

	Przedstawione powyżej wyniki pochodzą z ciągłego badania TNS Omnimas, realizowanego  przez TNS OBOP na reprezentatywnej próbie 1000 mieszkańców Polski powyżej 15 roku życia.

Omnimas jest badaniem typu omnibusowego, realizowanym przez TNS OBOP. Jest to niezwykle elastyczne, a także ekonomiczne, zarówno pod względem czasu, jak i kosztów narzędzie badawcze. Omnimas umożliwia dotarcie do dużej 
i reprezentatywnej próby osób oraz zbadanie ich zachowań, postaw, a także opinii na każdy temat.


TNS to jedna z czołowych firm informacji o rynku, prowadzi badania rynku, dostarcza analizy i oceny oraz świadczy usługi doradcze w ponad 110 krajach świata. Pracując z krajowymi i międzynarodowymi instytucjami pomagamy naszym klientom rozwijać efektywne strategie biznesowe i wzbogacać ich relacje z klientami. Więcej informacji na temat TNS można znaleźć na www.tns-global.com 
TNS OBOP jest jedną z wiodących firm badawczych działających na rynku polskim. Jego korzenie sięgają 1958 r., kiedy to powstał Ośrodek Badania Opinii Publicznej. W 1998 r. OBOP włączony został w struktury międzynarodowej grupy badawczej TNS. Od 1997 r. prowadzi ogólnopolski elektroniczny pomiar widowni telewizyjnej (tzw. telemetria). Zgodnie ze strategią TNS, TNS OBOP rozwija sektory badawcze, jak również wprowadza na polski rynek licencjonowane produkty sieci TNS. Należą do nich m.in.:

· Badania reklamy AdEval™,

· Badania trackingowe marki i reklamy MarketWhys™,

· Segmentacje Conversion Model™, NeedScope™,

· Badania satysfakcji CustomerScore™ (satysfakcja klientów) i EmployeeScore™

· (satysfakcja pracowników)

· Oprogramowanie do analizy i łączenia danych Miriad™.
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