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21 stycznia 2008

W przypadku wykorzystywania danych prosimy o podanie źródła i pełnej nazwy firmy:

TNS OBOP

Kolejna odsłona „Milionerów”
Pierwsze dwa odcinki teleturnieju „Milionerzy” obejrzało w miniony weekend (19-20 stycznia br.) średnio 2,3 mln Polaków (6,5%). Emitowany w TVN program wybrała co piąta osoba (19,0%), która w czasie jego emisji miała włączony telewizor.
Wcześniej „Milionerzy” obecni byli w ramówce TVN od września 1999 roku. Łącznie   z najnowszą edycją, która rozpoczęła się 19 stycznia br., stacja wyemitowała 557 odcinków programu, z czego najwięcej – bo aż 198 – w 2000 roku.

Na przestrzeni lat program gromadził podobną liczbę widzów, choć ostatni rok emisji teleturnieju (2002*) był wyraźnie gorszy od poprzednich. W 1999 roku „Milionerów” oglądało średnio 2,8 mln Polaków (7,7%), w 2000 roku – 2,9 mln osób (8,0%), w 2001 – 2,7 mln (7,4%), w 2002* – 1,8 mln (5,0%). Najlepiej oglądanym odcinkiem programu był wyemitowany 5 marca 2000 roku. Obejrzało go 5,6 mln widzów (15,3%) oraz 30,5% spośród tych, którzy w czasie jego trwania mieli włączony telewizor.

Wśród widzów „Milionerów” przeważają kobiety (58,2% widzów), mieszkańcy miast (78%), w wieku 25-54 lata (50%).

* razem z 4 odcinkami w styczniu 2003; średnia widownia w tym miesiącu wyniosła 1,9 mln osób (5,3%).

****

Dane pochodzą z elektronicznego pomiaru widowni telewizyjnej prowadzonego przez TNS OBOP od 1997 roku, próba: 3259 osób powyżej 4 roku życia, bez uwzględnienia widowni gościnnej.
TNS zajmuje się dostarczaniem kompleksowej informacji o rynku:


· jest największą na świecie firmą realizującą badania oraz analizy dostosowane do potrzeb klientów,

· jest wiodącym dostawcą badań społeczno-politycznych,

· posiada długoletnie doświadczenie w dziedzinie realizacji paneli konsumenckich, a także pomiaru wielkości audytorium telewizyjnego (telemetria) oraz monitoringu reklam.

TNS działa w ramach globalnej sieci obejmującej swym zasięgiem 70 krajów, co umożliwia dostarczanie w spójny sposób, na bieżąco aktualizowanych, wysokiej jakości informacji i analiz. 

Pracowników TNS wyróżnia innowacyjny sposób myślenia oraz wysoki poziom obsługi klientów zarówno lokalnych, jak i międzynarodowych. Na co dzień łączą specjalistyczną wiedzę sektorową z wiedzą z dziedziny rozwoju nowych produktów, badań motywacji, badań marki i reklamy oraz zarządzania wartością firmy (stakeholder management) po to, by dostarczać klientom rozwiązania dostosowane do ich indywidualnych potrzeb.

Strategicznym celem TNS jest pozycjonowanie firmy jako światowego lidera w dostarczaniu klientom dogłębnej wiedzy i informacji, stanowiącej dla nich wartość dodaną i mającej wspomagać ich w podejmowaniu trafnych decyzji biznesowych.

TNS is the sixth sense of business

TNS OBOP jest jedną z wiodących firm badawczych działających na rynku polskim. Jego korzenie sięgają 1958 r., kiedy to powstał Ośrodek Badania Opinii Publicznej. W 1998 r. OBOP włączony został w struktury międzynarodowej grupy badawczej TNS. Od 1997 r. prowadzi ogólnopolski elektroniczny pomiar widowni telewizyjnej (tzw. telemetria). W roku 2005 TNS OBOP osiągnął obrót ponad 32 mln PLN.
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Twoja opinia ma znaczenie - to realizowany przez OFBOR program mający na celu wzmocnienie publicznego zaufania do badań rynku i opinii. Jego zadaniem jest wyjaśnienie roli, jaką we współczesnym społeczeństwie oraz gospodarce odgrywają badania, a także zachęcenie Polaków do licznego uczestnictwa w badaniach poprzez zobrazowanie wpływu, jaki ich wyniki wywierają na otaczającą rzeczywistość.
Dodatkowych informacji udzielają:

	Anna Rostkowska

Biuro Prasowe TNS OBOP

anna.rostkowska@tns-global.pl
www.tns-global.pl/prasa
tel. (22) 598 98 98
	Dariusz Piwowar
dariusz.piwowar@tns-global.pl
www.tns-global.pl

tel. (22) 598 97 26
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