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05 czerwca 2007

Najchętniej oglądane formaty telewizyjne 
Statystyczny Polak od początku roku poświęcił na oglądanie telewizji 3 godziny 27 minut dziennie, z czego 43,6% tego czasu zajęło oglądanie seriali (22%), programów rozrywkowych (11,1%) oraz programów informacyjnych (10,5%). Wśród najpopularniejszych cyklicznych programów w telewizji znalazły się: zakończone w sobotę (2 czerwca br.) show "Jak oni śpiewają?" oraz serial "Skazany na śmierć", którego ostatni odcinek został wyemitowany 4 czerwca br.
[image: image2.wmf]Zmagania gwiazd w programie "Jak oni śpiewają", który wygrała  Agnieszka Włodarczyk, przyciągnęły przed telewizory średnio 3,7 mln widzów (10,4%). Spośród wszystkich cyklicznych programów rozrywkowych emitowanych od początku roku, nowy format Polsatu zajął 2. pozycję, ustępując tylko "Szansie na sukces", której wydania gromadziły 3,9 mln widzów (10,9%).

Rys.1. Pięć najchętniej oglądanych cyklicznych programów rozrywkowych w okresie 1.I.2007 – 4.VI.2007

Wśród seriali liderem nadal jest "M jak miłość", ze średnią widownią 8,5 mln osób (23,9%). W pierwszej piątce najbardziej popularnych seriali w br. znalazł się "Skazany na śmierć", który oglądało przeciętnie 3,8 mln Polaków (10,8%). Ostatnie trzy odcinki serialu, wyemitowane jeden po drugim 4 czerwca, obejrzało tyle samo osób, ile wynosi średnia dla całej serii (3,8 mln widzów), uzyskując znacznie wyższe od średniej udziały na poziomie 40,6%.

Rys.2. Pięć najchętniej oglądanych seriali w okresie 1.I.2007 – 4.VI.2007[image: image3.wmf]
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Program

SZANSA NA SUKCES
JAK ONI SPIEWAJA
TANIEC Z GWIAZDAMI
JAKA TO MELODIA?
DUZE DZIECI

Stacja

TVP2
Polsat
TVYN
TVP1
TVP2

Ogladalnosé
(%)
109
104
102
96
85

Ogladalnosé
(tys.)
38787
3689,0
3618,1
34079
30222

Udzialy (%)

398
302
238
359
328



Liderem programów informacyjnych pozostają "Wiadomości", przyciągając każdego dnia uwagę 4,8 mln osób (13,5%). Drugie miejsce w rankingu zajmuje "Teleexpress" z 3,9 mln widzów (11,1%), trzecie z kolei - "Fakty" TVN, których średnia widownia od początku br. wyniosła 3,1 mln osób (8,8%), tracąc do lidera ponad 1,6 mln osób.

Rys.3. Pięć najchętniej oglądanych programów informacyjnych w okresie 1.I.2007 – 4.VI.2007

-koniec-

TNS zajmuje się dostarczaniem kompleksowej informacji o rynku:


· jest największą na świecie firmą realizującą badania oraz analizy dostosowane do potrzeb klientów,

· jest wiodącym dostawcą badań społeczno-politycznych,

· posiada długoletnie doświadczenie w dziedzinie realizacji paneli konsumenckich, a także pomiaru wielkości audytorium telewizyjnego (telemetria) oraz monitoringu reklam.

TNS działa w ramach globalnej sieci obejmującej swym zasięgiem 70 krajów, co umożliwia dostarczanie w spójny sposób, na bieżąco aktualizowanych, wysokiej jakości informacji i analiz. 

Pracowników TNS wyróżnia innowacyjny sposób myślenia oraz wysoki poziom obsługi klientów zarówno lokalnych, jak i międzynarodowych. Na co dzień łączą specjalistyczną wiedzę sektorową z wiedzą z dziedziny rozwoju nowych produktów, badań motywacji, badań marki i reklamy oraz zarządzania wartością firmy (stakeholder management) po to, by dostarczać klientom rozwiązania dostosowane do ich indywidualnych potrzeb. 

Strategicznym celem TNS jest pozycjonowanie firmy jako światowego lidera w dostarczaniu klientom dogłębnej wiedzy i informacji, stanowiącej dla nich wartość dodaną i mającej wspomagać ich w podejmowaniu trafnych decyzji biznesowych.
TNS is the sixth sense of business

TNS OBOP jest jedną z wiodących firm badawczych działających na rynku polskim. Jego korzenie sięgają 1958 r., kiedy to powstał Ośrodek Badania Opinii Publicznej. W 1998 r. OBOP włączony został w struktury międzynarodowej grupy badawczej TNS. Od 1997 r. prowadzi ogólnopolski elektroniczny pomiar widowni telewizyjnej (tzw. telemetria). W roku 2005 TNS OBOP osiągnął obroty ponad 32 mln PLN.
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WIADOMOSCI 19:30
TELEEXPRESS
TYN FAKTY 19:00
WYDARZENIA
PANORAMA, 22:00

Stacja

TVP1
TVP1
TVYN
Polsat
TVP2

Ogladalnosé
(%)
135
1.1
838
63
54

Ogladalnosé
(tys.)
4770,9
39392
31332
22356
1897 4

Udzialy (%)

40,1
476
287
211
184



 


Twoja opinia ma znaczenie - to realizowany przez OFBOR program mający na celu wzmocnienie publicznego zaufania do badań rynku i opinii. Jego zadaniem jest wyjaśnienie roli, jaką we współczesnym społeczeństwie oraz gospodarce odgrywają badania, a także zachęcenie Polaków do licznego uczestnictwa w badaniach poprzez zobrazowanie wpływu, jaki ich wyniki wywierają na otaczającą rzeczywistość.
Dodatkowych informacji udzielają:

	Anna Rostkowska

Biuro Prasowe TNS OBOP

anna.rostkowska@tns-global.pl

www.tns-global.pl/prasa

tel. (22) 598 97 28
	Dariusz Piwowar
dariusz.piwowar@tns-global.pl

www.tns-global.pl

tel. (22) 598 97 26
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M JAK MILOSC
RANCZO
NA DOBRE | NA ZHE
SKAZANY NA SMIERC
PLEBANIA

Stacja

TVP2
TVP1
TVP2
Polsat
TVP1

Ogladalnosé

(%)
239
18,6
15.9
10,8
10,7

Ogladalnosé

(tys.)
84773
65925
56245
38304
37963

Udzialy (%)

58,7
44,0
54,7
274
375
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