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W przypadku wykorzystywania danych prosimy o podanie źródła i używanie pełnej nazwy firmy: TNS OBOP
Makłowicz z Okrasą kontra Pascal

Z badania TNS OBOP wynika, że telewizyjne programy kulinarne cieszą się sporym zainteresowaniem widzów oraz pozytywnymi ocenami. Największą widownię – bo przeszło 2 mln (6%) - przyciąga, najdłużej goszczący na ekranie program „Podróże kulinarne Roberta Makłowicza”. Na drugiej pozycji plasuje się program „Kuchnia z Okrasą”, który gromadzi przed odbiornikami 1,8 mln widzów (5%). Niewiele mniej widzów – średnio przeszło milion (3%) - towarzyszy kulinarnym wyczynom Pascala Brodnickiego zaś „Domowa kawiarenka” przyciąga prawie milionową widownię (2,6%).

Spośród wymienionych programów najwyższe oceny notuje program Roberta Makłowicza (4,4) emitowany w TVP2, następnie polsatowska „Domowa kawiarenka” (4,1), Kuchnia z okrasą z TVP1 (4,08) oraz program „Pascal po prostu gotuj” z TVN (4,01). Warto dodać, że średnie ocen są dość wysokie. Wynika to z faktu, że na ogół nie ogląda się i nie ocenia programów, które się nie podobają. W związku z tym różnica rzędu 0,1 między ocenami jest bardzo znacząca. Z drugiej strony program „Podróże kulinarne...” jest dość długo na antenie telewizyjnej i jest dość dobrze znany telewidzom podczas gdy pozostałe propozycje kulinarne są dużo świeższe stąd być może uzyskują niższe oceny.

Dane o ocenach pochodzą z jedynego w Polsce pomiaru opinii o programach ‘on-line’, który realizowany jest w ramach panelu telemetrycznego TNS OBOP i polega na zbieraniu od panelistów ocen audycji i stacji telewizyjnych, w skali od 1 do 5.

Średnia widownia wybranych programów kulinarnych w okresie 

1.01.2004 – 21.03.2004

	
	
	
	Wszyscy 4+

	Program
	Stacja
	Długość
	rat%
	rat#
	shr%

	PODRÓŻE KULINARNE R.MAKŁOWICZA
	TVP 2
	00:24:59
	6,05
	2191,58
	25,45

	KUCHNIA Z OKRASĄ
	TVP 1
	00:18:33
	5,01
	1815,08
	24,07

	PASCAL: PO PROSTU GOTUJ !
	TVN
	00:27:33
	3,05
	1102,42
	10,47

	DOMOWA KAWIARENKA
	Polsat
	00:25:50
	2,56
	926,64
	14,19


Próba: 3263 osób powyżej 4 roku życia.

TNS to jedna z czołowych firm informacji o rynku, prowadzi badania rynku,

dostarcza analizy i oceny oraz świadczy usługi doradcze w ponad 110 krajach

świata. Pracując z krajowymi i międzynarodowymi instytucjami pomagamy naszym

klientom rozwijać efektywne strategie biznesowe i wzbogacać ich relacje z

klientami. Więcej informacji na temat TNS można znaleźć na

www.tns-global.com
TNS OBOP jest jedną z wiodących firm badawczych działających na rynku

polskim. Jego korzenie sięgają 1958 r., kiedy to powstał Ośrodek Badania

Opinii Publicznej. W 1998 r. OBOP włączony został w struktury 

międzynarodowej grupy badawczej TNS. Od 1997 r. prowadzi ogólnopolski

elektroniczny pomiar widowni telewizyjnej (tzw. telemetria).

Zgodnie ze strategią TNS, TNS OBOP rozwija sektory badawcze, jak również
wprowadza na polski rynek licencjonowane produkty sieci TNS. Należą do nich

m.in.:

· Badania reklamy AdEval,

· Badania trackingowe marki i reklamy MarketWhys,

· Segmentacje Conversion Model, NeedScope,

· Badania satysfakcji CustomerScore (satysfakcja klientów) i EmployeeScore

· (satysfakcja pracowników)

· Oprogramowanie do analizy i łączenia danych Miriad.
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