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W przypadku wykorzystywania poniższych danych prosimy o podanie źródła: TNS OBOP
Jeśli leki to tylko w aptece

97% Polaków uważa tradycyjną aptekę za najbardziej bezpieczne miejsce sprzedaży leków - wynika z badania zrealizowanego przez TNS OBOP na zlecenie Unii Farmaceutów – Właścicieli Aptek, która jest organizatorem Ogólnopolskiego Programu Na Rzecz Bezpiecznego Stosowania Leków Apteka Rodzinna.

Miejscom, które nie są aptekami zaufałoby przy zakupie leków bardzo niewielu mieszkańców Polski (do 6%), a tylko co dziesiąta osoba zaakceptowałaby sprzedaż leków w aptece samoobsługowej. 

Jednocześnie prawie połowa Polaków (49%) uważa, że leki nie powinny być sprzedawane tak, jak inne towary konsumpcyjne. Grupą szczególnie często sprzeciwiającą się takiej sprzedaży są osoby lepiej wykształcone (poziom wykształcenia średni, pomaturalny i wyższy). Równocześnie 42% społeczeństwa dopuszcza możliwość ograniczonej i warunkowej sprzedaży leków na sposób właściwy innym towarom. 

Lek to towar szczególny. Nie powinien go sprzedawać ktoś, kto nie posiada wiedzy fachowej. Nawet najbardziej pospolity lek może w określonych przypadkach stwarzać niebezpieczeństwo – wywierać działania niepożądane lub zatrucia. W niektórych przypadkach leki ogólnodostępne mogą także maskować poważne choroby – uważa profesor Stanisław Gumułka, kierownik Zakładu Farmakodynamiki Akademii Medycznej w Warszawie.

Badanie zostało zrealizowane metodą CATI w dniach 14-19 lutego 2004 r. na reprezentatywnej grupie mieszkańców Polski powyżej 15 roku życia.  

TNS to jedna z czołowych firm informacji o rynku, prowadzi badania rynku, dostarcza analizy i oceny oraz świadczy usługi doradcze za pośrednictwem biur zlokalizowanych w 70 krajach świata. Pracując z krajowymi i międzynarodowymi instytucjami pomagamy naszym klientom rozwijać efektywne strategie biznesowe i wzbogacać ich relacje z klientami. Więcej informacji na temat TNS można znaleźć na

www.tns-global.com 
TNS OBOP jest jedną z wiodących firm badawczych działających na rynku polskim. Jego korzenie sięgają 1958 r., kiedy to powstał Ośrodek Badania Opinii Publicznej. W 1998 r. OBOP włączony został w struktury międzynarodowej grupy badawczej TNS. Od 1997 r. prowadzi ogólnopolski elektroniczny pomiar widowni telewizyjnej (tzw. telemetria). Zgodnie ze strategią TNS, TNS OBOP rozwija sektory badawcze, jak również wprowadza na polski rynek licencjonowane produkty sieci TNS. Należą do nich m.in.:

· Badania reklamy AdEval™;

· Badania trackingowe marki i reklamy MarketWhys™;

· Segmentacje Conversion Model™, NeedScope™;

· Badania satysfakcji CustomerScore™ (satysfakcja klientów) i EmployeeScore™ (satysfakcja pracowników);

· Oprogramowanie do analizy i łączenia danych Miriad™.
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