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W przypadku wykorzystywania danych prosimy o podanie źródła i używanie pełnej nazwy firmy: TNS OBOP
Dziewczynka Anna, chłopiec Jakub

Anna (8% wskazań) dla dziewczynki oraz Jakub (6% wskazań) dla chłopca to imiona, które najchętniej polecilibyśmy naszym znajomym, gdyby spodziewali się dziecka – wynika z badania* przeprowadzonego przez TNS OBOP.

Nieco mniejszą popularnością cieszą się imiona: Katarzyna (6%) oraz Piotr (5%). 

Wśród imion żeńskich na kolejnych miejscach w tym niecodziennym rankingu uplasowały się: Julia, Agnieszka, Maria i Wiktoria (po 4% wskazań), a wśród męskich: Krzysztof, Mateusz, Paweł (po 4% wskazań) oraz Tomasz (3%).

Co ciekawe z badania TNS OBOP wynika, że częstotliwość wskazań dla najpopularniejszego żeńskiego imienia Anna wzrasta wraz z wiekiem badanych. Natomiast imię Jakub cieszy się największą popularnością wśród młodych Polaków w grupie wiekowej 15-19 lat. 

W sumie respondenci wskazali ok. 250 imion dla dziewczynek i chłopców.

*Badanie zostało zrealizowane w dniach 5-8.02.2004r. na ogólnopolskiej, reprezentatywnej próbie Polaków powyżej 15 roku życia. Respondenci zostali poproszeni o wskazanie imienia zarówno dla chłopca, jak i dziewczynki, które poleciliby swoim znajomym spodziewającym się dziecka (pytanie otwarte).

Dodatkowe informacje:

TNS to jedna z czołowych firm informacji o rynku, prowadzi badania rynku, dostarcza analizy i oceny oraz świadczy usługi doradcze za pośrednictwem biur zlokalizowanych w 70 krajach świata. Pracując z krajowymi i międzynarodowymi instytucjami pomagamy naszym klientom rozwijać efektywne strategie biznesowe i wzbogacać ich relacje z klientami. Więcej informacji na temat TNS można znaleźć na

www.tns-global.com 
TNS OBOP jest jedną z wiodących firm badawczych działających na rynku polskim. Jego korzenie sięgają 1958 r., kiedy to powstał Ośrodek Badania Opinii Publicznej. W 1998 r. OBOP włączony został w struktury międzynarodowej grupy badawczej TNS. Od 1997 r. prowadzi ogólnopolski elektroniczny pomiar widowni telewizyjnej (tzw. telemetria). Zgodnie ze strategią TNS, TNS OBOP rozwija sektory badawcze, jak również wprowadza na polski rynek licencjonowane produkty sieci TNS. Należą do nich m.in.:

· Badania reklamy AdEval,

· Badania trackingowe marki i reklamy MarketWhys,

· Segmentacje Conversion Model, NeedScope,

· Badania satysfakcji CustomerScore (satysfakcja klientów) i EmployeeScore

     (satysfakcja pracowników)

· Oprogramowanie do analizy i łączenia danych Miriad.
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