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W przypadku wykorzystywania danych prosimy o podanie źródła i używanie pełnej nazwy firmy: TNS OBOP
Nie jesteśmy luksusowi

Z raportu Kosmetyki luksusowe* - przygotowanego przez TNS OBOP - wynika, że Polacy rzadko kupują kosmetyki luksusowe.

Większość Polaków (61%) przyznaje, że nigdy nie kupiła żadnego kosmetyku luksusowego. Natomiast, co trzeci badany (35%) nie potrafi wymienić z pamięci żadnej marki należącej do tej grupy. 
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Jeśli już kupujemy produkty kosmetyczne z najwyższej półki to najczęściej są to kosmetyki zapachowe: perfumy, wody, dezodoranty. Drugie miejsce pod względem częstotliwości kupowania w grupie kosmetyków luksusowych zajmują te przeznaczone do pielęgnacji twarzy. Co ciekawe, równie często jak po luksusowe kosmetyki kolorowe sięgamy także po kosmetyki do pielęgnacji ciała.

Najbardziej znaną marką pośród marek producentów kosmetyków luksusowych jest Chanel. 

*Raport Kosmetyki luksusowe, przygotowany został w ramach badania Omnimas, zrealizowanego w okresie 5.02.–8.02.2004 r. na reprezentatywnej próbie 1005

 Polaków w wieku 15 lat i więcej. 

Dodatkowe informacje:

TNS to jedna z czołowych firm informacji o rynku, prowadzi badania rynku, dostarcza analizy i oceny oraz świadczy usługi doradcze za pośrednictwem 70 biur zlokalizowanych w różnych krajach świata. Pracując z krajowymi i międzynarodowymi instytucjami pomagamy naszym klientom rozwijać efektywne strategie biznesowe i wzbogacać ich relacje z klientami. Więcej informacji na temat TNS można znaleźć na www.tns-global.com 
TNS OBOP jest jedną z wiodących firm badawczych działających na rynku polskim. Jego korzenie sięgają 1958 r., kiedy to powstał Ośrodek Badania Opinii Publicznej. W 1998 r. OBOP włączony został w struktury międzynarodowej grupy badawczej TNS. Od 1997 r. prowadzi ogólnopolski elektroniczny pomiar widowni telewizyjnej (tzw. telemetria). Zgodnie ze strategią TNS, TNS OBOP rozwija sektory badawcze, jak również wprowadza na polski rynek licencjonowane produkty sieci TNS. Należą do nich m.in.:

· Badania reklamy AdEval,

· Badania trackingowe marki i reklamy MarketWhys,

· Segmentacje Conversion Model, NeedScope,

· Badania satysfakcji CustomerScore (satysfakcja klientów) i EmployeeScore

· (satysfakcja pracowników)

· Oprogramowanie do analizy i łączenia danych Miriad.
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		Zapach, woda toaletowa/ perfumowana, perfumy, dezodorant, płyn po goleniu, woda kolońska

		Kosmetyka kolorowa, kosmetyk do makijażu (np. pomadka, tusz do rzęs, puder)

		Kosmetyk do pielęgnacji ciała (np. balsam, krem na cellulit)

		Kosmetyk do pielęgnacji twarzy (np. krem do twarzy, serum, tonik, mleczko, balsam po goleniu twarzy - dla mężczyzn)

		Kosmetyk do pielęgnacji włosów (np. pianka, szampon, żel)
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		Zapach, woda toaletowa/ perfumowana, perfumy, dezodorant, płyn po goleniu, woda kolońska

		Kosmetyka kolorowa, kosmetyk do makijażu (np. pomadka, tusz do rzęs, puder)

		Kosmetyk do pielęgnacji ciała (np. balsam, krem na cellulit)

		Kosmetyk do pielęgnacji twarzy (np. krem do twarzy, serum, tonik, mleczko, balsam po goleniu twarzy - dla mężczyzn)

		Kosmetyk do pielęgnacji włosów (np. pianka, szampon, żel)
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