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W przypadku wykorzystywania poniższych danych prosimy o podanie źródła: TNS OBOP
Adam Małysz - król skoczni i telewizyjnych ekranów

Weekendowe (17-18 stycznia 2004) zwycięskie skoki Adama Małysza wykonane 
w ramach Pucharu Świata cieszyły się rekordowym zainteresowaniem widzów. 
Z danych telemetrycznych TNS OBOP wynika, że sobotnią relację z Zakopanego widziało ponad 11 mln widzów (31%), a 76% oglądających w tym czasie telewizję miało włączoną TVP1. Równie wysoką oglądalność zanotowała transmisja 
z niedzielnych skoków naszego Mistrza - 10,7 mln Polaków (30%).

Dla porównania ubiegłoroczne zawody w Zakopanem (z 18 stycznia 2003) przyciągnęły równie duże – prawie dwunastomilionowe - audytorium (32%).

	
	
	
	
	
	Wszyscy 4+
	
	

	Program
	Stacja
	Data
	Pocz1tek
	Cz.trw.
	rat%
	rat#
	shr%

	
	
	
	16:11:45
	00:44:44
	27,99
	10184,23
	69,99

	SS SKOKI NAR. PŚ ZAKOPANE
	TVP 1
	2004-01-17
	18:18:46
	00:36:56
	30,67
	11160,39
	76,02

	SS SKOKI NAR. PŚ ZAKOPANE
	TVP 1
	2004-01-18
	15:18:12
	00:27:20
	29,57
	10759,73
	69,16

	SS SKOKI NAR. PŚ ZAKOPANE
	TVP 1
	2004-01-17
	17:12:23
	00:51:50
	26,91
	9790,88
	72,03

	SS SKOKI NAR. PŚ ZAKOPANE
	TVP 1
	2004-01-18
	13:57:39
	01:02:53
	26,62
	9684,98
	65,12


TNS to jedna z czołowych firm informacji o rynku, prowadzi badania rynku,

dostarcza analizy i oceny oraz świadczy usługi doradcze w ponad 110 krajach

świata. Pracując z krajowymi i międzynarodowymi instytucjami pomagamy naszym

klientom rozwijać efektywne strategie biznesowe i wzbogacać ich relacje z

klientami. Więcej informacji na temat TNS można znaleźć na

www.tns-global.com
TNS OBOP jest jedną z wiodących firm badawczych działających na rynku

polskim. Jego korzenie sięgają 1958 r., kiedy to powstał Ośrodek Badania

Opinii Publicznej. W 1998 r. OBOP włączony został w struktury 

międzynarodowej grupy badawczej TNS. Od 1997 r. prowadzi ogólnopolski

elektroniczny pomiar widowni telewizyjnej (tzw. telemetria).

Zgodnie ze strategią TNS, TNS OBOP rozwija sektory badawcze, jak również
wprowadza na polski rynek licencjonowane produkty sieci TNS. Należą do nich

m.in.:

· Badania reklamy AdEval,

· Badania trackingowe marki i reklamy MarketWhys,

· Segmentacje Conversion Model, NeedScope,

· Badania satysfakcji CustomerScore (satysfakcja klientów) i EmployeeScore

· (satysfakcja pracowników)

· Oprogramowanie do analizy i łączenia danych Miriad.
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	f     +48 22 643 16 07
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