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W przypadku wykorzystywania poniższych danych prosimy o podanie źródła: TNS OBOP
Telewizyjny Owsiak-show

Według danych telemetrycznych TNS OBOP XII Finał Wielkiej Orkiestry Świątecznej Pomocy cieszył się, podobnie jak w latach poprzednich, sporym zainteresowaniem widzów. Wieczorną transmisję ze studia Wielkiej Orkiestry Świątecznej Pomocy oglądało przeszło 2,7 mln widzów (7,7%), a w kulminacyjnym momencie, kiedy zapalano „Światełko do nieba” (ok. godz. 20:10), przed telewizorem zasiadło ponad 4,5 mln Polaków (13%). 

Przez cały dzień trwania akcji telewizyjna Dwójka kilkukrotnie łączyła się ze studiem Jurka Owsiaka. Średnia widownia tych relacji wyniosła 2 mln widzów (6%), a prawie połowa Polaków miała szansę obejrzeć przynajmniej jedną z nich.

Najwięcej widzów tego dnia zgromadziła w sumie publiczna Jedynka – 26%, druga w kolejności była Dwójka – 21%, a na kolejnych miejscach znalazły się telewizje Polsat 16% i TVN 14%.

Widownia głównych relacji z finałów Wielkiej Orkiestry Świątecznej Pomocy w latach 1997-2004

	Program
	Data
	Stacja
	Początek relacji
	widownia

	 
	
	
	
	%
	tys

	WIELKA ORK. ŚWIĄT. POMOCY
	1997-01-05
	TVP 2
	20:00:43
	7,2
	2547,9

	WIELKA ORK. ŚWIĄT. POMOCY
	1998-01-04
	TVP 2
	19:29:05
	4,8
	1696,1

	WIELKA ORK. ŚWIĄT. POMOCY
	1999-01-10
	TVP 2
	19:29:52
	6,4
	2320,3

	WIELKA ORK. ŚWIĄT. POMOCY
	2000-01-09
	TVP 2
	19:31:52
	6,4
	2334

	WIELKA ORK. ŚWIĄT. POMOCY
	2001-01-07
	TVP 2
	18:55:46
	7,6
	2774,1

	WIELKA ORK. ŚWIĄT. POMOCY
	2002-01-13
	TVP 2
	18:53:58
	6,7
	2449,2

	WIELKA ORK. ŚWIĄT. POMOCY
	2003-01-12
	TVP 2
	19:01:43
	7,5
	2730,94

	WIELKA ORK. ŚWIĄT. POMOCY
	2004-01-11
	TVP 2
	19:00:40
	7,7
	2792,59


Zestawienie zawiera główne wieczorne relacje z finałów, które w poszczególnych latach były emitowane ok. godz. 19-tej. 

TNS to jedna z czołowych firm informacji o rynku, prowadzi badania rynku,

dostarcza analizy i oceny oraz świadczy usługi doradcze w ponad 110 krajach

świata. Pracując z krajowymi i międzynarodowymi instytucjami pomagamy naszym

klientom rozwijać efektywne strategie biznesowe i wzbogacać ich relacje z

klientami. Więcej informacji na temat TNS można znaleźć na

www.tns-global.com
TNS OBOP jest jedną z wiodących firm badawczych działających na rynku

polskim. Jego korzenie sięgają 1958 r., kiedy to powstał Ośrodek Badania

Opinii Publicznej. W 1998 r. OBOP włączony został w struktury 

międzynarodowej grupy badawczej TNS. Od 1997 r. prowadzi ogólnopolski

elektroniczny pomiar widowni telewizyjnej (tzw. telemetria).

Zgodnie ze strategią TNS, TNS OBOP rozwija sektory badawcze, jak również
wprowadza na polski rynek licencjonowane produkty sieci TNS. Należą do nich

m.in.:

· Badania reklamy AdEval,

· Badania trackingowe marki i reklamy MarketWhys,

· Segmentacje Conversion Model, NeedScope,

· Badania satysfakcji CustomerScore (satysfakcja klientów) i EmployeeScore

· (satysfakcja pracowników)

· Oprogramowanie do analizy i łączenia danych Miriad.
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