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W przypadku wykorzystywania danych prosimy o podanie źródła i pełnej nazwy firmy:

TNS OBOP
Europejczycy w mniejszym stopniu popierają dalsze rozszerzanie Unii Europejskiej

Poparcie dla dalszego rozszerzania Unii Europejskiej (UE) jest obecnie mniejsze niż w listopadzie 2005 (45 %, spadek o 4 punkty procentowe), jednocześnie wzrosła liczba przeciwników dalszego rozszerzania (42%, wzrost o 3 punkty procentowe) - wynika z ostatniej fali badania Eurobarometr zrealizowanego przez TNS Opinion & Social na zlecenie Komisji Europejskiej.

	Poparcie dla rozszerzania Unii Europejskiej – EU25

	EB64 – listopad 2005
	EB65 – maj 2006
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Z badania obejmującego 30 000 respondentów z 25 krajów członkowskich wynika, że różnica pomiędzy liczbą zwolenników i przeciwników dalszego rozszerzania UE jest znacznie mniejsza niż w listopadzie 2005: 3 punkty vs. 10 punktów. W Polsce ta różnica wynosi 56 punktów procentowych (72% popierających i 16% osób będących przeciw).

Opinia publiczna jest bardziej przychylna dalszemu rozszerzaniu UE w 10 nowych krajach członkowskich (66%). Różnica pomiędzy „starą 15” a nowymi państwami członkowskim jest na tym samym poziomie, co w listopadzie 2005 i wynosi 25 punktów procentowych.

	Poparcie dla dalszego rozszerzania Unii Europejskiej – procentowo dla kraju

	Jaka Jest Pana(i) opinia na temat każdego z poniższych stwierdzeń? Dla każdego stwierdzenia proszę powiedzieć, czy  jest  Pan(i) za czy przeciw – Dalsze rozszerzenie Unii Europejskiej poprzez przyłączenie innych krajów w przyszłych latach.
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W krajach wstępujących oraz kandydujących do Unii Europejskiej około dwie trzecie respondentów jest przychylnych dalszemu rozszerzeniu Unii. Turcja jest wyjątkiem – poziom poparcia spadł do 45% czyli o 7 punktów procentowych od listopada 2005.

Analizy zmian w stosunku do poprzedniej fali badania na poziomie poszczególnych krajów pokazuje:

· Znaczący wzrost poparcia, wraz ze znaczącym spadkiem sprzeciwu w Danii.

· W Szwecji, Hiszpanii i na Malcie zdecydowanie rzadziej jest wskazywana odpowiedź „przeciw”.

· Brak znaczących zmian od listopada 2005 w Polsce, Francji, Wielkiej Brytanii, Słowenii i Austrii.

· Na Cyprze, w Portugalii i we Włoszech zmniejszyła się ilość pozytywnych odpowiedzi, z jednoczesnym częstszym wskazywaniem odpowiedzi „trudno powiedzieć”.

· Negatywne zmiany pojawiły się w Estonii i Belgii (więcej odpowiedzi „przeciw”) oraz w Luksemburgu (mniej odpowiedzi „za”).

· Znaczący wzrost ilości odpowiedzi przeciwnych, wraz ze znaczącym spadkiem poparcia pojawił się w Grecji, Finlandii, Irlandii, Słowacji, Litwie, Niemczech, Łotwie, Czechach, Węgrzech i Holandii.

· Poparcie dla rozszerzenia było tradycyjnie wysokie w Grecji, ale ostatnie wyniki wskazują na zdecydowany spadek (z 74% do 56%). Prawdopodobnie rozwój spraw związanych z przystąpieniem Bułgarii i Rumunii do UE, oraz dyskusja na temat Turcji mogły wpłynąć na ten wynik.

Wyniki ostatniego Eurobarometru pokazują, że podczas gdy postawy Europejczyków wobec UE oraz zaufanie do instytucji europejskich się umocniły od listopada 2005, opinie na temat dalszego rozszerzania Unii są coraz bardziej podzielone. Aczkolwiek w dalszym ciągu nowe państwa członkowskie są bardziej otwarte na dalsze rozszerzenie niż kraje „starej 15” - komentuje Urszula Krassowska, Lider Sektora Badań Społecznych i Politycznych TNS OBOP.
Raport z wynikami sondażu Eurobarometr dostępny jest na stronie:

 http://ec.europa.eu/public_opinion/standard_en.htm 
*Sondaż Eurobarometr został zrealizowany metodą wywiadu face-to-face w okresie 27.03.06 –01.05.06 r. na próbie 29 220 mieszkańców 25 krajów należących do Unii Europejskiej, w dwóch krajach oczekujących na akces (Bułgaria, Rumunia) oraz w dwóch krajach kandydujących do Unii (Chorwacja, Turcja), a także na Cyprze.

Dodatkowe informacje:

TNS zajmuje się dostarczaniem kompleksowej informacji o rynku:


· jest największą na świecie firmą realizującą badania oraz analizy dostosowane do potrzeb klientów,

· jest wiodącym dostawcą badań społeczno-politycznych,

· posiada długoletnie doświadczenie w dziedzinie realizacji paneli konsumenckich, a także pomiaru wielkości audytorium telewizyjnego (telemetria) oraz monitoringu reklam.

TNS działa w ramach globalnej sieci obejmującej swym zasięgiem 70 krajów, co umożliwia dostarczanie w spójny sposób, na bieżąco aktualizowanych, wysokiej jakości informacji i analiz. 

Pracowników TNS wyróżnia innowacyjny sposób myślenia oraz wysoki poziom obsługi klientów zarówno lokalnych, jak i międzynarodowych. Na co dzień łączą specjalistyczną wiedzę sektorową z wiedzą z dziedziny rozwoju nowych produktów, badań motywacji, badań marki i reklamy oraz zarządzania wartością firmy (stakeholder management) po to, by dostarczać klientom rozwiązania dostosowane do ich indywidualnych potrzeb.

Strategicznym celem TNS jest pozycjonowanie firmy jako światowego lidera w dostarczaniu klientom dogłębnej wiedzy i informacji, stanowiącej dla nich wartość dodaną i mającej wspomagać ich w podejmowaniu trafnych decyzji biznesowych.

TNS is the sixth sense of business

TNS OBOP jest jedną z wiodących firm badawczych działających na rynku polskim. Jego korzenie sięgają 1958 r., kiedy to powstał Ośrodek Badania Opinii Publicznej. W 1998 r. OBOP włączony został w struktury międzynarodowej grupy badawczej TNS. Od 1997 r. prowadzi ogólnopolski elektroniczny pomiar widowni telewizyjnej (tzw. telemetria). W roku 2005 TNS OBOP osiągnął obrót ponad 32 mln PLN.
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Twoja opinia ma znaczenie - to realizowany przez OFBOR program mający na celu wzmocnienie publicznego zaufania do badań rynku i opinii. Jego zadaniem jest wyjaśnienie roli, jaką we współczesnym społeczeństwie oraz gospodarce odgrywają badania, a także zachęcenie Polaków do licznego uczestnictwa w badaniach poprzez zobrazowanie wpływu, jaki ich wyniki wywierają na otaczającą rzeczywistość.
Dodatkowych informacji udzielają:

	Marta Szczęsna

Biuro Prasowe TNS OBOP

marta.szczesna@tns-global.pl 

tel. (22) 598 97 28
	Urszula Krassowska

TNS OBOP

urszula.krassowska@tns-global.pl
tel. (22) 598 98 98
	


Informacja prasowa





	Kontakt:


	Urszula Krassowska


	t   +48 22 598 98 98


    	f   +48 22 598 99 99


	e   � HYPERLINK "mailto:office@tns-global.pl" ��office@tns-global.pl�


	� HYPERLINK "http://www.tns-global.com" ��www.tns-global.pl�
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