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W przypadku wykorzystywania poniższych danych prosimy o podanie źródła: TNS OBOP
Białe szaleństwo po polsku

Z badania Omnimas* zrealizowanego przez TNS OBOP wynika, że niemal co piąty Polak (19%) umie jeździć na nartach lub snowboardzie. W tej grupie 10% stanowią osoby, które deklarują, iż na stoku radzą sobie dobrze lub bardzo dobrze.

W trwającym sezonie zimowym na narty lub snowboard wybiera się 21% amatorów białego szaleństwa. Ponad połowa z nich (62%) planuje wyjazdy tylko do polskich ośrodków narciarskich, a 18% - tylko za granicę. Natomiast niemal co szósty polski narciarz/snowboardzista zamierza szusować zarówno po polskich, jak i zagranicznych stokach.

Wyjazd na narty lub snowboard planujemy głównie w towarzystwie rodziny (53%) lub rodziny i znajomych (32%). Natomiast 13% respondentów na zimowe szaleństwo wybiera się tylko ze znajomymi, a 2% preferuje samotne wyjazdy.

W grupie narciarzy dominują mężczyźni (71%), młodzi ludzie w wieku 15-29 lat (39%) oraz osoby z wykształceniem średnim i pomaturalnym (34%).

*Badanie zostało zrealizowane w dniach 29.11-1.12.2003 na ogólnopolskiej, reprezentatywnej próbie 1004 osób.

TNS to jedna z czołowych firm informacji o rynku, prowadzi badania rynku,

dostarcza analizy i oceny oraz świadczy usługi doradcze za pośrednictwem biur zlokalizowanych w 70 krajach świata. Pracując z krajowymi i międzynarodowymi instytucjami pomagamy naszym klientom rozwijać efektywne strategie biznesowe i wzbogacać ich relacje z klientami. Więcej informacji na temat TNS można znaleźć na

www.tns-global.com
TNS OBOP jest jedną z wiodących firm badawczych działających na rynku polskim. Jego korzenie sięgają 1958 r., kiedy to powstał Ośrodek Badania Opinii Publicznej. W 1998 r. OBOP włączony został w struktury międzynarodowej grupy badawczej TNS. Od 1997 r. prowadzi ogólnopolski elektroniczny pomiar widowni telewizyjnej (tzw. telemetria). Zgodnie ze strategią TNS, TNS OBOP rozwija sektory badawcze, jak również wprowadza na polski rynek licencjonowane produkty sieci TNS. Należą do nich m.in.:

· Badania reklamy AdEval™,

· Badania trackingowe marki i reklamy MarketWhys™,

· Segmentacje Conversion Model™, NeedScope™,

· Badania satysfakcji CustomerScore™ (satysfakcja klientów) i EmployeeScore™ (satysfakcja pracowników),

· Oprogramowanie do analizy i łączenia danych Miriad.
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