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23 maja 2006

W przypadku wykorzystywania danych prosimy o podanie źródła i pełnej nazwy firmy:

TNS OBOP

Stary za gotówkę

Tylko 8% dorosłych Polaków kupiło w ubiegłym roku samochód dla siebie lub dla swojego gospodarstwa domowego - wynika z badania OMNIMAS* przeprowadzonego przez TNS OBOP w lutym 2006 roku. Największą popularnością cieszyły się samochody 10-letnie i starsze - od stycznia do grudnia 2005 roku kupiło je 60% nabywców
 (Rys.1). 

Stosunkowo nowe auta (z roczników 2003-2005) kupiło zaledwie 7% klientów. Niemal co dziesiąty nabywca (9%)  kupił auto wyprodukowane w latach 2000-2002.


[image: image1.wmf]Rys.1 - Wiek zakupionego samochodu (wg roku produkcji) 

Podstawa: Respondeci, którzy zakupili samochód w 2005 roku (N=160)
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Wiek zakupionych aut ma swoje odzwierciedlenie w cenach - im starsze auto, tym niższa jego cena. Ponad połowa kupujących (51%) przeznaczyła na zakup samochodu nie więcej niż 10 tys. zł, kwotę, powyżej 30 tys. zł wydało tylko 7% badanych (Rys. 2).  Średnia cena samochodu zakupionego w 2005 roku to 10 624 zł.

[image: image2.wmf]Rys.2 - Cena samochodu 

Podstawa: Respondenci, którzy zakupili samochód w 2005 roku, (N=160)
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Z badania wynika, że zdecydowana większość samochodów została zakupiona za gotówkę. Co dziesiąty badany wybrał opcję mieszaną – gotówka plus kredyt. Jedynie 5% Polaków w całości sfinansowało zakup samochodu pożyczonymi pieniędzmi. Najmniej popularną formą finansowania samochodu był leasing.


[image: image3.wmf]Rys.3 - Sposób finansowania zakupu samochodu

 

Podstawa: 

Respondenci, którzy zakupili samochód w 2005 roku, (N=160)
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„Przeprowadzone przez nas badanie wskazuje, że Polacy wolą kupować samochody za gotówkę, zwłaszcza te z drugiej ręki, które nie są zbyt drogie. Płatność gotówką jest zdecydowanie najszybszym i najtańszym sposobem na własne auto” – komentuje Anna Urbankiewicz, z TNS OBOP.
*Badanie omnibusowe, sondaż (OMNIMAS) zrealizowane w okresie 2.02.2006 r. – 6.02.2006 r. i  9.02.2006 r. – 13.02.2006 r. na łącznej próbie 2010 Polaków w wieku 15 i więcej lat, metodą wywiadów bezpośrednich PAPI (Paper And Pencil Interview). W badaniu zastosowano dobór próby metodą random-route. Próba jest reprezentatywna dla populacji Polaków w wieku 15 i więcej lat ze względu na płeć, wiek, wykształcenie, region, wielkość miejscowości.

TNS zajmuje się dostarczaniem kompleksowej informacji o rynku:


· jest największą na świecie firmą realizującą badania oraz analizy dostosowane do potrzeb klientów,

· jest wiodącym dostawcą badań społeczno-politycznych,

· posiada długoletnie doświadczenie w dziedzinie realizacji paneli konsumenckich, a także pomiaru wielkości audytorium telewizyjnego (telemetria) oraz monitoringu reklam.

TNS działa w ramach globalnej sieci obejmującej swym zasięgiem 70 krajów, co umożliwia dostarczanie w spójny sposób, na bieżąco aktualizowanych, wysokiej jakości informacji i analiz. 

Pracowników TNS wyróżnia innowacyjny sposób myślenia oraz wysoki poziom obsługi klientów zarówno lokalnych, jak i międzynarodowych. Na co dzień łączą specjalistyczną wiedzę sektorową z wiedzą z dziedziny rozwoju nowych produktów, badań motywacji, badań marki i reklamy oraz zarządzania wartością firmy (stakeholder management) po to, by dostarczać klientom rozwiązania dostosowane do ich indywidualnych potrzeb.

Strategicznym celem TNS jest pozycjonowanie firmy jako światowego lidera w dostarczaniu klientom dogłębnej wiedzy i informacji, stanowiącej dla nich wartość dodaną i mającej wspomagać ich w podejmowaniu trafnych decyzji biznesowych.

TNS is the sixth sense of business

TNS OBOP jest jedną z wiodących firm badawczych działających na rynku polskim. Jego korzenie sięgają 1958 r., kiedy to powstał Ośrodek Badania Opinii Publicznej. W 1998 r. OBOP włączony został w struktury międzynarodowej grupy badawczej TNS. Od 1997 r. prowadzi ogólnopolski elektroniczny pomiar widowni telewizyjnej (tzw. telemetria). W roku 2005 TNS OBOP osiągnął obrót ponad 32 mln PLN.
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Twoja opinia ma znaczenie - to realizowany przez OFBOR program mający na celu wzmocnienie publicznego zaufania do badań rynku i opinii. Jego zadaniem jest wyjaśnienie roli, jaką we współczesnym społeczeństwie oraz gospodarce odgrywają badania, a także zachęcenie Polaków do licznego uczestnictwa w badaniach poprzez zobrazowanie wpływu, jaki ich wyniki wywierają na otaczającą rzeczywistość.
Dodatkowych informacji udzielają:

	Marta Szczęsna

Biuro Prasowe TNS OBOP

marta.szczesna@tns-global.pl
www.tns-global.pl/prasa
tel. (22) 598 98 98
	Oliwia Rosińska 

Biuro Prasowe TNS OBOP

oliwia.rosinska@tns-global.pl
www.tns-global.pl/prasa
tel. (22) 598 98 98


	Anna Urbankiewicz
anna.urbankiewicz@tns-global.pl
www.tns-global.pl

tel. (22) 598 98 98
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Rys.3 - Sposób finansowania zakupu samochodu Podstawa: Respondenci, którzy zakupili samochód w 2005 roku, (N=160)
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Rys.3 - Sposób finansowania zakupu samochodu Podstawa: Respondenci, którzy zakupili samochód w 2005 roku, (N=160)
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