[image: image3.wmf][image: image2.wmf]
[image: image2.wmf]              



[image: image3.wmf]
09 maja 2006

W przypadku wykorzystywania danych prosimy o podanie źródła i pełnej nazwy firmy:

TNS

Honda najbardziej odpowiedzialna społecznie
W rankingu firm motoryzacyjnych zarządzanych zgodnie z ideą społecznie odpowiedzialnego biznesu (CSR) na pierwszym miejscu znalazła się Honda – wynika z badania* zrealizowanego przez TNS Automotive (sektor TNS odpowiedzialny za badania rynku motoryzacyjnego) w 16 krajach świata. 

Honda została uznana za najbardziej odpowiedzialną społecznie markę w branży motoryzacyjnej przez większość konsumentów w Wielkiej Brytanii, USA, Indonezji. Zgodnie z wynikami badania Honda zajmuje także czołowe miejsce w Hiszpanii i we Włoszech, ex aequo z BMW. W Japonii, Korei i Tajlandii numerem jeden jest Toyota. Z kolei w Szwecji i Holandii marką, która według respondentów podejmuje najwięcej inicjatyw i działań na polu odpowiedzialnego biznesu jest Volvo. W Chinach najlepszym społecznym wizerunkiem cieszy się Shell, we Francji Michelin, w Niemczech Porsche, w Indiach Bharat Petroleum, w Meksyku Nissan, a w Malezji Petronas. Polska w tym roku nie uczestniczyła w badaniu.

Według badania, aż 85% konsumentów sektora motoryzacyjnego w Indonezji chętniej wybiera produkty i usługi firm, które są zaangażowane w rozwój społeczny. Klienci nie oczekują tylko dobrych i bezpiecznych produktów, chcą także wiedzieć czy zostały one wyprodukowane w sposób etyczny i odpowiedzialny. Z kolei w Wielkiej Brytanii zaledwie 54% konsumentów zwraca na to uwagę. Z badania wynika ponadto, że w krajach azjatyckich takich jak Tajlandia, Indie i Chiny działalność firm motoryzacyjnych w ramach CSR-u (ang. Corporate Social Responsibilities) jest wyżej oceniana niż w zachodnich krajach o dużej tradycji biznesowej. 
Badanie pokazało, że społecznie odpowiedzialny biznes odgrywa coraz większą rolę. Przyczynia się do zwiększania zysków i podnosi wartość rynkową firmy.       W rezultacie, wiele firm podejmuje coraz więcej inicjatyw w tym kierunku i inwestuje w CSR – komentuje Magdalena Sawińska z TNS OBOP.
Dodatkowe informacje:

TNS Automotive Global Corporate Social Responsibility (CSR) – dostarcza dane dotyczące percepcji branży motoryzacyjnej. Badanie jest realizowane na próbie 16 tys. konsumentów, w 16 krajach. Projekt TNS Global CSR to coroczne badanie percepcji CSR.
TNS zajmuje się dostarczaniem kompleksowej informacji o rynku:


· jest największą na świecie firmą realizującą badania oraz analizy dostosowane do potrzeb klientów,

· jest wiodącym dostawcą badań społeczno-politycznych,

· posiada długoletnie doświadczenie w dziedzinie realizacji paneli konsumenckich, a także pomiaru wielkości audytorium telewizyjnego (telemetria) oraz monitoringu reklam.

TNS działa w ramach globalnej sieci obejmującej swym zasięgiem 70 krajów, co umożliwia dostarczanie w spójny sposób, na bieżąco aktualizowanych, wysokiej jakości informacji i analiz. 

Pracowników TNS wyróżnia innowacyjny sposób myślenia oraz wysoki poziom obsługi klientów zarówno lokalnych, jak i międzynarodowych. Na co dzień łączą specjalistyczną wiedzę sektorową z wiedzą z dziedziny rozwoju nowych produktów, badań motywacji, badań marki i reklamy oraz zarządzania wartością firmy (stakeholder management) po to, by dostarczać klientom rozwiązania dostosowane do ich indywidualnych potrzeb.

Strategicznym celem TNS jest pozycjonowanie firmy jako światowego lidera w dostarczaniu klientom dogłębnej wiedzy i informacji, stanowiącej dla nich wartość dodaną i mającej wspomagać ich w podejmowaniu trafnych decyzji biznesowych.

TNS is the sixth sense of business

TNS OBOP jest jedną z wiodących firm badawczych działających na rynku polskim. Jego korzenie sięgają 1958 r., kiedy to powstał Ośrodek Badania Opinii Publicznej. W 1998 r. OBOP włączony został w struktury międzynarodowej grupy badawczej TNS. Od 1997 r. prowadzi ogólnopolski elektroniczny pomiar widowni telewizyjnej (tzw. telemetria). W roku 2005 TNS OBOP osiągnął obrót ponad 32 mln PLN.
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Twoja opinia ma znaczenie - to realizowany przez OFBOR program mający na celu wzmocnienie publicznego zaufania do badań rynku i opinii. Jego zadaniem jest wyjaśnienie roli, jaką we współczesnym społeczeństwie oraz gospodarce odgrywają badania, a także zachęcenie Polaków do licznego uczestnictwa w badaniach poprzez zobrazowanie wpływu, jaki ich wyniki wywierają na otaczającą rzeczywistość.
Dodatkowych informacji udzielają:

	Marta Szczęsna

Biuro Prasowe TNS OBOP

marta.szczesna@tns-global.pl
www.tns-global.pl/prasa
tel. (22) 598 98 98
	Oliwia Rosińska 

Biuro Prasowe TNS OBOP

oliwia.rosinska@tns-global.pl
www.tns-global.pl/prasa
tel. (22) 598 98 98


	Magdalena Sawińska

magdalena.sawinska@tns-global.pl
www.tns-global.pl

tel. (22) 598 98 98
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